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Résumé

Dans un monde ou la technologie progresse a un rythme effréné et ou la société se transforme
constamment, le role de la publicité dans le développement des marques est devenu plus important, et la
maque RAMY ne fait pas exception.

Pour qu’une entreprise se développe dans un environnement concurrentiel, elle doit mettre en place une
bonne stratégie publicitaire afin de contrdler le comportement de ses consommateurs, satisfaire leurs besoins
et désirs et gagner leurs fidélités.

Ce mémoire a pour objet d’étudier I’impact de la publicité sur la construction et la croissance de la
marque RAMY, en se concentrant spécifiquement sur la maniére dont les publicités de RAMY influent sur
les décisions d’achat de leurs consommateurs, en se basant sur une enquéte menée auprés de consommateurs
au niveau de la wilaya d’Alger.

A cet effet une étude bibliographique et une autre statistique basée sur un questionnaire ont ét€¢ menées
pour analyser I’influence de la publicité sur la décision d’achat des consommateurs. Les résultats finalement
démontrent que cette publicité a une influence modérée sur le comportement des consommateurs vers le
produit de la marque RAMY.

Mots clés : réseaux sociaux, publicité, consommateurs, marque RAMY, corrélation de Pearson.
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Abstract

In a world where technology is advancing at a rapid pace and society is constantly
transforming, the role of advertising in rand development has become more important, and the RAMY
brand is no exception.

For a company to grow in a competitive environment, it must implement a good advertising
strategy to control consumer behavior, satisfy their needs and desires, and gain their loyalty.

This thesis aims to study the impact of advertising on the construction and growth of the RAMY
brand, focusing specifically on how RAMY ’s advertisements influence their consumers purchasing
decisions, based on a survey conducted among consumers in the wilaya of Algiers.

To this end, a bibliographic study and a statistical study based on a questionnaire were
conducted to analyze the influence of advertising on consumers. The results ultimately show that this
advertising has a moderate influence on consumer behavior towards the RAMY brand product.

Keywords: Social networks, advertising, consumers, RAMY brand, Pearson correlation.




