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Résumé : L huile d’olive occupe une place importante dans I’économie méditerranéenne et
constitue un produit stratégique pour I’ Algérie, en particulier dans la wilaya de Béjaia, connue
pour la qualité¢ de sa production. Malgré un potentiel reconnu, I’exportation de ce produit se
heurte a plusieurs barrieres, parmi lesquelles les contraintes logistiques et douaniéres, le
manque de certifications internationales, 1’insuffisance des stratégies marketing et la forte
concurrence sur les marchés mondiaux. L’exemple de 1’entreprise IFRI NUMIDIA illustre a
la fois les difficultés rencontrées par les exportateurs algériens et les opportunités qui s’offrent
a eux grace a I’amélioration de la qualité, a la valorisation de 1’origine et a la conquéte de niches
haut de gamme. L’analyse met en évidence la nécessité de lever ces obstacles afin de renforcer
la compétitivité de ’huile d’olive algérienne sur les marchés internationaux et de faire de ce

secteur un levier de diversification économique durable.

Mots clés : Huile d’olive — Algérie — Exportation — Barriéres — Compétitivité.



Abstract: Olive oil occupies an important place in the Mediterranean economy and is a
strategic product for Algeria, particularly in the wilaya of Béjaia, known for the quality of its
production. Despite recognized potential, the export of this product faces several barriers,
including logistical and customs constraints, the lack of international certifications, insufficient
marketing strategies and strong competition on global markets. The example of the company
IFRI NUMIDIA illustrates both the difficulties encountered by Algerian exporters and the
opportunities available to them through improving quality, promoting origin and conquering
high-end niches. The analysis highlights the need to remove these obstacles in order to
strengthen the competitiveness of Algerian olive oil on international markets and make this

sector a lever for sustainable economic diversification

Key words: Olive oil — Algeria — Export — Barriers — Competitiveness.
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