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Résumé

Le mémoire de fin d'études explore le role central du contenu de marque dans le
domaine du marketing en examinant ses dimensions et son impact sur les
attitudes de l'audience. L'objectif de la recherche est de révéler les mécanismes
sous-jacents qui contribuent a faconner la perception des consommateurs envers
une marque, en se concentrant spécifiquement sur le cas pratique du Pavillon

France, promu par Business France Algérie lors du SIPSA 2023.

L'é¢tude analyse les différentes dimensions du contenu de marque, englobant la
narration, la pertinence culturelle et la cohérence avec les valeurs de la marque.
En se basant sur des concepts clés du marketing de contenu, elle démontre
comment la création et la diffusion stratégiques de contenu peuvent influencer

positivement les attitudes de 1'audience.

Le Pavillon France au SIPSA 2023 sert de cas d'application concret, illustrant
comment Business France Algérie a utilis¢ le contenu de marque pour renforcer
la visibilit¢ de la France dans le secteur, suscitant ainsi des réponses

émotionnelles et cognitives chez les visiteurs.

Les résultats de cette recherche offrent des perspectives pratiques pour les
professionnels du marketing de contenu et des insights utiles pour les entreprises
cherchant a maximiser l'impact de leurs efforts promotionnels grace a une

approche réfléchie du contenu de marque.

Mots-Clés : Marketing de contenu, Stratégie de création de contenu, Business

France Algérie, Sipsa 2023

Abstract:

This thesis delves into the pivotal role of brand content in the field of marketing
by analyzing its dimensions and impact on audience attitudes. The research aims
to unveil the underlying mechanisms that shape consumer perceptions towards a
brand, with a particular focus on the practical case of the French Pavilion
promoted by Business France Algeria during SIPSA 2023.
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The study explores different dimensions of brand content, encompassing
storytelling, cultural relevance, and alignment with brand values. Drawing on key
concepts in content marketing, it demonstrates how the strategic creation and
dissemination of content can positively influence audience attitudes.

The case of the French Pavilion at SIPSA 2023 serves as a concrete application,
illustrating how Business France Algeria used brand content to enhance France's
visibility in the sector, eliciting emotional and cognitive responses from visitors.

The results of this research offer practical insights for content marketing
professionals and valuable perspectives for companies seeking to maximize the
impact of their promotional efforts through a thoughtful approach to brand
content.

Keywords: Content Marketing, creation of content strategy, Business France
Algeria, Sipsa 2023
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