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Abstract

This study examines how digital technologies can promote sustainable ecotourism in Algeria. It addresses the
rising demand for ecotourism and the environmental threats posed by unregulated activities. The project includes
two platforms: a professional website and a mobile app for the general public. Using tools like MongoDB,
JavaScript, and React, the research combines literature review, data on Algeria's protected areas, and modern web
development to create accessible, engaging content.

The findings show the platforms' potential to raise environmental awareness and enhance collaboration between
tourists and stakeholders. However, the study emphasizes the need for stronger policies, better infrastructure, and
training for tourism professionals to tackle broader challenges. It lays the groundwork for aligning tourism with
conservation goals.

Keywords: TriPEcolo, Ecotourism, Digital platforms, Sustainable tourism, Protected areas,
Environmental awareness, Tourism management
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Résumé

Cette étude examine comment les technologies numériques peuvent promouvoir un écotourisme durable en
Algérie. Elle aborde la demande croissante pour I’écotourisme ainsi que les menaces environnementales posées
par des activités non réglementées. Le projet inclut deux plateformes : un site web destiné aux professionnels et
une application mobile congue pour le grand public. En utilisant des outils tels que MongoDB, JavaScript et
React, la recherche combine une revue de la littérature, des données sur les aires protégées en Algérie et des
techniques modernes de développement web pour créer un contenu accessible et attrayant.

Les résultats montrent le potentiel de ces plateformes a sensibiliser a ’environnement et a renforcer la
collaboration entre les touristes et les parties prenantes. Cependant, 1’étude souligne la nécessité de politiques plus
solides, d’une meilleure infrastructure et de formations pour les professionnels du tourisme afin de relever les
défis plus larges. Elle pose ainsi les bases pour aligner le développement touristique sur les objectifs de
conservation.

Mots clés : TriPEcolo, Ecotourisme, Plateformes numériques, Tourisme durable, Aires
protégées, Sensibilisation environnementale, Gestion du tourisme



