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Résumé :

L'essence de la stratégie de branding réside dans la création, le fagonnage et la
promotion de l'image de marque d'une entreprise. Cette étude s'est concentrée sur I'analyse de
I'image de marque du fromage Tip Top pour formuler une stratégie de branding efficace. Les
résultats ont mis en lumiére plusieurs points clés, notamment le profil démographique des
consommateurs actuels, les lacunes percues dans l'image de la marque et les stratégies
potentielles pour y remédier. En réponse a ces résultats, trois recommandations stratégiques
ont ¢t¢ formulées : "Tip Top Enchanté" pour établir un lien émotionnel avec les enfants,
"Clarté Froide Tip Top" pour éduquer et distinguer les consommateurs, et "Eveil Gourmand
Tip Top" pour cibler les amateurs de santé et de nutrition. En outre, des ajustements dans le
packaging et les prix ont été suggérés pour renforcer l'attrait du produit. Ces recommandations
visent a positionner Tip Top de manicre innovante dans un marché saturé des produits laitiers,
en créant une connexion émotionnelle avec les consommateurs et en renforgant la notoriété de
la marque.

Abstract :

The essence of branding strategy lies in creating, shaping, and promoting a company's
brand image. This study focused on analyzing the brand image of Tip Top cheese to formulate
an effective branding strategy. The results highlighted several key points, including the
demographic profile of current consumers, perceived gaps in the brand image, and potential
strategies to address them. In response to these findings, three strategic recommendations
were formulated: : "Tip Top Enchanté" pour établir un lien émotionnel avec les enfants,
"Clarté Froide Tip Top" pour éduquer et distinguer les consommateurs, et "Eveil Gourmand
Tip Top" pour cibler les amateurs de santé et de nutrition. Additionally, adjustments in
packaging and pricing were suggested to enhance the product's appeal. These
recommendations aim to position Tip Top innovatively in a saturated dairy market by creating
an emotional connection with consumers and strengthening brand awareness.
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