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Résumer

Ce mémoire étudie le réle de la SARL GERBIOR BENHAMADI (marque Extra) dans le
renforcement de la suffisance alimentaire en Algérie. Il met en lumiére comment la
production locale de pates, couscous, semoule et farine, grace a une intégration verticale,
garantit une offre régulicre et limite la dépendance aux importations. Basée sur des entretiens
internes et un questionnaire aupres des consommateurs, 1’analyse montre que la capacité de
production, le réseau de distribution et I’innovation continue (nouveaux formats, blé¢ complet,
emballages durables) permettent a 1’entreprise de contribuer efficacement a la sécurité
alimentaire nationale. L’étude conclut que les entreprises agroalimentaires comme GERBIOR
sont un levier essentiel pour assurer une production durable et compétitive, adaptée aux
besoins des consommateurs algériens.

Mots clés : Suffisance alimentaire, Production locale, Innovation agroalimentaire, SARL
GERBIOR Ben Hamadi, Exportation agroalimentaire

Abstract: This thesis examines the role of SARL GERBIOR BENHAMADI (Extra brand) in
strengthening food sufficiency in Algeria. It highlights how local production of pasta,
couscous, semolina, and flour, through vertical integration, guarantees a regular supply and
limits dependence on imports. Based on internal interviews and a consumer questionnaire, the
analysis shows that the company's production capacity, distribution network, and continuous
innovation (new formats, whole wheat, sustainable packaging) enable it to effectively
contribute to national food security. The study concludes that agri-food companies like
GERBIOR are an essential lever for ensuring sustainable and competitive production, adapted
to the needs of Algerian consumers.

Key words: Food sufficiency, Local production, Agri-food innovation, SARL GERBIOR
Ben Hamadi, Agri-food export
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