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Résumé

Cette étude explore I’effet de la pandémie de Covid-19 sur le comportement de
consommation des denrées alimentaires chez les ménages de la daira de Draa EL Mizan. Elle
examine comment le comportement d’achat et de consommation ont évolué au cours de trois

périodes, avant, pendant et apres la pandémie.

Nous avons effectué¢ une enquéte en face a face avec un questionnaire auprés d’un
échantillon de 221 individus. Des analyses statistiques descriptives et une analyse de
correspondance multiple ont été faites. Nous avons conclu que le comportement d’achat
traditionnel reste dominant, les pénuries alimentaires induites ont incité les ménages a stocker
les produits alimentaires de base et a se procurer des denrées d’autres régions du pays et les
habitudes de consommation ont été affectées d’une période a une autre. Cependant ces
changements ne sont pas liés aux informations démographiques comme 1’age, le revenu, et le

niveau d’éducation des ménages de Draa El Mizan.

Mots clés : Comportement du consommateur, Covid-19, Inflation, Produits alimentaires

Abstract

This study explores the effect of the Covid-19 pandemic on food consumption behavior
among households in the Draa EL Mizan Daira. It examines how purchasing and consumption

behavior evolved in three periods, before, during and after the pandemic.

We carried out a face-to-face questionnaire survey on a sample of 221 individuals.
Descriptive statistical analyses and multiple correspondence analysis were performed. We
concluded that traditional purchasing behavior remains dominant, induced food shortages have
prompted households to stockpile staple foods and to procure items from other regions of the
country, and consumption patterns have also been affected from one period to another.
However, these changes are not related with demographic information such as age, income, and

education level of households in Draa El Mizan.

Key words: Consumer behavior, Covid-19, Inflation, Food product
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