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ABSTRACT

One of the major challenges facing agricultural producers is choosing marketing channels for
their products. This study aims to understand the marketing logic of orange producers in Blida
and the determinants of their choices, using a binary logistic regression model. A sample of 40

farmers from the Oued El Alleug region was selected for this study.

The results show that four factors significantly influence this choice. Social capital has a
positive effect: producers with relational networks access the wholesale market more easily
thanks to better access to information. Useful agricultural area shows an inverse effect: small
producers turn to the wholesale market, while large farms favor on-farm sales. Age positively
influences the use of the wholesale market, reflecting accumulated experience. The level of

education also favors this channel by improving negotiation skills.

Finally, the study reveals that sale to processing companies are not considered, due to varietal

inadequacy and purchase prices below production costs.

Keywords: Agricultural marketing, citrus, bounded rationality, Blida.




RESUME

L’un des défis majeurs auxquels sont confrontés les producteurs agricoles est le choix des
canaux de commercialisation de leurs produits. La présente étude vise a comprendre la logique
de commercialisation des producteurs d’oranges de Blida ainsi que les déterminants de leurs
choix, en utilisant un mode¢le de régression logistique binaire. Un échantillon de 40 agriculteurs

issus de la région de Oued El Alleug a été retenu pour cette étude.

Les résultats montrent que quatre facteurs influencent significativement ce choix. Le capital
social exerce un effet positif : les producteurs disposant de réseaux relationnels accedent plus
facilement au marché de gros grace a un meilleur acces a I'information. La surface agricole utile
présente un effet inverse : les petits producteurs se dirigent vers le marché de gros, les grandes
exploitations privilégiant la vente a 1’exploitation. L'age influence positivement le recours au
marché de gros, reflétant I'accumulation d'expérience. Le niveau d'instruction favorise

¢galement ce circuit en améliorant les capacités de négociation.

L'étude révele enfin que la vente aux entreprises de transformation n'est pas envisagée, en raison

de I'inadéquation variétale et de prix d'achat inférieurs aux cofits de production.

Mots-clés : Commercialisation agricole, agrumes, rationalité limitée, Blida.




