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Résumé: L’¢étude analyse l'impact de I'innovation sur la croissance de l'entreprise GERBIOR
BENHAMADI, spécialisée dans la production de pates, couscous, semoule et farine. Elle
¢value comment des initiatives innovantes telles que le développement de nouveaux produits,
I'amélioration des processus et l'innovation marketing ont contribué a l'augmentation des
parts de marché et a I'amélioration des performances économiques. La méthodologie repose
sur des entretiens avec les responsables de l'entreprise, menés a l'aide d'un guide structuré,
afin d'analyser en profondeur les pratiques d'innovation et leur impact sur la croissance. Les
résultats montrent que les innovations de GERBIOR BENHAMADI, notamment le
lancement des pates Farfalle et Farfalline, la gamme de blé complet, ainsi que 1'introduction
d'un emballage écologique, ont significativement augmenté les ventes, renforcé I'image de
marque et fidélisé la clientele. L’étude confirme que l'innovation est un moteur essentiel de
croissance et de compétitivité pour I'entreprise dans un marché exigeant, soulignant
I'importance d'investir continuellement dans 1'innovation comme stratégie de développement
durable.

Mots clés : Innovation, croissance, nouveaux produits, emballage écologique, performance
¢conomique, SARL GERBIOR BENHAMADI.

Abstract: The study analyzes the impact of innovation on the growth of GERBIOR
BENHAMADI, a company specializing in the production of pasta, couscous, semolina, and
flour. It evaluates how innovative initiatives such as new product development, process
improvement, and marketing innovation have contributed to increasing market share and
improving economic performance. The methodology is based on interviews with company
managers, conducted using a structured guide, to analyze in depth the innovation practices
and their impact on growth. The results show that GERBIOR BENHAMADI's innovations,
particularly the launch of Farfalle and Farfalline pasta, the whole wheat range, as well as the
introduction of eco-friendly packaging, have significantly increased sales, strengthened brand
image, and enhanced customer loyalty. The study confirms that innovation is an essential
driver of growth and competitiveness for the company in a demanding market, emphasizing
the importance of continuously investing in innovation as a sustainable development strategy.

Key words: Innovation, growth, new products, eco-friendly packaging, economic
performance, SARL GERBIOR BENHAMADI.
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