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ABSTRACT

This dissertation examines the integration of the inflation variable into sales forecasting models as
a strategic lever for optimizing decision-making within CELIA Algeria, a company operating in
the agri-food sector. The methodological approach combines an empirical study based on semi-
structured interviews with sales and planning managers, along with the development of a hybrid
forecasting model that merges the SARIMAX econometric approach with machine learning
techniques. This approach aimed to evaluate the impact of inflation on forecast accuracy and the
company’s strategic responsiveness. The results reveal that incorporating inflation significantly
improves predictive accuracy, enhances statistical robustness, and supports better demand
anticipation. Recommendations were proposed to automate the forecasting process, integrate
internal business variables, and extend the model to other product categories. The study concludes
that integrating inflation into sales forecasting represents a key advancement toward more adaptive,
data-driven, and resilient planning in a volatile economic environment.

Keywords: Inflation, Sales forecasting, SARIMAX, Machine learning, Agri-food industry, CELIA
Algeria.




Résumé

Ce mémoire analyse I’intégration de la variable inflationniste dans les mod¢les de prévision des
ventes comme levier d’optimisation stratégique pour 1’entreprise CELIA Algérie, opérant dans le
secteur agroalimentaire. La démarche méthodologique repose sur une étude empirique combinant
des entretiens directifs aupres des responsables de la planification et des ventes, ainsi que sur
I’¢laboration d’un modele hybride associant I’approche économétrique SARIMAX et les
techniques d’apprentissage automatique. Cette méthode a permis d’évaluer I’impact de 1’inflation
sur la fiabilité des prévisions de ventes et la performance décisionnelle de 1’entreprise. Les résultats
démontrent que I’intégration de la variable inflation améliore significativement la précision
prédictive, renforce la robustesse statistique et soutient une meilleure anticipation de la demande.
Des recommandations ont été¢ formulées pour automatiser le processus, intégrer des variables
internes et étendre le modele a d’autres gammes de produits. L’étude conclut que la prise en compte
de I’inflation dans les prévisions constitue une avancée majeure pour une planification plus réactive
et résiliente dans un contexte économique instable.

Mots-clés: Inflation, Prévision des ventes, SARIMAX, Apprentissage automatique,
Agroalimentaire, CELIA Algérie.




