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Résumé :

La filiere lait est caractérisée par une production locale insuffisante, les importations des intrants
et la protection exagérée de 1’Etat. Théoriquement, ce soutien favoriserait I'intégration de la
production locale qui réduirait dépendance alimentaire de 1'Algérie vis-a-vis des marchés
internationaux. Cependant, ce n’est pas le cas. L’intérét de notre travail est donc de mettre une
réflexion sur 'impératif d’une révision du systéme de subventions, pour cela nous avons réalisé
une enquéte sur le consentement a payer des ménages pour améliorer 1’approvisionnement du
marché du lait. Selon les résultats collectés aupres de 90 ménages, nous avons pu estimer le
CAP moyen qui est a 40.33 Da ainsi que les variables déterminantes du montant déclaré ils
s’agissent notamment du revenu, de la taille des ménages et les quantités consommeées par ces

derniers

Mots clé : filiere lait subventions, consentement a payer du consommateur, politique publique.
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Abstract :

The milk sector is characterized by insufficient local production, imports of inputs and exaggerated
state protection. Theoretically, this support would promote the integration of local production,
which would reduce Algeria's food dependence on international markets. However, this is not the
case. The interest of our work is therefore to reflect on the need for a revision of the subsidy system,
for this we carried out a survey on the willingness to pay of households to improve the supply of the
milk market. Based on the results collected from 90 households, we were able to estimate the
average WTP, which is 40.33 Da as well as the determining variables of the amount, declared, in

particular income, the size of households and the quantities consumed by them.

Keywords: milk sector subsidies, consumer willingness to pay, public policy.
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