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Résumé

Le souci majeur de toute entreprise est de réaliser des gains. Ceci étant, il faut donc
assurer la vente pour aboutir a cet objectif. L’entreprise confronté a 1I’environnement externe
et les acteurs le constituant dont le consommateur et les concurrents, entre autres, doit trouver
une politique de production optimale de telle sorte a ne produit que ce qu’il faut, ou il faut
quand il faut.

L’entreprise Margarine Bellat arrive a écouler ses produits juste aux limites de son
unité de production seulement graces aux prix bas qu’elle offre sur le marché, ciblant ainsi
une tranche de consommateurs bien définie a savoir de bas revenu. Ceci doit servir de point
de départ pour I’adoption d’une politique de production visant a améliorer sa part dans le
marché et réviser la qualité de ses produits.

Mots clés : Gestion de Production, Consommateur, Part de Marché, Concurrence, Production
optimale
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Summary

The major concern of any company is to make gains. That being so, we must ensure the sale
to achieve this goal. The company confronted with the external environment and the actors of
which the consumer and competitors, among others, must find an optimal production policy
so that only produces what is needed, where it is necessary when it is necessary.

The Margarine Bellat company sells its products just at the limits of its production unit only
thanks to the low prices it offers on the market, thus targeting a well-defined group of
consumers, namely low-income consumers. This should serve as a starting point for the
adoption of a production policy aimed at improving its market share and reviewing the quality
of its products.

Keywords: Production, Management, Consumers, Market, Share, Competition, Optimal
Production



