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Résumé : 

L’économie algérienne souffre d’une forte dépendance des revenus pétroliers comme source 

de financement, avec un taux avoisinant les 97% de ses exportations, ce qui a poussé les pouvoirs 

publique à mettre en place des stratégies pour diversifier l’économie et développer les exportations 

dans d’autres secteurs stratégiques. 

L’industrie agroalimentaire constitue un maillon fort de l’économie national, elle contribue 

fortement au PIB industriel du pays ainsi que sa valeur ajoutée, elle est considérée la seconde 

industrie après les hydrocarbures,  c’est un secteur à  fort potentiel exportateur que les pouvoirs 

publiques on placer au cœur de la stratégie national des exportations pour son développement et la 

promotion de ses exportations. 

L’analyse de l’industrie agroalimentaire algérienne par le biais d’une matrice SWOT nous a 

permis de mesurer le degrés d’efficacité de cette stratégie face aux entraves à la compétitivité des 

exportations agroalimentaire sur les marchés étrangers. 

Mots-clés : Commerce extérieur, Industrie agroalimentaire, Promotions des exportations, 

Diversification de l’économie, Entraves à la compétitivité. 

 

:ملخص  

 الأمر ، صادراتھ من٪ 97 تقارب بنسبة ، للتمویل كمصدر النفط عائدات على قوي اعتماد من الجزائري الاقتصاد یعاني

 الأخرى. استراتیجیة قطاعات في الصادرات وتطویر الاقتصاد لتنویع استراتیجیات وضع إلى الجزائریة السلطات دفع الذي

 الصناعي الإجمالي المحلي الناتج في بقوة تساھم فھي ، الوطني الاقتصاد في الزراعیة عنصر أساسي الأغذیة صناعة تعتبر
الدولة أھمیة كبیرة لھذا  أولت الھیدروكربونات. بعد و تحتل المرتبة الثانیة في المجال الصناعي المضافة قیمتھا إلى إضافة للبلاد

  في قلب الاستراتیجیة الوطنیة لتطویر و ترویج الصادرات.درجتھ القطاع ذو إمكانیات معتبرة حیث أ

ان تحلیل قطاع الاغذیة الزراعیة بطریقة        یمكننا من تقییم مدى فعالیة ھذه الاستراتیجیة لمواجھة عراقیل القدرة 
 على مستوى الاسواق الدولیة.  التنافسیة لصادرات ھذا القطاع 

  التنافسیة. القدرة عراقیل ، الاقتصاد تنویع ، الصادرات ترویج ، الزراعیة الأغذیة صناعة ، الخارجیة التجارة: المفتاحیة الكلمات

Summary:  

Algeria's economy suffers from a high dependence on oil revenues as a source of financing, 

with a rate of around 97% of its exports, which has led the government to implement strategies to 

diversify the economy and develop exports in other strategic sectors. 

The agri-food industry is a important unit in the national economy, it contributes strongly to 

the country's industrial GDP and its added value, it is considered the second industry after 

hydrocarbons in terms of gross production, it is a sector with high export potential that the 

government has placed in the heart of the national export strategy to develop and promote its 

exports. 

The Analysis of the Algerian agri-food industry through a SWOT matrix allowed us to measure 

the effectiveness of this strategy to lift the hindrances to the competitiveness of agri-food exports in 

foreign markets. 

Keywords: Foreign trade, Agri-food industry, Promotions of exports, Economic diversification, 

Hindrances to competitiveness. 
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