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Résumer 

Le développement de l'apiculture Biologique peut avoir un impact positif afin de préserver le milieu 

naturel et culturel, protéger les ressources hydrauliques, La création d'un label de qualité pour les 

produits de la ruche issue de l'apiculture Biologique Permettrait de valoriser ces produits. Cela assura 

un développement durable des régions de montagne Ainsi que de valoriser ces produits chez les 

consommateurs, de contrôler leur qualité et d'assurer la protection juridique contre l'abus de 

l'utilisation des noms géographiques. Un tel label ne devrait pas obligatoirement remplacer d'autres 

labels d'origine locale ou nationale, mais pourrait s'y ajouter. Le présent travail s'est fixé pour objectif 

d'identifier les contraintes et les opportunités de développement de la filière apicole biologique et 

d'apprécier les avis des consommateurs sur la qualité du miel produit en Algérie et notamment celui 

lié au label (AB). 

Mots-clés : apiculture biologique, labellisation, apiculture conventionnelle, consommateurs, pratique 

apicole, opportunités, certification, conversion. 

Abstract 

The development of organic beekeeping can have a positive impact in order to préserve the natural and 

cultural environment, protect water resources, The création of a quality label for bee products resulting 

firom organic beekeeping. products, This will ensure sustainable development of mountain régions As 

well as to promote thèse products to consumers, to control their quality and to provide légal protection 

against the abuse of the use of geographical names. Such a label should not necessarily replace other 

labels of local or national origin, but could be added to it. The présent work aims to identify the 

constraints and opportunities for development of the organic beekeeping sector and to appreciate the 

opinions of consumers on the quality of honey produced in Algeria and in particular that related to the 

label (AB 

Keywords: organic beekeeping, labeling, conventional beekeeping, consumers, apicultural practice, 

opportunities, certification, conversion 
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