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Résumé 

Le passage de l’Algérie à l’économie de marché exige une transformation de l’environnement 

économique dans son ensemble. Cependant des segments de marché sont ouvert tels que 

quelques produits du terroir algérien à condition de les valoriser et de faire mieux connaitre. 

Notre étude a entamé la question de valorisation d’un produit du terroir qui est la cerise de 

Miliana. Notre travail d’analyse s’est basé essentiellement sur deux segments. Dans un 

premier temps, nous avons effectué un diagnostic de la filière cerise dans la région de Miliana 

à travers la détermination du coût de revient au niveau des exploitations. La deuxième partie 

de notre analyse est basé sur une démarche explicative, descriptive et analytique destinée à 

faire l’état des lieux du potentiel existant à promouvoir et les problèmes  qu’empêchent la 

valorisation et pour étudier l’efficacité  des programmes que l’Etat a mis en œuvre  pour 

promouvoir ce produit. 

Mots clé : produits du terroir, valorisation, la cerise de Miliana, la région de Miliana, Algérie, 

rentabilité. 

Sammary :  

The passage of Algeria to the market economy requires a transformation of the economic 

environment as a whole. However, market segments are open as some products Algerian soil 

provided to value them and to know better. 

Our study began valuing question of a local product that is icing Miliana. Our analytical work 

is essentially based on two segments. First, we conducted a diagnosis of the cherry industry in 

the region through Miliana determining the cost price at the farm level. The second part of our 

analysis is based on an explanatory, descriptive and analytical approach intended to make an 

inventory of the existing potential to promote and problems that prevent recovery and to study 

the effectiveness of programs that the state implemented to promote this product. 

Keywords: local products,produce, valuation, cherry MilianaMiliana the region, Algeria, 

profitability. 

.الملخص  

 السوق قطاعات ذلك، مع و. الاقتصادیة البیئةكلي في   التحول یتطلب السوق اقتصاد إلى الجزائر مرور
.و التعریف بھا تقییمھابشرط أن یتم   الجزائري الترابالمحلیة التي یتوفر علیھا  المنتجات بعضك مفتوحة  

. جزأین على أساسا التحلیلي عملنا یستند و. ملیانةیسمى بكرز  الذي المحلي المنتج مسألة تقییم دراستنا بدأت
 والعوامل المزرعة مستوى على التكلفة سعر تحدید خلال من المنطقة في الكرزلإنتاج  تشخیص أجرینا أولا،
.المزارع ھذه في الإنتاج تحدد التي . 

 الإمكانات من جرد تقدیم إلى یھدف وتحلیلي وصفي توضیحي، نھج على تحلیلنا من الثاني الجزء یستند و
.ھدا القطاع  الانتعاش دون تحول التي المشاكلجرد والمنتج  لتعزیز الموجودة  

.والربحیةر الجزائ ملیانة، منطقة ملیانة، إنتاج،والتقییم،كرز:  مفتاحیةال كلمات  


