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Résumé

Le passage de I’ Algérie a I’économie de marché exige une transformation de I’environnement
¢conomique dans son ensemble. Cependant des segments de marché sont ouvert tels que
quelques produits du terroir algérien a condition de les valoriser et de faire mieux connaitre.

Notre étude a entamé la question de valorisation d’un produit du terroir qui est la cerise de
Miliana. Notre travail d’analyse s’est basé essentiellement sur deux segments. Dans un
premier temps, nous avons effectué un diagnostic de la filiére cerise dans la région de Miliana
a travers la détermination du colt de revient au niveau des exploitations. La deuxiéme partie
de notre analyse est basé sur une démarche explicative, descriptive et analytique destinée a
faire 1’¢tat des lieux du potentiel existant a promouvoir et les problemes qu’empéchent la
valorisation et pour étudier 1’efficacité des programmes que I’Etat a mis en ceuvre pour
promouvoir ce produit.

Mots clé : produits du terroir, valorisation, la cerise de Miliana, la région de Miliana, Algérie,
rentabilité.

Sammary :

The passage of Algeria to the market economy requires a transformation of the economic
environment as a whole. However, market segments are open as some products Algerian soil
provided to value them and to know better.

Our study began valuing question of a local product that is icing Miliana. Our analytical work
is essentially based on two segments. First, we conducted a diagnosis of the cherry industry in
the region through Miliana determining the cost price at the farm level. The second part of our
analysis is based on an explanatory, descriptive and analytical approach intended to make an
inventory of the existing potential to promote and problems that prevent recovery and to study
the effectiveness of programs that the state implemented to promote this product.

Keywords: local products,produce, valuation, cherry MilianaMiliana the region, Algeria,
profitability.
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