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Résumé :

La situation actuelle de la filiere lait en Algérie demeure I'une des plus délicates a l'instar de
beaucoup d’autres du secteur agro-alimentaire et agricole, le secteur laitier fonctionne sur la
base de poudre de lait importé

Le passage de [I'Algérie a I’économie de marché exige une transformation de
I’environnement économique dans son ensemble. Les entreprises dans leur totalité sont
contraintes d’adopter de nouvelles stratégies plus adéquates afin de devenir compétitives,
et faire face a la concurrence qui devient de plus en plus apre

Notre travail a porté sur I’étude du diagnostic fonctionnel de I'entreprise CELIA ALGERIE, ce
qui nous a permis de déceler ses points forts et ses points faibles.

Dans les fait celle-ci possede des potentialités relativement importante et reste confrontée
a quelques contraintes, parmi les quelles on peut citer ; la concurrence accrue.

Grace a I’étude de marché que nous avons réalisé a travers I'enquéte de consommation afin
d’apprécier les attentes des consommateurs et I'enquéte de distribution dans le but de
savoir | »importance de son réseau de distribution

Mots clés :

Filiere lait , , L'entreprise CELIA ALGERIE , le diagnostic fonctionnel , étude de marché, les
forces , les faiblesses , la concurrence , I'enquéte de consommation , I'enquéte de
distribution
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Summary:

The current situation of milk  sector in Algeria remains one of the most sensitive like many
other agro-food and agriculture. Dairy sector in Algeria used imported milk powder as a
feedstock for the production.

The passage of Algeria to the market economy requires a transformation of the economic
environnement.Most of the companies and constrained to adopt new strategies more
appropriate to become competitive and to face the competition. Our work has focused on
the study of functional diagnostic of CELIA ALGERIE Company which allowed us to reveal its
key points and weak points.

In fact it has relatively large potential, but still faces some constraints: increased
competition.

Thanks to market research we have done through consumption inquiry on order to
appreciate the consumer’s expectations. Other investigations of distribution are done to
know the importance of its distribution network.

Key words:

Milk sector, CELIA ALGERIE Company, functional diagnostic, market research, strengths and
weaknesses, competition, consumption survey, distribution survey.



