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Résumé : 

Malgré l’importance du secteur oléicole à Sig, le secteur olive de table reste encore loin de l’essor 

escompté et demeure moins développé que le secteur huile d’olive. Dans cette perspective, la présente 

étude vise à mettre en évidence les difficultés et les obstacles qui empêchent l’avancement de ce secteur 

et à proposer des stratégies de développement et d’approvisionnement concernant les différents 

maillons de cette filière. Afin d’atteindre un tel objectif, une méthodologie basée essentiellement sur 

une approche filière et une analyse de la chaîne de valeur a été adoptée. Les résultats de l’étude 

montrent la dominance de l’activité informelle qui exerce une concurrence déloyale vis-à-vis des 

industries de transformation du secteur organisé, la fluctuation des prix et une répartition inégale des 

marges entre les acteurs de la filière. Cette grande différence entre la marge de départ des 

agriculteurs et celle finale des détaillants et le manque de coordination, dû à l’absence totale de 

contrats entre acteurs, indiquent la nécessité d’assurer une intégration verticale entre les quatre 

maillons (approvisionnement, production, transformation et commercialisation) et d’inciter les 

opérateurs informels à s’engager dans l’organisation du secteur. 

 

Mots-clés : secteur olive de table, chaîne de valeur, stratégies de développement et 

d’approvisionnement, Sig. 

Summary: 

Despite the importance of the olive sector in Sig, table olive sector is still far from the expected boom 

and remains less developed than the sector of olive oil. In this perspective, this study aims to highlight 

the difficulties and obstacles to the advancement of this sector and to propose development and 

procurement strategies for the different 

Links in this chain. To achieve this objective, a methodology based primarily on a value chain approach 

and an analysis of the value chain has been adopted. The results of the study show the dominance of 

informal activity, which engage in unfair competition vis-à-vis the organized sector processing industries, 

fluctuating prices and unequal distribution of the margins between industry players. This large difference 

between the initial margin of farmers and the final retailers and uncoordinated, due to the complete 

absence of contracts between actors, indicate the need for vertical integration between the four links 

(procurement, production, processing and marketing) and encourage informal operators to engage in 

the organization of the sector. 

 موجز:
ج، قطاع زیتون المائدة لا یزال وعلى الرغم من أھمیة قطاع الزیتون في سی

بعیدا عن الطفرة المتوقعة ویبقى أقل تطورا من قطاع زیت الزیتون. في ھذا 
المنظور، وتھدف ھذه الدراسة إلى تسلیط الضوء على الصعوبات والعقبات التي 
 تحول دون النھوض بھذا القطاع واقتراح استراتیجیات التنمیة والشراء لمختلف

لسلسلة. ولتحقیق ھذا الھدف، منھجیة تستند في المقام الأول الروابط في ھذه ا
على نھج سلسلة القیمة وتحلیل سلسلة القیمة اعتمد. وتشیر نتائج الدراسة 
ھیمنة النشاط غیر الرسمي التي تشارك في منافسة غیر عادلة وجھا لوجھ مع 

تكافئ الصناعات التحویلیة القطاع المنظم، تذبذب الأسعار والتوزیع غیر الم
للھوامش بین اللاعبین في مجال الصناعة. ھذا الفارق الكبیر بین الھامش الأولي 
من المزارعین وتجار التجزئة نھائیة وغیر منسقة، بسبب الغیاب الكامل للعقود 

بین الجھات الفاعلة، تشیر إلى الحاجة إلى التكامل الرأسي بین أربع حلقات 
) وتشجیع المشغلین غیر رسمیة للمشاركة (المشتریات، والإنتاج، تجھیز وتسویق

 في تنظیم ھذا القطاع.


