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Résumé

Résumeé

L’ objectif de ce travail est de contribuer a I’amélioration de la connaissance des colts liés a
I'élevage ovin, I’ accent étant mis principalement sur les aspects économiques de la production des
ovins et de laviande ovine.

Ainsi, quatre objectifs specifiques sont définis : évaluer les charges liées a la production des
ovins, analyser lastructure du colt de production delaviande ovine, analyser lesdifférentsfacteurs
influencant les prix des moutons et delaviande ovine, et enfin, faire une analyse de lacompétitivité
de laviande ovine particuliérement d’ un agneau a sept mois et d’un antenaisaun an. Ce travail est
basé sur une enquéte aupres desdifférentsacteursdelafiliere (€leveurs, intermédiaires et bouchers)
de lawilaya de Djelfa, cette derniére ayant été choisie pour le poids particulier de lafiliére dans
larégion.

Notre typologie révéle qu’il y a trois types d’ éleveurs : sédentaires, semi-sédentaires et
transhumants ; ces derniers ont les colts de production les plus bas, mais e codt de I'alimentation
est lacharge la plusimportante pour les agneaux et les antenais (47% et 65% respectivement) quel
gue soit le type d’ éleveurs.

Notre suivi hebdomadaire des prix des moutons, durant la période 2007-2008, montre que les
fluctuations des prix des ovins sont influencées par des facteurs liés a I’animal tels que le sexe
et |I’age, et par des facteurs extrinseques (climat, variations saisonnieres, alimentation du bétail,
périodesdefétes...). Lesvariationsdes prix delaviande ovine montre gu’ elles sont fonction du prix
du vif et de celui des aliments du bétail d'une part, et, d'autre part, de la présence d' intermédiaires
plus ou moins nombreux.

Le colt éevé lié al’aimentation et I’ existence de normes et de contrdles sanitaires stricts
auxquels ne répond pas la viande ovine locale influent négativement sur le niveau de la
compétitivité de lafiliere viande ovine algérienne.

Mots clés : filiere viande ovine, typologie, colts de production, fluctuation des prix,
compétitivite.
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Abstract

The objective of thiswork is to contribute in improving of the knowledge of the costs linked to
the sheep herding; the economic aspects of the sheep production and the sheep meat are mainly
focused. Thus, four specific objectives are defined:

To assess the loads related to the sheep production, analyze the structure of the costs of the
sheep meat production, analyze the various factors influencing the prices of sheep and sheep meat,
and finally, make an analysis of the competitiveness of the sheep meat particularly of seven months
lamb and young ram of oneyears. Thiswork isbased on an investigation among the various players
of the channel (herders, intermediaries and butchers) of the of Djelfadepartment, thisareaischosen
for the importance of the channel.

Typology revedls that there are three types of stockbreeders: sedentary, semi-sedentary
and transhumant; this last is characterized by the low production costs compared to the other
stockbreeders, the feed cost take the important part among lambs and young ram (47% and 65%
respectively) for the various types of herders.

The weekly follow-up of the sheep prices during the period 2007-2008 shows that the
variationsin sheep prices areinfluenced by factorsrelated to the animal such asthe sex and the age,
and by extrinsic factors (climate, seasonal variations, livestock feeding, religious opportunities...).
The variations of the sheep prices shows that it varies according the price of alive sheep and that
of livestock feed on the one hand and, on the other hand, of the presence of more or less many
intermediaries.

The highest cost related to the feeding and the existence of the standards and health check are
the main constraints of the competitiveness level of the Algerian sheep channel.

Key words : sheep meat channel, typology, production costs, fluctuation of prices,
competitiveness.
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INTRODUCTION, PROBLEMATIQUE,
METHODOLOGIE

Introduction

La situation en matiére de potentiel des terres fait que, sur une superficie de 238 millions
d’hectares, I'Algérie ne dispose en 2006, que de 42 millions d’ha pouvant supporter
des cultures ou une couverture végétale. En outre, la Superficie agricole utile (SAU) ne
représente que 8,4 millions d’ha essentiellement concentrés dans les régions du nord. Les

exploitations agricoles sont de I'ordre de 1 060 000 dont 30 000 pratiquent I’élevage1.

En effet, trois grands types d’élevage existent en Algérie : I'élevage bovin, 'ovin—caprin
et l'aviculture. L'aviculture et les élevages bovins se pratiquent au Nord avec quelques
incursions au niveau de la steppe tandis que I'élevage des ovins et des caprins se concentre
quasiment au niveau des hauts plateaux de la steppe.

Les effectifs ovins restent globalement stables depuis deux décennies avec quelques
variations annuelles selon les conditions climatiques. Les derniers chiffres communiqués
parlent d’un effectif de 19 millions de tétes.

L'élevage ovin exploité essentiellement pour une production de viande fournit
annuellement une moyenne de 150 000 tonnes, soit 56% de la production nationale de
viande rouge. L'élevage ovin fournit aussi 100% de la laine, et 30% des peaux ; de méme,
ce secteur contribue au revenu de plus de 80% de la population rurale et représente pour

les éleveurs une source permanente de trésorerie facilement mobilisable®.

Le cheptel ovin qui se concentre a 70% au niveau de la steppe est passé d’un équivalent
ovin pour 4 ha en 1968 a un équivalent ovin pour 0,78 ha, provoquant un paturage excessif.
La consommation moyenne de viande ovine est d’environ 4,68 kg/habitant/an.

Il y a lieu de retenir que la production nationale (produits agro-alimentaires) ne couvre
qu’a peine 15% des besoins alimentaires et ouvre le marché a I'importation de quelque 3,4
milliards de dollars de produits agro-alimentaires divers.

Parmi les déterminants de I'évolution du marché des viandes (bovine, ovine, porcine,
avicole, caprine..), il y a, évidemment, le prix. Une présence active sur les marchés
internationaux suppose une capacité a réduire les colts de production a tous les stades de
chaque filiere pour étre a méme de proposer un output a bas prix.

Le maillon le plus stratégique en matiére de colt est le maillon agricole. Or, au sein de
la ferme, le poste de colt le plus important est toujours le poste alimentation des animaux.
Celle-ci sera d’autant moins onéreuse que I'éleveur peut bénéficier de ressources gratuites

NEPAD, FAO, 2006. Appui au développement de la filiere ovine avec installation d’un abattoir aux normes internationales dans
la wilaya de Djelfa. olume v de v profil de projet d’investissement bancable. Appui a la mise en ceuvre du NEPAD—PDDAA, TCP/
ALG/3102. NEPAD, Ref. 06/47 F.

2
Zoubeidi M, 2006. Etude du fonctionnement du marché des ovins dans la région de Sougueur (Tiaret) selon I'approche
structure - comportement — performance (SCP).mémoire de magister.INA, d’Alger.
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(paturage pour les ruminants) ou produites a bas prix (fourrages verts pour les ruminants,
mais et tourteaux pour l'aviculture) condition réalisée lorsque I'éleveur est a proximité d’'un

grand bassin de production du mais, du soja, du tournesol, ...)3.

Dans ce travail, nous avons étudié les principaux facteurs influengant les prix du mouton
et de la viande ovine, et nous avons essayé d’apprécier le niveau de compétitivité de la
viande ovine algérienne en prenant pour référence la viande produite dans la wilaya de
Djelfa.

Notre problématique avait pour but de répondre aux questions suivantes :

Quels sont les principaux facteurs influengant les prix du mouton et de la viande
ovine ? Est-ce que la viande ovine produite dans la région de Djelfa est capable de
supporter la concurrence étrangére ?

Pour répondre a ces questions, trois hypothéses ont été formulées :

H1 : La fluctuation des prix des ovins est due a la confrontation entre I'offre et la
demande. Ces derniéres sont influencées par des facteurs liés a I'animal (sexe, age, ...)
d'une part et, d'autre part, par des autres facteurs extérieurs (climat, variations saisonniéres,
alimentation du bétail, périodes de fétes et exportation informelle des moutons).

H2 : Les variations des prix de la viande fraiche ovine sont trés erratiques. Elles sont
fonction du prix du vif et de celui des aliments du bétail (dans le cas des engraisseurs) d'une
part, et, d'autre part, de la présence d’intermédiaires plus ou moins nombreux.

H3 : Les prix trés élevés de I'alimentation, qui occupe une grande place dans la structure
du colt de production de la viande ovine, influent négativement sur la compétitivité prix de
notre filiere.

L’objectif principal de notre étude est de contribuer a 'amélioration de la connaissance
des colts liés a I'élevage ovin et au partage de la valeur ajoutée entre les opérateurs de
la filiére jusqu'au consommateur de la viande ovine. L'accent est mis principalement sur
les aspects économiques de la production des ovins et de la viande ovine. Ainsi, quatre
objectifs spécifiques sont définis :

Apercu des différents types de systeme d'élevage dans le but d'évaluer le poids des
contraintes liées aux élevages ainsi que les charges liées a la production ;

Analyser la structure du colt de production de la viande ovine et les marges
commerciales de chaque acteur de la filiere ;

Analyser les différents facteurs influengant I'offre et la demande qui agissent sur les
fluctuations du prix des moutons et de la viande ovine ;

Faire une analyse de la compétitivité de la viande ovine locale.

CADRE THEORIQUE

I- La compétitivité

Le concept de compétitivité a été réservé pendant longtemps aux spécialistes des sciences
de gestion des entreprises. A la faveur de l'internationalisation et de la mondialisation des

Chehat F, 2005. Marchés internationaux des produits animaux. Cours de premiere post-graduation, option productions
animales.INA. Alger.
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économies pendant les derniéres décennies, il a vu son champ s’élargir notamment a
I'analyse des relations commerciales internationales.

L'examen de la littérature traitant du concept de compétitivité révéle I'absence d'une
définition unique du terme. Il apparait que la compétitivité change avec le niveau de I'analyse
menée (nation, secteur, entreprise), le bien analysé (bien homogéne ou différencié), et enfin
I'objectif de I'analyse. Pour illustrer ce point, plusieurs citations sont présentées ci-aprés.

D'aprés Landau (1992)4, la compétitivité « est la capacité de maintenir, dans une
économie globale, un taux de croissance acceptable du niveau de vie de la population avec
une distribution équitable, tout en offrant un emploi a tous ceux désirant travailler sans pour
autant réduire le potentiel de croissance du niveau de vie des générations futures ».

Et, selon Porter (1990)5 : « Chercher a expliquer la compétitivité au niveau national
est incorrect. Ce qu'on doit comprendre, ce sont les déterminants de la productivité et le
taux de croissance de la productivité. Pour trouver des solutions, on devrait focaliser, non
pas sur I'ensemble de I'économie, mais plutdt sur des industries spécifiques ou encore des
segments d'industrie ».

Dans Agriculture Canada (1991)%: «Une industrie compétitive est celle qui posséde
la capacité de gagner un profit et de maintenir une part du marché domestique et/ou
international ».

Et selon le Lexique des Sciences Economiques et Sociales’, la compétitivité « est la
capacité d'un produit, d'une entreprise, d'une industrie ou d'un pays a accroitre ses parts
de marchés ».

Pascallon (1984)8 stipule qu' « une firme sera dite compétitive pour un produit donné
si elle est capable de I'offrir sur les marchés a des prix inférieurs ou égaux a ceux des
concurrents effectifs ou potentiels, mais suffisants pour rémunérer les facteurs nécessaires
et dégager une marge bénéficiaire supérieure ou égale a celle des concurrents ».

Par ailleurs, selon Durand et Giorno, cité par Redani (2003)°: « le concept de
compétitivité englobe a la fois des facteurs qualitatifs et des facteurs quantitatifs. Les

4

Landau R., (1992). «Technology, capital formation and U.S competitiveness ». In IAMZ, Volume 57, P 29 —36 : « Le future des
échanges agro-alimentaires dans le bassin méditerranéen "La compétitivité : Concepts, définitions et applications" ». Cahiers Options
méditerranéennes. CIHEAM. Montpellier.

5
Porter, M. (1990). «The Competitive Advantage of Nations». The Free Press, New York. In IAMZ, Volume 57, P 29 -36 : « Le
future des échanges agro-alimentaires dans le bassin méditerranéen "La compétitivité : Concepts, définitions et applications" ».
Cahiers Options méditerranéennes. CIHEAM. Montpellier.

6
Agriculture Canada. (1991). « Task Force on competitiveness in the agri-food Industry, Growing Together». In IAMZ, Volume
57, P 29 — 36 : « Le future des échanges agro-alimentaires dans le bassin méditerranéen "La compétitivité : Concepts, définitions et
applications" ». Cahier option méditerranéenne. CIHEAM. Montpellier.
7
Lexique des sciences économiques et sociales, version numérique. Académie de Reims. Adresse URL : www.ac-reims.fr/
datice/ses/methodo/Lexique.doc
Pascallon P. (1984). « L'assurance qualité facteur de compétitivité? » .In PERCEROU R. ed. (1984), Entreprise, gestion
et compétitivité des entreprises. Economica. In option méditerranéenne, Sér.B/n°32, P 223 —238 : « Les filiéres et marchés du lait
et dérivés en Méditerranée " Analyse de la compétitivité des entreprises et des produits agro-alimentaires: pertinence et apports de
'approche filiere" ». Cahiers Options méditerranéennes. CIHEAM. Montpellier.
9
Redani L. (2003), «Analyse du potentiel agro-exportateur marocain et des avantages comparatifs avec I'Espagne: I'étude de
cas de la tomate primeur», CIHEAM-IAMM, Thése de Master, n°58, 2003.
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premiers se rapportent a la compétitivité hors prix et sont susceptibles d'améliorer les
performances a l'exportation d'un pays. Les seconds s'intéressent a des critéres de
compétitivité quantifiables en procédant au calcul et a l'analyse de I'évolution des prix et
des colts de chaque concurrent ».

Il s’agit alors de distinguer clairement les notions de compétitivité prix et hors prix :
1- La compétitivité prix

Selon Bismut et Oliveira Martins (1986)'%: « I'avantage en termes de codts ou de prix se
traduit par une meilleure position du pays sur le marché international ».

Selon Desmas (2005)11 : «La compétitivité prix est la capacité a proposer, sur le marché,
des produits a des prix inférieurs a ceux de ses concurrents. Elle se rapporte a I'analyse
comparée des colts et des prix d’'une économie par rapport aux économies avec lesquelles
elle entre en concurrence».

D'aprés l'encyclopédie Wikipedia (2007)12 . « La compétitivité prix est une des formes
de compétitivité qu'une entreprise peut choisir d'utiliser pour vendre plus. Elle repose sur
la diminution du prix des biens ou services qu'elle produit, pour lui permettre d'écouler plus
vite et plus facilement ses stocks ».

Selon le Lexique des Sciences Economiques et Sociales, la compétitivité-prix « c'est
la capacité d'une entreprise, d'une filiere ou d'un pays a accroitre ses parts de marché en
réduisant ses prix (par une baisse des co(ts de production) ».

2- La compétitivité hors-prix

D'aprés I'encyclopédie Wikipedia (2007) : « La compétitivité hors-prix est une forme de
compétitivitt moins visible que le prix de vente, mais qui joue un réle important dans
la rentabilité d'une entreprise. Elle repose sur la capacité d'innovation et I'amélioration
constante de la productivité et de la qualité ».

Selon le Lexique des Sciences Economiques et Sociales, la compétitivité hors-prix
(structurelle) « c'est la capacité d'une entreprise, d'une filiére ou d'un pays a accroitre ses
parts de marché autrement qu’en réduisant ses prix (innovation, qualité, image, services
annexes) ».

Selon Desmas (2005) : « La compétitivité hors prix concerne la faculté d’une filiére
nationale a conqueérir le marché en misant sur d’autres facteurs que les prix (qualité, services
accompagnant le produit, capacité de s’adapter a la demande diversifiée) ».

Selon Boudiche (2003)13 . « la compétitivité technologique repose sur le fait que la
concurrence se fonde non pas sur les prix, mais sur les produits eux-mémes. Elle se

Bismut C. et Oliveira-Martins J.,(1986). "Le role des prix dans la compétition internationale", dans Industrie mondiale : la

compétitivité a tout prix, sous la direction de Fouquin M. In IAMM, Mémoire de Fin d'Etudes Diplome d’Agronomie Approfondie

(D.A.A.),p94 : «Analyse comparative de compétitivité : le cas de la filiere tomate dans le contexte euro-méditerranéen». Desmas S.,
(2005). Institut Agronomique Méditerranéen de Montpellier (I.A.M.M).2005.

1
Desmas S., (2005). « Analyse comparative de compétitivité : le cas de la filiere tomate dans le contexte euro-méditerranéeny,

IAMM, Mémoire de Fin d'Etudes Dipléme d’Agronomie Approfondie (D.A.A.).p94.2005

12
Sur le site : www.Wikipédia.com.

3
Ben Said T., Boudiche S., Triki S. « Etude d'impact de I'accord d'association Tunisie-Union Européenne pour un secteur

stratégique : lait et dérivés », 2001. In IAMM, Mémoire de Fin d'Etudes D.A.A, p94 : «Analyse comparative de compétitivité: le cas
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rapporte a la recherche et a l'innovation. Quant a la compétitivité structurelle a proprement
parler, elle fait référence aux conditions de production et de commercialisation ».

14
3- Indicateurs d'avantages économiques

On peut utiliser différentes mesures et différents indicateurs selon les différents niveaux
hiérarchiques de I'avantage économique.

Pour comparer la compétitivité des matieéres premiéres de différents pays, le retour
sur investissements ou les colts de production et de commercialisation a prix
économiques sont des indicateurs valables.

Pour comparer la compétitivité des matiéres premiéres de différents pays d'un

point de vue industriel, on peut utiliser le retour sur les colts de production et de
commercialisation a prix financiers. Ces indicateurs peuvent étre utiles quand la
recherche et le développement sont financés par l'industrie ou par des fonds privés
(par ex. une association de filieres). Cependant, s'il y a des indications que les lois
du marché et/ou les politiques publiques de subventions pour le secteur risquent de
changer, il y a alors lieu de faire une analyse économique (plus que financiére).

Pour comparer la compétitivité des zones de production a l'intérieur d'un pays, ou les
matieres premiéres d'un pays, on peut utiliser comme base comparative, le bénéfice
financier ou le profit et/ou les colts de production et de commercialisation a prix
financiers.

Pour comparer différentes technologies d'un systéme de production d'une filiére et
d'une région ou d'un type d'exploitation, on peut comparer les colts de production (en
supposant que la technologie n'est pas le résultat des changements d'un produit qui
entraine un mode de commercialisation différent ou nouveau).

15
4- Facteurs qui influencent I'avantage économique

Du niveau mondial au niveau local, les facteurs qui influencent I'avantage économique d'un
produit ou d'une filiere sont, entre autres :

Les taux de change (qui peuvent étre faussés ou fixés pour raisons politiques)

Les barriéres douaniéres, quotas a l'importation, barriéres commerciales, y compris
celles pour raisons phytosanitaires, santé animale et humaine et pour quarantaines,
etc.
Les politiques sectorielles ou de filiére : les subventions directes et indirectes, pour
des intrants (y compris I'énergie et I'eau), les garanties tarifaires, l'assurance.
La législation y compris les colts de bureaucratie (la “paperasserie”), les restrictions
environnementales, les lois réglementant le travail, etc.
L'intégration verticale entre les différentes composantes de la filiére (production,
transformation, commercialisation, etc.).
de la filiere tomate dans le contexte euro-méditerranéen». Desmas S., (2005). IAMM. Montpellier 2005.Adresse URL : _ http://
ressources.ciheam.org/om/pdf/b32/C1011666.pdf

4 Hawkins, R. Ressources pédagogiques ICRA, Identifier des Stratégies:« Compétitivité - Concepts clefs».p6. Adresse
URL :http://www.icra-edu.org

5 Nolet J., (2005). «<La compétitivité des fermes laitieres québécoises : quand on se compare, est-ce qu’on se
console ?».Colloque de I'entrepreneur gestionnaire: Choix d’aujourd’hui, agriculture de demain!. p24. Centre de Référence

en Agriculture et Agroalimentaire du Québec (CRAAQ). 2005.
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L'efficacité agro-industrielle (si des usines de transformation travaillent a plein
rendement, avec un équipement moderne et efficace, etc.).

L'organisation de l'industrie et des exploitations en exploitant les possibilités d'achat
et de commercialisation de fagon plus efficace, a travers des coopératives, etc.
L'infrastructure : facteurs tels que des routes pour commercialiser les produits, des
infrastructures portuaires pour l'export, etc.

La qualité du produit y compris I'apparence, I'uniformité

Le prix des intrants : la terre, la main d'ceuvre, I'énergie, I'eau, les pesticides, les
engrais, etc.

Les conditions agro climatiques : la pluviométrie, I'état des sols, la température, les
risques tels que le gel, la sécheresse, les cyclones, etc.

La fréquence ou la résistance des insectes nuisibles : dans le passé, beaucoup de
matieéres premiéres principales ont été produites a grande échelle en dehors de leur
lieu d’origine, sans la contrainte des parasites associés.

Le potentiel génétique qui a une influence sur le rendement, les facteurs de
résistance des plantes et la qualité du produit.

Les services de recherche et d’'information qui permettent une bonne gestion de tous
les facteurs ci-dessus.

Améliorer la compétitivité d'un produit ou d'une filiere exige qu'on intervienne sur I'un des
facteurs ci-dessus ou tous. Des interventions dans une région (améliorer le rendement,
ou la qualité d'un produit, par exemple) ne garantiront pas nécessairement la compétitivité
si d'autres facteurs sont beaucoup trop négatifs (si l'industrie ne peut pas transformer un
produit en marchandises d'une qualité commerciale de niveau international, ou s'il n'y a pas
de facilités pour commercialiser efficacement le produit, par exemple).

ll- L'approche filiére

L'approche filiere est relativement récente dans I'étude économique. C’est dans la deuxiéme
moitié des années 70 que ce type d’analyse a commencé a percer dans les milieux

d'économie agricole®.

L'approche filiere a été développée par des institutions francaises de recherche"’
comme un outil neutre d’analyse mettant en évidence I'existence de circuits de distribution
pour les biens agricoles.

Cette approche a ainsi permis de montrer la maniére dont les politiques publiques,
les investissements et les institutions influent sur les systémes locaux de production. Elle
consiste a analyser quantitativement les flux de marchandise, les prix et la valeur ajoutée,
tout au long de la filiere, en utilisant les comptes de chaque agent.

1- Quelques définitions du concept filiere

On appelle filiere de production I'ensemble des agents (ou fractions d’agent) économiques
qui concourent directement a I'élaboration d’un produit final. La filiere retrace donc la

16

Terpend N., (1997). Guide pratique de I'approche filiére. Le cas de I'approvisionnement et de la distribution des produits alimentaires
dans les villes. DT/18-97F. Programme «Approvisionnement et distribution alimentaires des villes».Collection «Aliments dans les
villes».p34.

7
Institut National de la Recherche Agronomique (INRA) et Centre de coopération internationale en recherche agronomique
pour le développement (CIRAD).
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succession des opérations qui, partant en amont d’'une matiére premiére — ou d’un produit
intermédiaire — aboutit en aval, aprés plusieurs stades de transformation/valorisation a un
ou plusieurs produits finis au niveau du consommateur.

Plus précisément, on entend par filiere de production «I'ensemble des agents (ou
fractions d’agent) économiques qui contribuent directement a la production, puis a la
transformation et a 'acheminement jusqu’au marché de réalisation d’'un méme produit

agricole (ou d'élevage)»'®.

Selon J.Parent (1971)", lafiliere de produit c'est « la somme de toutes les opérations de
commercialisation et de production qui ont été nécessaires pour passer d'une ou plusieurs
matieres de base a un produit parvenu au stade final ».

Le Lexique des sciences économiques et sociales défini la notion filiere comme un
ensemble d'activités de production et de distribution reliées entre elles pour alimenter un
marché final.

Pour L. Malassis (1996)20 , « La filiere se rapporte aux itinéraires suivis par un produit
(ou un groupe de produits) au sein de I'appareil de production ; elle concerne I'ensemble des
agents (entreprises et administrations) et des opérations (de production, de répartition et
de financement) qui concourent a la formation et au transfert du produit jusqu'au stade final
d'utilisation, ainsi que les mécanismes d'ajustement des flux des produits et des facteurs de
production le long de la filiére et a son stade final ».

2- Intérét de I'approche filiere

L'étude de filiere permet de connaitre d’une maniére approfondie les tenants et les
aboutissants de tout I'environnement d’un produit. Elle permet de mettre en évidence®' :

les points forts et les points faibles du systéme et, a partir de la, d’établir précisément
les politiques et les actions a mener pour renforcer les aspects positifs et faire
disparaitre les contraintes ;

les acteurs qui interviennent d’'une maniére directe ou indirecte dans le systéme ;
les synergies, les effets externes, les relations de coopération et/ou d’influence

ainsi que les noeuds stratégiques dont la maitrise assure la domination par certains
agents ;

les goulets d’étranglement et les liaisons intersectorielles ;

le degré de concurrence et de transparence des différents niveaux d’échanges ;

la progression des co(ts action par action afin de déterminer la formation du prix
final. A partir de Ia, elle permet une analyse comptable du systéme et un calcul de la
rentabilité. C’est un outil de bilan financier global et/ou partiel d’un produit.

18
Duruflé G., Fabre P., Yung J. M., Les effets sociaux et économiques des projets de développement rural, manuel d’évaluation,
Ministére de la Coopération.1988. In EASYPol, FAO (2005), L'approche filiere Analyse fonctionnelle et identification des flux. Module
043.p24.
19
Parent J. "Filieres de produits, stades de production et branches d'activité". Revue d'économie industrielle, n°7. In J-L Syssau,
Intérét et applications du concept de filiere dans les industries du textile et de I'habillement. p39.
0
Malassis L., Ghersi G., 1996. « Traité d'économie agro-alimentaire — Economie de la production et de la consommation,
Méthodes et concepts ». Cujas, deuxiéme édition. Paris.
21
Terpend N., (1997). Guide pratique de I'approche filiére. Le cas de I'approvisionnement et de la distribution des produits alimentaires
dans les villes. DT/18-97F. Programme «Approvisionnement et distribution alimentaires des villes».Collection «Aliments dans les

villes».p34.
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L'étude de filiere n’est pas uniquement économique, au sens strict du mot, ou comptable ;
elle est aussi géographique, politique, sociologique. Beaucoup de facteurs interviennent
sur la vie d’un produit, de sa phase initiale (conception-production) a sa phase terminale
(consommation).

CADRE PRATIQUE

I- Choix de la zone d'étude

Le choix retenu dans notre étude concerne la compétitivité de la filiére ovine algérienne
notamment dans la wilaya de Dijelfa. Il a été dicté par :

a) - L'importance de la filiere ovine dans la région ;

b) - La place du marché ovin de Djelfa au niveau national (c'est le otme marché) ;

c) - La position géographique de la région qui lui donne un réle stratégique dans
I'approvisionnement en viandes rouges, particuliérement en viande ovine, de toute la région
Centre ;

d) - Le volume de production ovine de la wilaya, celle-ci étant la premiére productrice
au niveau national, d’ou le titre de « wilaya du mouton » qui lui est donné) ;

e) - Le volume des flux des ovins (volume des échanges commerciaux) et des acteurs.

D'aprés les données du Ministére de I'agriculture et du développement rural (MADR),
la wilaya de Djelfa est classée a la premiére place pour la production des ovins avec un
effectif de 2.450.000 tétes en 2007 par exemple.
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Figure n°1 : Répartition du cheptel ovin national par wilaya en 2006.
Réalisé par nous-mémes a partir des données du MADR(2006).
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Figure n°2 : Parts des premiéres wilayas
productrices d’ovins au niveau national en 2006.

Nos calculs d'aprés les données du MADR(2006).

La figure n°2 montre que la wilaya de Djelfa rassemble 12,24% du cheptel national,
occupant ainsi la premiére place ; elle est suivie par la wilaya d'El-Bayadh qui représente
7,65% du cheptel national, alors que la wilaya de Tiaret arrive en troisiéme position avec
4.55% du cheptel national.

II- Réalisation de la recherche sur le terrain

Pour collecter le plus d'informations possible, nous avons fait des enquétes auprés des
éleveurs, des intermédiaires et des bouchers ainsi qu'une une enquéte au niveau de
I'abattoir de la wilaya de Djelfa. Pour ce qui concerne les informations sur la situation de
la filiére, nous avons collecté des données aupres d’institutions telles le MADR, la DSA, la
chambre d'agriculture, I'l.T.ELV, le HCDS, la DPAT, I'OAIC,....

1- Echantillonnage

Dans notre étude, on a ciblé tous les acteurs qui interviennent aux différents maillons
de la filiere viande ovine. |l s'agit des éleveurs, des intermédiaires et des bouchers.
L'échantillonnage est basé sur des méthodes statistiques pour la fiabilité des résultats. En
effet, on a deux types d'échantillonnage :

a) - Echantillonnage stratifié

1. Le but : Découper la population en sous-ensembles, appelés des strates, les plus
homogénes possibles. Chaque sondage partiel s’effectue de fagon efficace et
'assemblage des sondages partiels précis donnera des résultats plus fiables qu’un
sondage de méme taille effectué “en vrac”.

2. Application : Dans le cas ou des groupes de la population peuvent avoir des
caractéristiques trés différentes, il est nécessaire d'effectuer un échantillonnage
stratifié pour assurer la représentation de tous les groupes de la population : en
créant plusieurs groupes et en procédant a un échantillonnage sur chacun de ces
groupes, on peut assurer que chacun d'entre eux sera représenté suffisamment. Pour
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déterminer la taille de I'échantillon, on s’est basé sur une loi de Bernouilli, laquelle fait
intervenir 3 paramétres : sa représentativité, son homogénéité et sa précision.

22
b) - Echantillonnage aléatoire

Un sondage est aléatoire ou probabiliste si chaque individu de la population a une
probabilité connue et non nulle d’appartenir a I'échantillon. Les individus ont tous la méme
probabilité d’étre choisis pour faire partie de I'échantillon, leur probabilité est une constante.

1-1- Choix des éleveurs

Le tableau 1 présente la répartition des éleveurs et des engraisseurs dans les quatre
premiéres communes en fonction du nombre total des éleveurs déclarés au niveau de la
chambre de I'agriculture de la wilaya de Djelfa.

alaveaur ampraissaur
commmms sami sédantaime at - total
transhumant sedantairs aves ou sas o
1 Dalfa 1313 N 3l 1664
2 Ain El Bal 733 177 10 940
3 Ain Cusserra 430 273 34 157
4 El Charaf 134 116 B7 557
124344 Bous totl 263 1086 182 1918
Total {wilava d= Djelfa) 0598 2306 992 12896

Tableau 1 : Répartition des éleveurs et des
engraisseurs dans la wilaya de Djelfa par commune.

Nos calculs d'aprées les données de la chambre de I'agriculture de la wilaya de Djelfa

(mars2008).
glevarnr engraissaur total
COrOImmE transhimmant sami sadentairs at aVec ou 5ans re o
{%o) sadantaira {34 {(%a) )

1 Djalfa 13.68 1388 3113 1290

2 AinEl Bal TRE TAR 101 728

3 Ain Cussarsa 448 11L.H 544 587

4 El Charaf 140 137 877 412

142434 Bous total 27.61 47.09 1835 3038

Total {wilava de Dijslis) 7443 17.88 769 100

Tableau 2 : Pourcentages des éleveurs et
des engraisseurs par catégorie et par commune.

Nos calculs d'aprés les données de la chambre de I'agriculture de la wilaya de Djelfa

(mars2008).

2
Myriam Bertrand et Sandie Ferrigno "Les méthodes de sondage"
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Figure n°3 : Pourcentages des éleveurs et des
engraisseurs par catégorie dans la wilaya de Djelfa.

Nos calculs d'aprés les données de la chambre de I'agriculture de la wilaya de Djelfa
(mars2008).

D'aprés le tableau 2 et la figure n°3 qui représentent les pourcentages de chaque
type par rapport la totalité de leur catégorie, on voit que d'une part, au niveau de la
wilaya, les transhumants présentent la part la plus grande avec 74.43% de la totalité des
éleveurs et des engraisseurs de la wilaya et, d'autre part, la commune de Djelfa est la plus
représentative puisqu'elle contient 13,68% du total des transhumants et 12,90% de la totalité
des éleveurs et des engraisseurs déclarés.

De plus, 13,88% des semi-sédentaires et sédentaires et 3,13% de la totalité des
engraisseurs sont installés dans la wilaya. Cette derniére catégorie ne représente que
7,69% de la totalité des éleveurs et des engraisseurs de la wilaya.

Détermination de la taille de I'échantillon

La méthode de sélection des éleveurs est basée sur un échantillonnage stratifié en
raison de I'hétérogénéité de la population des éleveurs. Les strates ainsi obtenues sont
fonction du type d’élevage (transhumant, semi-sédentaire et sédentaire ou engraisseurs).

D'apreés la loi de Bernouiillion a :

. (t*)(N)
T (t2) + [(12)(N - 1)]

Avec : n = taille de I'échantillon ;
N = taille de la population mére ;
| = largeur de la fourchette exprimant la marge d’erreur 23,

t = Intervalle de confiance?.

3
Largeur de la fourchette est égale a deux fois la marge d'erreur

Exprimé sous la forme d'une probabilité. Par exemple, un intervalle de confiance a 95% a une probabilité égale a 0.95
de contenir la valeur du paramétre que I'on cherche a estimer. Le niveau de 99% est le plus prudent, le niveau de 95% est le plus
répandu, et le niveau de 90% est rarement utilisé.
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L'intervalle de confiance de 95% et la marge d'erreur a 5%, donnentt=1.96 et | = 0.1
sont trés utilisés ; alors la formule 1 devient :

) (N)(1.96)°
" @967 + (V- DOD?]

Aprés les calculs, nous obtenons :
ratio pour les éleveurs (n gleveurs/N) = 0,0312

et le ratio des engraisseurs (N gngraisseurs/N) = 0,2793.

L'échantillon ciblé est présenté dans le tableau 3 :

glevaur anEraissaur
Co e transhumant 55':'::;:::::1& 2t aVEC U 5ans B total
1 Djj=lfa 41 14 2 &0
Total (wilava d= Dyzlia) 300 72 27 649

Tableau 3 : Nombre des éleveurs et des
engraisseurs choisis par la méthode de Bernouill.

Nos calculs d'aprés les données de la CAW de Djelfa (mars2008) par I'application de
la formule de Bernouilli.

Dans notre étude, on a choisi la commune de la wilaya de Djelfa comme zone cible a
cause de sa représentativité par rapport aux autres communes. Elle est classée premiére
avec 12,90% de la totalité des éleveurs et des engraisseurs.

Par contre, les autres communes ne représentent que 7,29%, 5,87% et 4,32% de la
totalité des éleveurs et des engraisseurs respectivement pour la deuxiéme, la troisieme et
la quatrieme commune. Notre échantillon d'étude est composé au total de 60 éleveurs et
engraisseurs se repartissant comme suit : 41 éleveurs transhumants, 10 éleveurs semi-
sédentaires ou sédentaires et 9 engraisseurs.

1-2- Choix des intermédiaires

Concernant les intermédiaires, parce qu'il n'y a pas des relations entre les intermédiaires et
les institutions ce qui rend difficile leur quantification préalable, I'échantillon est basé sur un
sondage aléatoire au niveau du souk ou on a choisi 15 intermédiaires.

1-3- Choix des bouchers

Pour cette catégorie d’acteurs de la filiére, nous avons utilisé la méme méthode que pour
les éleveurs, a partir de la liste des bouchers fournie par la direction du commerce de la
wilaya de Djelfa. Notre échantillon compte 20 bouchers.

1-4- Elaboration des questionnaires

La majorité des questions sont codées par des chiffres pour une bonne gestion des données
par les différents outils informatiques et statistiques. Les réponses a d’autres questions
sont résumées dans des tableaux. Dans la base de données, I'enquété est désigné par un
numero.
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Quatre types de questionnaires ont été établis et adaptés aux particularités de I'activité
de chaque acteur : questionnaire pour les éleveurs et les engraisseurs, questionnaire pour
les intermédiaires, questionnaires pour les bouchers et questionnaire spécifique a I'enquéte
au niveau de l'abattoir.

Chaque questionnaire est constitué de plusieurs parties, a savoir :
Une partie commune a tous les questionnaires : Identification de I'enquété
Pour les éleveurs et les engraisseurs

1 - Données sur l'activité de I'éleveur

2 - Données sur le cheptel (Mouvement/destination/origine)
3 - Conduite de la reproduction

4 - Conduite alimentaire

5 - Conduite prophylactique

6 - Les charges de production

7 - Opinions de I'éleveur

Pour les intermédiaires

1 - Activité

A) - Information générale

B) - Structure de l'activité

C) - Engraissement et crédit

D) - Type d'agneau recherché

2 - Opinion sur le marché

Pour les bouchers

1 - Identification et source d'approvisionnement

2 - Charge/demande/vente et consommateur

3 - Réglement d'hygiéne et crédit

4 - Attitude vis-a-vis de la viande importée

Enquéte au niveau de I'abattoir

1 - Identification

2 - Fonction d’approvisionnement

3 - Hygiéne de I'abattoir

4 - Fonction commerciale

lll- Traitement des données

L'échantillon étudié, en raison de sa taille (60 éleveurs et engraisseurs, 15 intermédiaires
et 20 bouchers) avec les nombreuses questions posées a chacun, se traduit par la
collecte d’'une masse importante de données qui ont été compilées et soumises a I'analyse
statistique.
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les traitements des enquétes ont été faits par le logiciel " Le Sphinx-v5 " avec les
deux versions : " Le Sphinx Plus?" pour traiter les questions directes ou numériques
et" Le Sphinx Lexica " pour traiter les questions ouvertes (texte) ;

Les réalisations cartographiques ont été faites a I'aide du logiciel " Mapinfo
professionnal.v6 " ;

Les traitements statistiques ont été faits par " STATISTICA.v6 ". On peut citer les
traitements et les analyses suivantes :

. Statistique descriptive : moyenne, minimum, maximum, écart-type ;
. Matrice de corrélation : pour étudier I'intensité de la liaison qui peut exister entre les

variables.

. Analyse en Composantes Principales (ACP) qui est une méthode mathématique

d'analyse des données qui consiste a rechercher les directions de I'espace qui
représentent le mieux les corrélations entre nvariables aléatoires. L'ACP traite des
tableaux rectangulaires donnant les valeurs d'un ensemble de caractéres quantitatifs
relevés sur un ensemble d'individus.

. Analyse Factorielle des Correspondances (AFC) : c'est un outil puissant dans la

description des liaisons lorsque I'on a deux variables qualitatives.
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CHAPITRE | : DEPOUILLEMENT DES
RESULTATS DE L'ENQUETE

Introduction

Pour une bonne présentation des résultats de I'enquéte, on va rassembler les enquétés
dans des groupes homogénes et dresser une typologie. Pour cela on va utiliser I'analyse en
composantes principales (ACP) qui a une grande capacité de discrimination si les variables
sont bien choisies, puis on va préciser les caractéristiques de chaque type.

Nous rappelons que notre enquéte a touché 60 éleveurs et engraisseurs, 15
intermédiaires et 20 boucheries.

I- ELEVEURS ET ENGRAISSEURS

Cette catégorie occupe dans la filiere le maillon des producteurs ; celui-ci est divisé dans
notre cas en deux catégories : les éleveurs (50 enquétés) et les engraisseurs (10 enquétés).

1- Les éleveurs

A cause de leur nombre trés élevé (50 éleveurs), on a utilisé I'analyse en composantes
principales (ACP), en nous fondant sur les variables quantitatives® suivantes *°:

la superficie des terres de I'exploitation ;

I'effectif du cheptel ovin (Bélier, brebis, agneau....) ;

le taux de production : c'est le rapport entre la somme des agneaux vendus et des
agneaux gardés dans le troupeau et le nombre de brebis mises en reproduction
multiplié par cent ;

Nombre des agneaux vendus + Nombre des agneaux gardés

tauxdeproduction = w 100
P Nombre des brebis mis en reproduction

pourcentage des brebis non reproductrices : c'est le rapport entre le nombre des
brebis non reproductrices sur le nombre de brebis mises en reproduction multiplié par
cent;

_ Nombre des brebis non reproductrices
%5 des brebis non reproductrices = — - - # 100
Nombre des brebis mis en reproduction

5
Pour I'ACP, il faut uniquement des variables quantitatives.

6
Les pourcentages c'est d'aprés : Guide de I'élevage ovin. |.T.ELV (Institut technique d'élevage).2001. 36p
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taux de mortalité *’: c'est le nombre des agneaux (agnelles) morts sur le nombre total
des agneaux (agnelles) né(es) multiplié par cent ;

) Nombre des agneaux (agnelle) mort
taux de mortalitd — — - = 100
Nombre votal des agneaux (agnelles) néfe)

taux de réforme des brebis : c'est le nombre des brebis réformées sur le nombre des
brebis mis en reproduction multiplié par cent ;

) Nombre des brebis réformées
taux de réforme des brebis = — — : 100
Nombre des brebis mis en reproduction

Taux de prolificité : c'est le rapport entre le nombre des agneaux (agnelles) né(e) sur
le nombre des brebis mis en reproduction fois cent ;

o Nombre des agneaux (agnelles’) né(e)
taux de prolificité - - - = 100
MNombre des brebiz mis en reproduction

taux de renouvellement des brebis : c'est le rapport entre le nombre des agnelles
gardées sur le nombre des brebis mises en reproduction multiplié par cent.

) Nombre des agnelle gardées
taux de renowvellement des brebis = — = 10
MNombre des brebis mis en reproduction

1-1- La typologie des éleveurs par I'ACP
a) - Principe de I'ACP

L'idée de I'ACP est de déterminer un nouveau repére de RP associ¢ de maniére
naturelle a la structure du nuage considéré, de fagon a pouvoir I'y examiner plus
commodément.

Pour s'affranchir des effets d'échelle dus a I'hnétérogénéité éventuelle des variables, ces
derniéres sont en général normalisées, c'est a dire que chaque colonne est divisée par son
écart-type ; toutes sont dés lors exprimées dans la méme échelle standard. D'autre part,
l'origine est placée au centre de gravité du nuage.

Le nuage présente généralement des directions d'allongement privilégiées, celle
d'allongement maximal D4 est ditepremiere direction principale(du nuage), la suivante Do

parmi toutes celles perpendiculaires a D4 est la seconde direction principale, la suivante D3
parmi toutes celles perpendiculaires a D4 et Do est latroisieme direction principale, etc.

On choisit un vecteur unitaire uk sur chaque direction Dk (le choix du sens est libre et
décidé arbitrairement par le logiciel STATISTICA et on obtient une base orthonormée de
Rp, c'est labase principale du nuage.

On appelle plan principal ixj le plan vectoriel déterminé par les directions D; et Dj.

En général, le nuage est approximativement situé dans un sous-espace de RP de faible
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dimension, engendré par les premiéres directions principales ; I'examen de ses projections
sur quelques plans principaux bien choisis (1x2, 1x3, etc.) permet alors de découvrir ses
particularités et de décrire sa structure assez précisément.

De méme que les variables initiales sont associées aux axes canoniques de Rp, de
nouvelles variables appelées composantes principales sont associées aux axes principaux :
la composante principale ci est le vecteur de R" qui donne les coordonnées des individus
sur l'axe principal Dk muni du vecteur unitaire u.

Les composantes principales sont naturellement des combinaisons linéaires des
variables initiales ; on montre qu'elles sont centrées et non corrélées.

L'examen des corrélations entre les variables initiales et les composantes principales
permet d'interpréter ces derniéres et les axes principaux correspondants. STATISTICA
permet de représenter ces quantités dans le cercle des corrélations. Cette représentation
n'est pas de méme nature que celle des individus sur les plans principaux.

b) - Les résultats de I'ACP

Les valeurs propres et le choix du plan principal

Le terme de "valeur propre" appartient au domaine de I'algébre linéaire. Il s'agit en fait des
valeurs propres de la matrice des corrélations. Mathématiquement, on dit que la matrice
des corrélations et la matrice diagonale des valeurs propres sont semblables.

D'ou I'idée de ne garder que les valeurs propres (et directions propres) qui représentent
au moins 20% de variation. Dans le cas d'une ACP normée, cela revient a conserver les
valeurs propres supérieures a 1.

Dans notre cas, et d'aprés la figure n°16, la variation totale (100%) est répartie selon 8
valeurs propres. Toutes les valeurs propres représentées dans la figure sont inférieures a

20% sauf les valeurs propres 1 et 2 qui représentent 51,92% et 20,65% respectivement.
C'est pour cela qu’on décide de ne garder que deux valeurs propres.

8 . . . '
Les données sont présentées dans l'annexe.
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Figure n°4 : Les valeurs propres de I'ACP.

D'aprés le résultat des valeurs propres par STATISTICA, le plan 1x2 donne une bonne
qualité de représentation par rapport aux autres plans (1x3, 2x3..) égale a 72,57%.

Résultats relatifs aux variables

, . . 2 . . , 5
La corrélation des variables *° choisies (superficie, cheptel...) sur le plan 1x2 est présentée
dans le cercle suivant :
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Figure n°5 : La projection des variables sur le plan factoriel 1x2.

9 . . . )
Les chiffres sont présentés dans I'annexe.
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Pour la bonne interprétation du cercle qui représente les projections des variables
sur les axes factoriels (1 et 2), nous devons appliquer les deux principales régles : 1- la
longueur du vecteur représentant la variable est liée a la qualité de la représentation de la
variable par sa projection dans ce plan factoriel : le carré de la longueur est la qualité de
la représentation ; 2- pour les variables bien représentées, I'angle que fait la projection de
la variable avec un axe factoriel est lié au coefficient de corrélation de cette variable et de
I'axe factoriel.

Dans notre cas, les variables bien représentées ou les variables bien corrélées
avec le plan (1x2) sont : le taux de production, le taux de prolificité, le pourcentage de
brebis réformées, le taux de renouvellement des brebis, le pourcentage des brebis non
reproductrices et la superficie d'une part et, d'autre part, I'effectif du cheptel qui est moins
corrélé par rapport aux autres variables ; par contre le taux de mortalité des agneaux n'est
pas bien corrélé avec les deux axes du plan (1x2).

Résultats relatifs aux individus

Larégle générale de l'interprétation de projection des individus est la suivante : "Deux points
proches I'un de l'autre sur le graphique peuvent correspondent a des individus éloignés I'un
de l'autre ; pour interpréter ces proximités, il est nécessaire de tenir compte des qualités
de représentation des individus. Les individus proches de l'origine, mal représentés, ou
proches de la moyenne".

Dans notre cas, on remarque qu'il y a 3 groupes qui apparaissent, présentés dans la
figure n°6 ci-dessous :
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Figure n°6 : La projection des individus sur le plan factoriel 1x2.

Le premier groupe : ce sont des individus trés nombreux, proches de l'origine,
rassemblés au sein d’'un cercle bleu ; la variable effectif du cheptel joue en role trés important
pour la constitution de cette catégorie ;
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Le deuxiéme groupe : formé par 3 individus E06, E11 et E05 rassemblés au sein d’'un
cercle bleu ; ici, les variables qui permettent la distinction de ce groupe sont le taux de
réforme des brebis et le taux de renouvellement des brebis ;

Le troisiéme groupe est constitué par les autres individus rassemblés par un carré bleu ;
les variables qui influent sur cette catégorie sont la superficie, le pourcentage de production,
le pourcentage de production effectif et le pourcentage des brebis non reproductrices.

Pour la bonne caractérisation de ces groupes on ajoute une autre variable qualitative
(type d'élevage). Pour cela on a fait I'analyse factorielle des correspondances (AFC).

Comme son nom [lindique, 'AFC est une analyse factorielle. Le terme «
correspondances » signifie que I'on étudie les liens entre deux variables qualitatives, par
opposition a la corrélation qui s’intéresse aux liens entre variables quantitatives. L'analyse
factorielle des correspondances (AFC) est une forme particuliere de 'ACP appliquée aux
tableaux de contingence (non centrée-réduite, avec pondérations) avec la possibilité de
traiter deux variables qualitatives avec les variables quantitatives.

Le résultat de I'AFC est présenté dans la figure n°7 :
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Table dEntrée [Lagnes x Cokonnes] : 50x 4
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Figure n° 7 : Résultat de I'AFC sur les données des éleveurs.

La projection résultante de I'AFC a un pourcentage de représentation égale a 92,1%
sur la dimension 1x2 ; le résultat de I'AFC présente les variables et les individus dans la
méme projection pour comprendre la relation entre les variables et les individus.

Les groupes des individus issus de I'ACP sont les mémes que ceux rassemblés dans la
projection de I'AFC d'une part, et, d'autre part, les variables déja interprétées dans le cercle
de I'ACP qui agissent sur le groupement des individus sont présentées clairement dans la
projection de I'AFC.
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Dans le cas ou I'on a des individus proches d'une variable, cela signifie que cette
variable a un role trés important dans le groupement de ces individus ; une variable située
dans le centre d'un groupe d'individus signifie que ces individus on presque les mémes
caractéristiques par rapport a la variable.

Comme le résultat de I'ACP, le résultat de I'AFC présente clairement la contribution des
variables pour la distinction des individus ; le premier groupe de I'ACP présenté dans le
centre de la projection (0.0, 0.0) de I'AFC signifie que ce groupe est proche de la moyenne
et le placement de la variable cheptel dans ce groupe montre que ce dernier est classé
essentiellement en fonction de I'effectif du cheptel ; et ainsi de suite pour les autres variables
et groupes d’individus.

Notre variable qualitative (type d'élevage) est située dans la position (-0.42, -0.18), cette
position presque centrale par rapport aux groupes indique que cette variable a un réle trés
important dans la discrimination des groupes d'individus.
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Figure n°8 : Résultat de 'ACP pour les éleveurs.

La figure n°8 montre clairement que le type d'élevage joue un réle trés important dans
le groupement des individus ; cette bonne représentation des individus est due au bon choix
des variables dés le début de I'analyse ; cela nous permet d'interpréter notre échantillon
d'une fagon trés pertinente.

Les éleveurs enquétés ont été identifiés en trois types essentiels : les transhumants,
les semi sédentaires et les sédentaires.

30
1-2- Les transhumants

0
Les éleveurs qui pratiquent la transhumance (déplacement saisonnier des troupeaux d'un paturage a un autre).
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Dans notre échantillon, cette catégorie représente 82% des éleveurs enquétés et 68,33%
de la totalité des éleveurs et engraisseurs.

A) Caractéristiques personnelles :

| Superisura 3 ans Entre 35 et 30 ans  Inferiamr 435 ans

Ags pourcantass par catésoris dags 60.98% 29.27% 276%
Analphabits 40.00% ..
233%
Ecole comnique S
— - - LUK S —
Mivam Mivem primairs 833%
d'instruction Wivem moven 12.00% 833% 23.00%
Mivem sacondairs [ bac 16.00% 41.67% 23.00%
Mivea suparisur 12.00% 331.33% 50.00%
Situation L al=ranr 2tait 100%0 Propriataira  100%0 Propristairs 10{%o Propristairs
Bargar 200%
Bargar ristairs 12.00%
A Torigins = EF - S S
Propristairs : 3833% 73.00%
Autrs 20.00% 41.67% 23.00%

Tableau 4 : Caractéristiques personnelles des éleveurs transhumants.

Le tableau 4 présente l'essentiel des caractéristiques personnelles des éleveurs
transhumants, répartis selon leur age :

Les éleveurs transhumants &gés de plus de 50 ans : cette catégorie représente
60,98% des éleveurs transhumants ; dans une grande proportion, ces éleveurs sont
analphabétes (40%) mais 20% d’entre eux ont un niveau primaire ou ont fréquenté
les écoles coraniques, 12% ont été au colléege, 16% ont un niveau secondaire et 12%

ont été a I'Université. Les éleveurs enquétés sont tous des propriétairese”. Plus du
tiers d’entre eux (40%) sont propriétaires par héritage, 32% étaient a I'origine berger
propriétaire, 8% étaient des bergers. Les 20% restants avaient des activités hors
élevage.

Les éleveurs transhumants &gés entre 35 et 50 ans représentent 29,27% de la
totalité des éleveurs transhumants. La majorité d’entre eux a un niveau d'instruction
secondaire (41,67%) ou un niveau supérieur (33,33%) ce qui fait que les autres
niveaux d'instruction (analphabéte, école coranique, niveau primaire et moyen)

ne représentent que 25% du total. Par ailleurs, 100% de ces éleveurs sont des
propriétaires, 58,33% d’entre eux I'étant par héritage alors que les autres avaient a
I'origine d’autres activités.

Les éleveurs transhumants dgés moins de 35 ans : cette catégorie ne représente que
9.76% des éleveurs transhumants ; la moitié de ces éleveurs a un niveau supérieur
(50%) alors que les autres ont des niveaux d'instruction moyen (25%) ou secondaire
(25%). Les éleveurs de cette catégorie sont propriétaires par héritage (75%) ou
proviennent d’autres secteurs et ont intégré I'activité par acquisition de troupeaux
(25%).

B) L'activité de I'éleveur

Le tableau 5, présente la totalité des éleveurs transhumants en fonction de leurs
activités principales, de l'ancienneté et enfin de leur situation vis-a-vis des institutions
publiques.
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activit principals ancismets déclers supris
Elzavewr  Elswveur M- WMomsd= 3 5-I0 Plus d= I0 dala ]
N Eng ans ans ans du HCDS CWA Libre
Ha::};];-if:nt T8.05% 21.95% 976% 9.76% 8049%  2927%**  3902% 60.98%

Tableau 5 : Les activités des éleveurs transhumants.

** par rapport a la totalité des éleveurs transhumants (un cas par exemple : un éleveur
déclaré dans CWA et en HCDS).

A partir de ce tableau, on peut retenir que :

la majorité des éleveurs transhumants sont des éleveurs naisseurs qui ne font pas
I'engraissement. Cette catégorie représente 78,05% des éleveurs transhumants alors
que les éleveurs naisseurs engraisseurs représentent 21.95% de I'effectif total. Ces
derniers, en paralléle a I'élevage de brebis, pratiquent I'engraissement d’agneaux et
d’antenais en vue de les écouler sur le marché a I'occasion des fétes religieuses ou
du mois de Ramadhan ;

Concernant I'expérience ou 'ancienneté des éleveurs transhumants, les résultats
de I'enquéte montrent que 80,49% des éleveurs ont une expérience de plus de 10
ans. Dans cette catégorie, on a des éleveurs qui pratiquent I'élevage depuis leur
enfance, 9,76% ont une expérience variant entre 5 et 10 ans alors que les autres
(9,76% également) ont une expérience inférieure a 5 ans ;

Plus de 60% des éleveurs ne sont pas déclarés auprées des institutions publiques.

On a constaté lors de nos entretiens avec les éleveurs qu'ils considérent qu’ils n'ont
aucun intérét a se déclarer parce que, d'une part, ils n'ont a attendre aucune aide ou
soutien de ces institutions et que, d'autre part, ils s’en méfient (risque d’'imposition).
Ce n’est que dans le cas d’'une sécheresse exceptionnelle qu'ils se sentent obligés de
se déclarer parce que cela constitue une condition préalable a I'obtention d’'une aide
de I'Etat. Ainsi, dans un tel cas, 29,27% de la totalité des éleveurs transhumants sont
obligés de se déclarer au niveau du HCDS (haut commissariat pour le développement
de la steppe) pour bénéficier de la location des terres mises en défens et des
plantations pastorales. Mais, 39,02% de la totalité des éleveurs transhumants sont
déclarés au niveau de la chambre de I'agriculture pour obtenir la carte d'éleveur, cette
derniére étant nécessaire pour l'obtention d'une quantité d'orge subventionnée aupres
de I'OAIC (Office algérien interprofessionnel des céréales).

C) Cheptel et possession de la terre

Parmi les caractéristiques les plus importantes des éleveurs transhumants, il y a
I'effectif trés élevé du troupeau possédé. La figure n°9 présente les différentes classes des
éleveurs transhumants classés en fonction de cette variable.
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Figure n°9 : Classes d’éleveurs transhumants selon l'effectif du troupeau.

La plupart des éleveurs transhumants possédent entre 400 a 1 200 tétes ; cette classe
représente presque 58,54% de la totalité des effectifs ; les éleveurs qui ont un cheptel de
1200 a 1700 tétes représentent 21,95% ; par contre, on remarque que les éleveurs qui ont
un cheptel compris entre 250 et 400 tétes ne représentent que 14,63% de la totalité des
éleveurs, et que 4,88% ont un cheptel de plus de 2 000 tétes.
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Figure n°10 : Possession des terres par les éleveurs transhumants.

D'aprés les résultats de I'enquéte, 19.51% des éleveurs transhumants exploitent des
terres qui appartiennent a la tribu ; autrement dit, ils ne sont pas propriétaires mais ont la
possibilité d'utiliser ses terres avec l'autorisation des personnes influentes dans la tribu ;
le reste des éleveurs transhumants (80.49%) n'ont pas de terres. Cela explique pourquoi
ils sont condamnés a la transhumance et a se déplacer en permanence d'un paturage a
un autre.

D) La transhumance des éleveurs

La transhumance, c'est le déplacement saisonnier des troupeaux d'un paturage a un
autre. Nos transhumants sont obligés de faire ce type d'élevage a cause du rapport entre la
superficie des terres possédées et la taille importante des troupeaux ovins élevés. Pour cela,
ils se déplacent de paturage en paturage en louant le droit d’accés quand ces paturages
sont appropriés privativement ou en y accédant librement quand les terres concernées
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relevent d’'un statut juridique public ; dans cette partie, nous allons essayer de résumer
les mouvements migratoires des transhumants durant la période automne 2006 — automne
2008.

La période (automne 2006 — printemps 2007)

Durant la période automne 2006-début du printemps 2007, 100% des éleveurs enquétés
sont installés dans les wilayate de Béchar ou de Nadma, a cause de la disponibilité des
paturages d'une part, et d'autre part, parce qu'ils n'avaient pas a payer des frais de location
(terres publiques). Cette migration, sur une distance variant entre 800 et 1300 km, nécessite
17 heures de transport pour la majorité des éleveurs.
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Figure n°11 : la transhumance durant la période automne 2006 — printemps 2007.

Pendant le printemps 2007, 70,73% des éleveurs reviennent vers la wilaya de Djelfa a
cause de la température trés élevée au niveau des lieux de paturage et I'indisponibilité de
ressources en eau alors que 19,51% ont migré vers la wilaya de Naama, parcourant une
distance comprise entre 300 a 450 km.

Ces deux groupes ont du, au cours printemps, assurer I'alimentation de leurs cheptels
avec de l'orge et du son. Les autres éleveurs (9,76%) ont pu rester dans la wilaya de Béchar
jusqu'au début de I'été 2007.

La période (été 2007 — printemps 2008)

37



Analyse de la compétitivité de la filiéere ovine algérienne :

esnde r I3 s 15 .-""}i::'-a
TTOR%. 16: Tars e “?'“q*:, { B o
YR A M dag gl A 19
.5:'-.[3.&.? -"'5"-.'.ln-“" e o ...']"' a
Et= 2007 A e El‘q . B e
| Ao 2007 13 R . 11-(‘% o Lo 2
o i | Hiver 2008 i - L-tl:!-t"" L L
s | Primemps 2008 = Y U
£ E oo h"j _®
|
L+
41 - '

ax

il

Figure n°12 : la transhumance durant la période été 2007 — printemps 2008.

Durant I'été, les éleveurs sont a la recherche de chaumes de céréales dans les wilayas
céréalieres. La plupart des éleveurs transhumants enquétés (80,49%) ont pu migrer soit
vers la wilaya de Tiaret (51,22%) ou la wilaya de Médéa (29,27%). Le reste des éleveurs
(19,51%) est resté dans la wilaya de Djelfa, préférant supporter les colts d'une alimentation
de leur cheptel a base d’orge et de son plutdt que de louer des parcelles de chaumes.

Durant la période de I'automne 2007, la totalité des éleveurs migrants reviennent dans
la wilaya de Djelfa et alimentent leurs cheptels a I'aide de rations d'orge et de son.

Pendant I'hiver 2008, 73,17% des éleveurs restent dans la wilaya de Djelfa et continuent
d’appliquer le méme régime alimentaire (orge et son) a leurs ovins. Les autres éleveurs
(26,83%) font la transhumance vers les plantations pastorales et les parcours mis en défens
par I'HCDS au niveau de la wilaya de Tiaret qu’ils peuvent louer a raison de 1000 DA pour
les parcours mis en défens et de 2000 DA pour les plantations pastorales.

Au printemps 2008, 68,29% de la totalité des éleveurs sont installés dans la wilaya
de Djelfa ou l'alimentation du cheptel sera a base d'orge et de son alors que les 31,71%
restants font la transhumance vers la wilaya de Médéa pour faire paturer leurs troupeaux
sur des jacheéres louées auprés d’exploitants privés.

La période (été 2008 — automne 2008)
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Figure n°13 : la transhumance durant la période été 2008 — automne 2008.

Pendant I'été 2008, et vu la possibilité de location de parcelles de chaumes, 17,07%
des éleveurs font la transhumance vers la wilaya de Médéa et la wilaya d'Ain-Défla, 24,39%
se déplacent vers la wilaya de Tiaret alors que 58,54% restent dans la wilaya de Djelfa.

Durant l'automne 2008, il n’y a plus que 9,76% des éleveurs qui sont restés a Djelfa.
Les autres ont migré soit vers les parcours qui existent au sud-est de la wilaya de Djelfa et

dans la partie nord de la wilaya de Ghardaia (60,98%) soit vers les parcours de la wilaya
d'El-Bayadh (29,27%).

1-3- Les éleveurs semi-sédentaires

A) Caractéristiques personnelles
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Figure n°14 : Les catégories d'age pour les éleveurs semi-sédentaires.

On peut classer les éleveurs semi-sédentaires enquétés en trois groupes essentiels
selon I'age : 16,67% agés moins de 32 ans ; la catégorie agée entre 40 a 50 ans représente
33,33% et la moitié des éleveurs semi-sédentaires (50%) est &gée de plus de 60 ans.

Niveau moyen: Analphabéte;
16,67 0%,

Miveau
primaire;
33.33%

Figure n°15 : Niveau d'instruction des éleveurs semi-sédentaires.

D'aprés les résultats de I'enquéte, 50% des éleveurs semi-sédentaires sont
analphabétes, la totalité de cette catégorie étant agée de plus de 60 ans, 33,33% ont un
niveau primaire et seulement 16,67% sont des éleveurs semi-sédentaires ayant fréquenté
le collége.
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Situation A lorigine
Bargar -- --
Berger propristaire 0% 0%
Propristairs 0% 50%

Tableau 6 : L'origine des éleveurs semi-sédentaires.

La moitié des éleveurs semi-sédentaires enquétés étaient des bergers propriétaires a
I'origine, autrement dit, ils accompagnaient leur troupeau dans tous ses déplacements, alors
que les autres ont toujours été des propriétaires semi-sédentaires.

B) L'activité de I'éleveur

activité principals ancisnnsts déclars auprés
Elavaur Elavaur N- Woins da 3 3-10 Plus d= 10 du . .
N Eng ans ans ans HCDS dela CWA  Libre

lsd“;;:f”:‘ 313.33% 66.67% 1667%  8§1.33% 100%

Tableau 7 : Les activités des éleveurs semi-sédentaires.

D'aprés ce tableau, on peut dire que :

La majorité des éleveurs semi-sédentaires (66,67%) sont des éleveurs naisseurs-
engraisseurs ; les autres semi-sédentaires (33,33%) sont des éleveurs naisseurs ;
La plupart des éleveurs semi-sédentaires ont une expérience de plus de 10 ans mais
on compte tout de méme 16,67% qui ont une ancienneté comprise entre 5 et 10 ans
seulement.

Pour pouvoir bénéficier de la subvention allouée a I'orge, 100% des éleveurs semi-
sédentaires se sont enregistrés au niveau de la chambre de I'agriculture de la wilaya.

C) Cheptel et possession de la terre

200-250 tetes;

300-40) téres; _33.33%
66.67% ., '

Figure n°16 : le cheptel ovin chez les éleveurs semi-sédentaires.

Les éleveurs semi-sédentaires enquétés ont des troupeaux dont I'effectif est inférieur
a 400 tétes, 66,67% possédant 300 a 400 tétes d'ovins, les autres (33.33%) ayant de 200
a 250 tétes.

Tous les éleveurs semi-sédentaires possédent des terres dont une partie est cultivée

en maraichage, le reste étant réservé pour le paturage du cheptel. La superficie totale
posseédée varie entre 30 et 50 ha ; tous les éleveurs semi-sédentaires possédent des
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hangars, utilisés pour le logement de leurs animaux, d’une capacité de 100 a 120 tétes
d'ovins.
D) Les migrations des éleveurs semi-sédentaires

La migration des éleveurs semi-sédentaires n'est pas réguliére. 100% des éleveurs
enquétés confirment que leurs déplacements sont irréguliers et qu’ils dépendent beaucoup
du prix des aliments du bétail surtout lors des périodes de sécheresse ; on peut distinguer
trois périodes essentielles pour les migrations de cette catégorie :

Printemps 2007 — été 2007 :

En majorité, les éleveurs ont utilisé leurs propres paturages ou des paturages loués dans
la région puisque les disponibilités fourragéres étaient suffisantes ;

Automne 2007- été 2008 :

Cette période a été caractérisée par la sécheresse. Cela s’est répercuté de maniére
négative sur les colts de I'élevage et a contraint les éleveurs a chercher des zones plus
éloignées ou ils pouvaient trouver des paturages suffisants pour leurs troupeaux ; en
début de période 16,67% seulement des éleveurs semi-sédentaires avaient migré vers des
parcours situés hors de la wilaya de Djelfa. La persistance de la secheresse a porté le taux
des départs a 33,33% en hiver 2008, puis a 100% du printemps a I'été 2008.

Automne 2008

A l'automne 2008, les précipitations trés élevées enregistrées dans la région de Djelfa (44,8
mm et 74,4 mm respectivement pour les mois de septembre et octobre) ont mis fin a la
période de sécheresse ce qui a motivé le retour de 66.67% des éleveurs semi-sédentaires
a leurs propres terres. Il ne restait plus que 33,33% hors de la wilaya de Djelfa.

1-4- Les éleveurs sédentaires

A) Caractéristiques personnelles

'_‘F' s de 50 ans;
| $3.33%

Entre 25 & 4%
ans: 56.67%

Figure n°17 : Les catégories d'age pour les éleveurs sédentaires.

D'aprés les résultats de I'enquéte, la majorité des éleveurs sédentaires (66.67%) sont
ageés entre 25 a 45 ans, les autres (33,33%) étant agés de plus de 50 ans.

42



CHAPITRE | : DEPOUILLEMENT DES RESULTATS DE L'ENQUETE

\
L Mkeau
g

Analphabéte; |
33.33%

&5.67%

Figure n°18 : Niveau d'instruction des éleveurs sédentaires.

Situation A lorigine
Bargar -- --
Bargar propristairs B6.67% 66.67%
Propristairs 33.33% 311.33%

Tableau 8 : L'origine des éleveurs sédentaires.

La figure n°18 et le tableau 8 représentent le niveau d'instruction des éleveurs
sédentaires enquétés et leurs profils. On peut constater que les deux tiers d’entre eux
sont analphabétes et bergers propriétaires depuis toujours, alors qu'un tiers sont des
propriétaires depuis toujours et ont un niveau d'instruction supérieur.

B) L'activité de I'éleveur

activite principals ancisnnets declars supras
Elewvaur  Elaveur N- Woins da 3 5-10 Plus d= 10 du dela Libes
N Eng ans ans ans HCDS CWA ore
s:;:;::;is 1333%  66.67% 13.33%  66.67% 1333%  66.67%

Tableau 9 : Les activités des éleveurs sédentaires.
D'aprés ce tableau, on peut constater que :

I'activité principale des deux tiers des éleveurs sédentaires enquétés est
I'engraissement en paralleéle avec I'élevage, les catégories d'ovins engraissés étant
les agneaux et les antenais pour les périodes des fétes (Ramadhan et féte de I'Aid El-
Adha) ; le tiers restant des éleveurs sédentaires fait uniquement I'élevage.

la majorité des éleveurs sédentaires (66.67%) a une ancienneté de plus de 10 ans, et
un tiers a une expérience comprise entre 5 et 10 ans.

comme cette catégorie est moins vulnérable que celles des éleveurs transhumants et
des semi-sédentaires, il N’y a qu’'un tiers d’entre eux qui se sont enregistrés au niveau
de la chambre d'agriculture de la wilaya de Djelfa.

C) Cheptel et la possession de la terre

L'ensemble des éleveurs sédentaires enquétés possédent des terres agricoles dont la
superficie varie de 10 a 20 ha. Les effectifs de leurs troupeaux varient entre 100 et 150
tétes d'ovins ; la charge a I'hectare étant acceptable, ils ne se sentent pas obligés de faire
la transhumance.

D) La gestion des terres agricoles chez les éleveurs sédentaires
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D'aprés les résultats de I'enquéte, la totalité des éleveurs sédentaires pratiquent
I'agriculture, 5% a 10% des terres étant destinés aux cultures maraichéres, principalement
la pomme de terre, le reste de la superficie (90 a 95%) étant réservé a la culture de
I'orge destinée a I'alimentation de bétail en assolement avec la jachére. Tous les enquétés
confirment que l'intérét de ces jacheres est double : le respect d’'une rotation favorable a
'amélioration du rendement en orge et I'exploitation des fourrages naturels produits par la
parcelle en jachére pour I'alimentation des ovins.

2- Les engraisseurs

Les engraisseurs sont des acteurs qui achétent les agneaux et antenais pour les engraisser
en vue de leur vente sur les marchés a des périodes prédéterminées.

2-1- Caractéristiques personnelles

En totalité, les engraisseurs enquétés sont agés de plus de 40 ans, ont une expérience
de plus de 8 ans dans le domaine de l'engraissement des ovins ; 80% d’entre eux ont un
niveau d'instruction secondaire/bac ou moyen (figure 19), 10% ont un niveau supérieur et
seuls 10% sont analphabétes.

Miseau ___Analphabéte;
supérieur: 10M: e 108

M= au
secondaire f
bBac ou moyen o
ED%

Figure n°19 : Niveau d'instruction des engraisseurs.

2-2- L'activité des engraisseurs

La pratique de I'engraissement nécessite I'existence de la bergerie : 40% des engraisseurs
enquétés sont des propriétaires et 10% des engraisseurs louent des bergeries pour un loyer
mensuel variant dans une fourchette allant de 10 000 DA a 25 000 DA selon I'état du local.
Le reste des enquétés (50%) font I'engraissement dans les parcours.

La pratique de I'engraissement exige un lourd investissement au départ dont le volume
est lié a leffectif des animaux mis a 'embouche et a la nécessité de leur assurer une
alimentation plus ou moins permanente a base de concentré. 30% des enquétés réalisent
cet investissement en partenariat avec un associé alors que la majorité (70%) le fait sur
fonds propres.

2-3- La pratique de I'engraissement
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D'aprés les déclarations des engraisseurs, les catégories du mouton engraissés sont : les
agneaux pour le mois de Ramadhan, les antenais pour la féte de I'Aid EI-Adha, les brebis
pour le mois de Ramadhan et la féte de I'Aid El-Adha et |la période du retour du pélerinage,
les antenaises pour la féte de I'Aid EI-Adha et la période du retour du pélerinage.

Ces catégories d’ovins sont achetées au niveau du souk deux ou trois mois avant les
périodes ciblées pour la vente. lls sont ensuite engraissés sur la base d’une ration de 1 a
2 kgl/jours/téte, composée d'orge, d’aliments concentrés et de farine de blé. Cela signifie la
distribution, en moyenne, d’un quintal pendant 75 jours par téte, auquel il faut ajouter 2 a 3
bottes de foin ou de paille pour 100 tétes par semaine.

Les engraisseurs préférent les agneaux agés de moins de 5 mois et les antenais de
plus de 10 mois. La race et la taille des moutons achetés en vue de I'engraissement sont trés
déterminantes. La plupart des engraisseurs achétent plutdét des moutons maigres a cause
de leurs prix bas tout en tenant compte a chaque fois de la race et de la taille.

La totalité des engraisseurs confirment que les facteurs qui influent négativement sur
leurs métiers sont I'augmentation du prix des aliments du bétail (aliments concentrés, orge
et farine du blé), la diminution des prix de la viande ovine qui entraine une régression de
leurs marges ainsi que l'existence d’un flux d’importations de viande ovine congelée.

lI- LES INTERMEDIAIRES

1- Caractéristique personnelles

L'age des intermédiaires enquétés varie de 30 a 70 ans ; selon leur niveau d'instruction, ils
peuvent étre classés ainsi (la figure n°20) :

20% des intermédiaires enquétés sont analphabétes ;
20% ont un niveau moyen ou primaire ;
40% des intermédiaires ont un niveau secondaire ou bac ;
Et 20% ont un niveau d'instruction supérieur.
La totalité des intermédiaires n'exercent aucune autre activité en paralléle, mis a part

13,33% d’entre eux qui ont d’autres activités mais toujours dans le domaine de I'élevage (le
transport des moutons, la vente des aliments de bétail).

2- l'activité de lI'intermédiaire

D'aprés les résultats de I'enquéte, on peut distinguer trois catégories essentielles : les
maquignons, les maquignons éleveurs et les chevillards. La figure n°21, montre que
les maquignons et les maquignons éleveurs représentent la majorité des intermédiaires
enquétés avec un pourcentage de 86,67%, la troisieme catégorie (chevillard) représente
13,33% de la totalité des enquétés.
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Figure n°21 : les catégories des intermédiaires.

2-1- Les maquignons et les maquignons éleveurs

La majorité des maquignons font I'achat et la vente dans le méme jour (souk) ; dans certains
cas les maquignons sont obligés de vendre les moutons a un prix inférieur au prix d'achat
au lieu de les garder pour ne pas avoir a supporter des frais supplémentaires (transport,
alimentation jusqu'a la revente sur un autre souk) ; les maquignons éleveurs agissent de
la méme maniére.

Toutes les catégories d'ovins intéressent les maquignons mais dans les périodes
des fétes, certaines catégories sont préférées (antenais pour la féte de I'Aid El-adha par
exemple). Contrairement aux maquignons, les maquignons éleveurs ne sont pas obligés
de revendre les moutons acquis a un prix inférieur parce qu’ils sont aussi éleveurs. Dans
la wilaya de Djelfa, chaque jour de la semaine, il y a au moins un souk qui fonctionne. On
peut citer les souks essentiels suivants :

le samedi : souk de Dar-EI-Chioukh ;

le dimanche : Souk d'Ain EI-Roumia ;

le lundi : Souk de Dijelfa ;

le mardi : Souk de Birine ;

le mercredi : Souk de Messaad et souk d’Ain Ouessara ;
le jeudi : Souk d'Hassi Bahbah.

La présence de ces nombreux souks encourage la pratique du maquignonnage. Selon nos
entretiens avec les maquignons enquétés, 38,46% pratiquent ce métier seuls, les autres
sont associés a des partenaires avec lesquels ils partagent leurs marges.

Les maquignons éleveurs possédent des bergeries d’'une capacité de 150 a 400 tétes
situées a une distance variant entre 1 a8 30 km par rapport au souk de Dijelfa ; les colts de
transport varient de 30 a 100 DA par téte selon les distances a parcourir, le colt de l'ouvrier
est de 400 a 500 DA alors que la taxe d'entrée au souk est de 50 DA par téte.

D'aprées les déclarations des maquignons et des maquignons éleveurs, les périodes les
plus actives du commerce sont les périodes des fétes religieuses (mois de Ramadhan, Aid
El-adha...) ainsi que les périodes, plus aléatoires, de diminution de I'offre.
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2-2- Les chevillards

Les chevillards sont les vendeurs de la viande en gros ; cette catégorie ne représente que
13,33% de la totalité des intermédiaires enquétés ; d'aprés notre enquéte, les chevillards
sont conventionnés avec les bouchers, ces derniers passent leur commande et les
chevillards assurent la livraison des quantités demandées.

La totalité des chevillards enquétés confirme que les catégories d'ovins visés sont les
agneaux, les antenais et les brebis de réforme ; ce sont les catégories acceptables au niveau
de l'abattoir. L'achat des moutons se fait au niveau du marché (souk) ou directement auprés
des engraisseurs selon les quantités demandées par les bouchers et la disponibilité des
catégories d’ovins recherchées.

Les chevillards ont une expérience solide dans ce domaine, surtout que le succés
dans ce métier nécessite une bonne estimation du rapport entre le poids vif et le poids en
carcasse ; les différentes charges liées a ce métier sont : le colt de transport du marché
(souk) vers l'abattoir, le co(t de I'abattage, et le colt de transport de I'abattoir vers les
bouchers ainsi que le colt de la main d'ceuvre employée pour exécuter ces différentes
taches.

D'aprés nos entretiens avec les chevillards, la présence de certaines maladies
constatées tardivement aprés I'abattage est le seul risque de perte dans le métier, le
vétérinaire pouvantordonner la saisie et la destruction des parties les plus chéres (foie,
ceeur, ...) voire méme la saisie de toute la carcasse.

lll- LES BOUCHERS

Cette catégorie exerce la fonction de transformation et de vente au détail des viandes
ovines.

1- Caractéristiques personnelles

Chevillard ; ____
13.35% T—
~ M SG Ligman
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Figure n°22 : Les catégories d'age pour les bouchers.

D'apreés les résultats de I'enquéte, on remarque que la majorité des bouchers enquétés
sont des jeunes agés moins de 30 ans qui représentent 50% des bouchers ; par contre les
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bouchers agés plus de 50 ans ne représentent que 10% par rapport a la totalité ; le reste
des bouchers (40%) est agé de 30 a 40 ans.

| Pourcentags dzs bouchers
Analphabste
Ecole coranique 23.00%
Miveaan Mivean primairs
d'instruction Miveau moven - .
Mivean sacondaira / bac 10.00%
Miveau suparisur 3.00%

Tableau 10 : Niveau d'instruction des bouchers.

Le tableau 10 présente le niveau d'instruction des bouchers enquétés en pourcentage
par catégorie. D'aprés ces résultats, on peut dire que la majorité des bouchers ont un niveau
d'instruction moyen ou secondaire, cette catégorie représentant 70%. Il y a tout de méme
5% des bouchers qui ont un niveau supérieur ; les autres enquétés (25%) ont un niveau
primaire (5%) ou ils ont été dans les écoles coraniques (10%) ou sont des analphabétes
(10%).

2- L'activité du boucher

La figure n°23, réparti les bouchers enquétés selon I'ancienneté. On remarque que 50% des
bouchers ont une expérience comprise entre 10 a 20 ans, 15% sont plus anciens avec une
expérience qui atteint jusqu’a 46 ans. Les bouchers les moins expérimentés représentent
un pourcentage de 35% avec une expérience de 5 a 10 ans.

Pluz de 20 s

//— 15.00%

104 20 ans;
50.00%

510 ans;
35.00%

Figure n°23 : L'ancienneté.des bouchers.

Dans I'’échantillon, 35% des bouchers exercent ce métier en héritage de leur pére qui
pratiquait la boucherie. Les autres (65%) y sont venus de différentes maniéres.

Parmi les bouchers enquétés, il 'y a que 30% qui ont un associé a cause du
montant tres élevé de l'investissement de départ exigé pour I'ouverture d’'une boucherie,
'associé étant généralement un parent, un ami ou un autre boucher. Tous les autres sont
indépendants.
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L'abattoir de Dijelfa est la source d'approvisionnement en viande de la totalité des
bouchers. Pour 47,8% des bouchers, le fournisseur en viande ovine est un chevillard. Les
52,2% restants acquiérent eux-mémes sur le marché les animaux a abattre. La totalité
des bouchers n'ont pas des moyens de transport et la majorité des bouchers (95%)
s’approvisionnent toujours de la méme maniére.

3- Pratique de I'engraissement

Il N’y a que 25% des bouchers enquétés qui sont en méme temps engraisseurs. Dans ce
cas, selon nos entretiens avec les bouchers, la catégorie d'ovins visée est l'agneau ; la
durée d'engraissement varie d'un boucher a un autre et d'une période a une autre.

Mais, en moyenne, la période d’engraissement varie entre 30 a 80 jours ;
I'engraissement est une activité permanente durant toute I'année mais I'effectif mis a
I'engraissement pour chaque lot différe. |l est important a la veille des périodes des fétes et
en été ; il est plus faible le reste du temps.

La moitié des bouchers engraisseurs enquétés destinent les moutons qu’ils ont
engraissés a l'abattoir et a la vente au détail dans leurs propres boucheries. L'autre moitié
vendent en vif les moutons engraissés quand la marge espérée est plus grande (les antenais
durant la période de I'Aid El-adha par exemple).

Les bouchers engraisseurs sont trés peu soumis a la pression de la concurrence parce
gu’ils disposent toujours d’un stock d’ovins engraissés mais prés de 40% de la totalité des
bouchers déclarent avoir de hombreux concurrents ou quelques grands concurrents.
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CHAPITRE Il : ANALYSE DES COUTS DE
PRODUCTION DE LA VIANDE OVINE

L'objectif de ce chapitre consiste a définir une méthode d’évaluation des colts de production
de la viande ovine, en vue de l'appliquer pour déceler et analyser les déterminants de ce
coat.

I- METHODOLOGIE

Sur un plan mathématique, définir un colt de production unitaire, revient a calculer un simple
ratio entre les charges et la production qu’elles ont générée. Mais la définition d’'une méthode
applicable en élevage ovin, pose un certain nombre de questions, et la combinaison des
différentes réponses donne un éventail d’'options méthodologiques assez large.

Notre méthodologie de calcul, consiste a partager le colt de production des agneaux et
des antenais en trois périodes essentielles : le co(t a la naissance, le colt jusqu'au sevrage
et le colt de production jusqu'a la vente.

1- Colit a la naissance

Ce colt comporte trois postes de charges, a savoir I'amortissement de la brebis,
I'amortissement du bélier et le colt d'alimentation supplémentaire pour les brebis gestantes.

Le calcul de ces postes a été déterminé comme suit :

1-1- L'amortissement de la brebis

c'est le rapport du prix moyen des brebis sur le nombre des agneaux produits par brebis

durant la période de productivité (de I'dge de la premiére mise bas jusqu’'a I'dge de la

réforme).

_ _ prix moven (brebis)

Amortissement des brebis = ven (
le nombre des agneaux produits par brebis

1-2- L'amortissement du bélier

ce dernier est fonction de la durée d'activité des béliers et du nombre des brebis accouplées
durant cette période par chaque bélier :
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o N . . nombre (brebis) o .
Nombre de brebis accouplées par béller — i (durée d activite des béliers)
nombre (béelier)

bél prix moven (bélier)
Amortissement q4es pellers = Ralssance

Nombre de brebis accouplées par bélier x
L | brebis

1-3- L'alimentation supplémentaire pour les brebis gestantes

c'est le codt lié a l'alimentation supplémentaire des brebis gestantes jusqu'a la mise bas (y
compris le colt de transport) :

Coit Alt Sup BG = (ration x prix moyen x nombre de jours) + ( frais transp)

Alt Sup BG : alimentaton mpplsmsniairs dss brabis gestantss

1-4- Colit a la naissance

c'est I'ensemble de I'amortissement des brebis et des béliers et le colt de I'alimentation
supplémentaire pour les brebis gestantes.

Cout i la naissance = amortissement brebis + amortissement béliers + colt d'AltSup BG

2- Colt jusqu'au sevrage

Durant la période entre la naissance et le sevrage, les colts liés a la production des agneaux
sont : I'alimentation supplémentaire des brebis suitées (l'agneau se nourrit exclusivement
du lait de sa mére), les colts de la location des terres et les frais du berger.

Cout jusqu’au sevrage = (1) + coit d"Alt5Sup BS + cout de la terre + frais du berger

(1) : colt a la naissance
Alt Sup BS : alimentation supplémentaire pour les brebis suitées.

3- Cout de production jusqu'a la vente

C'est I'ensemble des colts liés au frais d’alimentation, a la location des terres et des
paturages, aux soins vétérinaires, a I'abreuvement et a la rémunération du berger. Ces
différents postes ont été calculés comme suit :

3-1- Les frais d'alimentation

La quantification de I'alimentation destinée au mouton s'est faite en fonction des déclarations
des éleveurs sur les quantités quotidiennes et les périodes de distribution par catégories
d'animaux. On a utilisé les prix des aliments pratiqués sur le marché pendant notre suivi
durant la période (2007-2008).
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Cofit d"Alt = (guantité distribuée par téte) x (Prix unitaire) + frais de transport
Co0lt d'Alt : colt d'alimentation

3-2- Location des terres et des paturages

C'est le colt des terres louées ou des paturages, ce facteur est calculé comme suit :

ey . . coiif total de la location dge d'agneauianienais)
Cout de la terre ou du paturage = - — e ¥, e -
?!GI‘?EEFE"HE"{:’Z‘EPT’E: @ gures ge localion

3-3- Les soins vétérinaires

C'est le produit du prix unitaire des vaccins ou du médicament utilisé et du nombre des ovins
traités par unité plus les frais de vétérinaire par téte.

. i Prix unitaire
Cout de spin par tete =

— -+ frais de vétérinaire par téete
nombre de téte par unité

3-4- L'eau

Cout d'Abreurement = (quantité totale d'eau) x (Prix du litre d'equ)

La consommation moyenne d'eau par téte et par jour, multipliée par le nombre de
jours de consommation nous donne la quantité totale d'eau. Le prix du litre d'eau dans le
calcul correspond au rapport du prix de location de la citerne d'eau et de la quantité d'eau
transportée.

3-5- Rémunération du berger

Ce sont les charges de travail du berger par téte pendant la durée de présence du sujet
au sein du troupeau.

Colt lide au berger = (colt par jour par téte) = (nombre de jours)

4- Les pertes et les recettes faites par I'éleveur

4-1- Pertes dues a la mortalité des agneaux

D’aprés notre enquéte, la majorité des éleveurs accusent une mortalité d’agneaux, et ce
durant une période qui n’excéde pas souvent un mois. Nous avons estimé cette perte en
prenant comme prix moyen de référence le colt a la naissance des agneaux, selon la
formule suivante :

Cout i la naissance x Nombre des agneaux morts

Pertes des agneaux morts = . . .
Nombre des agneaux nés
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4-2- Les recettes de la production de laine

C’est la production totale de laine multipliée par son prix unitaire (au kilogramme) ; la valeur
obtenue est ensuite divisée par le nombre des agneaux vendus.

Production totale de laine x prix d"unKg de laine

Recette laine = —— . :
Nombre des agneaux vendus
4-3- Recette sur brebis réformées

Il s'agit des brebis de réforme (brebis réf.) vendues. La recette de cette vente est répartie
entre le nombre d'agneaux vendus.

Prix moyen des brebis réf = nombre des brebis réf vendus
Nombre des agneaux vendus

Recette brebis réf =

4-4- Recette sur orge

celle-ci concerne les éleveurs pratiquant la culture de l'orge pour leur cheptel. Elle
correspond a la quantité des aliments produits multipliée par son prix sur le marché, et
réduite de I'ensemble des charges liées a sa production. La division de cette recette par le
nombre de tétes donnera la recette par téte.

(Rendement total X Prix unitaire) — charge totale

Nombre des agnemix verndus

Recette surorge =

lI- LES RESULTATS

D'aprés la typologie réalisée dans le chapitre Il, chaque catégorie d’éleveurs est
caractérisée par des spécificités relatives a sa gestion du troupeau. Cela se traduit par
une différenciation dans la structure du colt de production. Dans cette partie, nous allons
déterminer les colts de production moyens des agneaux et des antenais pour chaque type
d'élevage (transhumant, semi-sédentaire et sédentaire).

1- Colt a la naissance

Les résultats de I'enquéte révélent que le colt moyen a la naissance des agneaux chez
les transhumants est de 1748,10 DA ; il représente le colt le plus bas par rapport aux
autres types d'élevage, la différence des colts a la naissance est égale a 181,09 DA entre
les transhumants et les semi-sédentaires et a 223,57 DA entre les transhumants et les
sédentaires. Plus précisément, on peut dire que :

La différence la plus importante est remarquée dans I'alimentation supplémentaire
destinée a la brebis gestante dont le colt est égal a 175,43 DA chez les
transhumants, contre 511,3 DA chez les sédentaires et 385,95 DA chez les semi-
sédentaires ;
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L’amortissement des brebis occupe une part trés importante dans la structure du co(t
a la naissance de I'agneau ; sa part est environ de 74%, 57% et 49% respectivement
chez les transhumants, les semi-sédentaires et les sédentaires ;

L'amortissement des béliers occupe la part la plus faible dans la structure de codt de

production des agneaux a la naissance ; cette part varie entre 13% et 16%.

2- Colt de I’agneau a sept mois

C’est 'ensemble des colts liés a la production jusqu’au septi€me mois ; ces charges sont
réparties comme suit :

Codt jusqu'au sevrage : les éleveurs déclarent que les agneaux sont sevrés a I'age de
45 a 75 jours (presque 45 jours pour les transhumants et 75jours pour les sédentaires
et les semi-sédentaires). Durant cette période, I'alimentation supplémentaire
moyenne des brebis suitées varie entre 2509/ téte/jour (cas des transhumants) et
500g/téte/jour (cas des sédentaires et les semi-sédentaires) ;

Les frais d'alimentation : c’est la quantité d’aliment consommé multipliée par son

prix moyen® de la période de suivi (2007-2008). Il s’avére que le colt moyen

lié a l'alimentation est plus faible chez les transhumants (2890 DA) que chez les
sédentaires (3068DA). Par ailleurs, les semi-sédentaires sont ceux qui assument le
co(t le plus éleveé (soit 3151DA) comparativement aux deux catégories précédentes.
Les frais de transport des aliments sont fonction de la distance séparant le lieu
d'achat (marché) et le lieu d’installation. Ce co(t est égal a 2.5 DA/Kg d’aliment

(ou botte) chez les transhumants et 2 DA/Kg chez les sédentaires et les semi-
sédentaires ;

Les charges liées a la location des terres et aux paturages sont classées en troisiéme
position en terme d’importance dans la formation du co(t. Elles sont de 18% (1151
DA), 14% (878DA) et 7,4% (406DA) respectivement chez les sédentaires, les semi-
sédentaires et les transhumants. Ces derniers ont le codlt le plus bas a cause de la
migration d’'un paturage a un autre a la recherche d’alimentation gratuite ou a faible
co(t (location de parcours a bas prix) ;

Les soins vétérinaires : les vaccins utilisés pendant cette période (mise bas®® jusqu'au
septieme mois) sont des vaccins anti-claveleuse et des vaccins anti-brucellose
subventionnés par I'Etat, ainsi que des médicaments destinés pour les maladies

des poumons parmi lesquels on peut citer : TLA, AVCICLINE, OXAL 20% et OXAL
30% et des médicaments antiparasitaires pour les parasites internes, les plus utilisés
étant : ALBENDAZOL, PANACUR, ENDOSPEC et ALBENDAVET. L'utilisation des
ces médicaments est presque identique chez les différents type d’éleveurs enquétés.
Le colt moyen par téte des charges liées aux soins vétérinaires est égal a 19,50DA,
19,75DA et 21,50DA pour les sédentaires, les semi-sédentaires et les transhumants
respectivement ;

Le colt de I'abreuvement varie en fonction de la distance entre le lieu de la source
d'eau et le lieu d’installation. Ce codt varie d'un éleveur a un autre et d'une saison

a une autre. Dans notre cas, les agneaux étant nés et élevés dans une période
séche, 'abreuvement en été se fait chaque jour et en hiver jour par jour. Le co(t lié a
'abreuvement de 'agneau égal a 24,06 DA et 26,81 DA chez les sédentaires et les
semi-sédentaires. Par contre, ce codt atteint 40,63DA pour les transhumants ;

Les codlts liés au berger : les éleveurs enquétés déclarent que les colts liés au
berger varient entre 9000 DA, 15000 DA a 30000 DA par mois, en fonction du type
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d’élevage d’'une part et, d’autre part, en fonction de la taille du troupeau et du matériel
de transport possédé par le berger. D’aprés nos calculs, ce colt est égal a 210,00 DA
dans le cas des éleveurs sédentaires, 241,50 DA et 259,26 DA respectivement pour
les semi-sédentaires et les transhumants ;

Le colt de transport du cheptel est remarquable chez les éleveurs transhumants

et les semi-sédentaires a cause des déplacements effectués durant cette période
(Automne 2007-Printemps 2008) ; ce colt est égal a 93,75 DA/téte et a 56,25 DA/téte
respectivement pour les transhumants et les semi-sédentaires. Par contre, il est nul
chez les sédentaires.

Sadantairs Sami-zddantairs Transhmant

Cofit & la naizzance 1971.67 192919 1748.10
Coiit d'alimantation 31068 89 3115119 289034
Cout da location (tarrs; piturags) 113068 E77.59 403 83
Conit das soins vatannairss 19,50 19,75 2150
Cofit d'sbrauvamant 24,06 26,81 40,63
Cont li2 an barger 210,00 241 30 23926
Contde transport (chepel] @00 ——— 36,23 93,73
Conttotal 4" agnean B4 E1 630227 343043

Tableau 11 : Colit de production (DA) des agneaux
a sept mois dans les différents types d’élevage.

Transhumant Semi-sedentatre Sedentaire |

1.5

Qe

o Cole & Lo naisrange W Codr vomal [errs; pAtrage) 6 Codt totel Derger

| Codix de Transpon (chepre

-~ - n -
B (o pora| dralimentation B Codt total o abreuvemeant B Cout total des soars

Figure n°24 : Structure du codt de production des
agneaux a sept mois des différents types d’élevages.

On remarque que le colt de I'alimentation occupe la part la plus importante dans la
structure du codt de production d'un agneau a 7mois avec une portion égale a 52,94%,
50,00% et 47,62% respectivement pour les transhumants, les semi-sédentaires et les
sédentaires.
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En deuxieme lieu, le colt a la naissance occupe 32,02%, 30,61% et 30,59% pour
les types précédents. Par contre 'ensemble des charges liées aux soins vétérinaires et
d’abreuvement du cheptel ne dépasse pas 1,2% du co(t de production des agneaux chez les
différents types d’élevages d’une part, et, d’autre part, les colts liés au berger représentent
respectivement 4,75%, 3,83% et 3,26% chez les transhumants, les semi-sédentaire et les
sédentaires.

3- Colt de I'antenais a un an

C’est'ensemble des colts liés a la production depuis la naissance jusqu’au douziéme mois.
On peut présenter ces charges comme suit :

Les frais d'alimentation : aprés le septieme mois, au concentré déja distribué aux
agneaux, les éleveurs transhumants ajoutent une botte de paille (ou de foin)/
agneau/15jours pendant le huiti€me et le neuvieme mois. Aprés cette période, la
paille (ou foin) est substituée par une ration d’orge (sinon de farine ou de blé dur)
égale a 200g/téte/jour, ce qui fait que la ration totale d’orge distribuée devient égale
a 1.2 Kg/téte/jour. Comme les transhumants, les sédentaires distribuent une ration
de 1kg/téte/jour pendant deux mois (jusqu’au 9éme mois) et de 1,2 Kg/téte/jour
pendant les trois derniers mois (geme mois — un an), sauf que durant cette période,
les éleveurs sédentaires ajoutent une botte de paille (ou de foin)/téte/15jours. Cette
distribution (6 botte/téte/trois derniers mois) est aussi constatée chez les semi-
sédentaires avec une ration de concentré variant entre 0,9 kg et 1kg/téte/jour durant
les cing (5) derniers mois. Le codt total lié a I'alimentation jusqu’au douziéme mois est
égal a 8595 DA, 9653 DA et 8494 DA respectivement chez les sédentaires, les semi-
sédentaires et les transhumants ;

cation des terres et des paturages : le colt de la location des chaumes a atteint 5000
DA/Ha en été 2008, et le co(t de la location des terres en automne 2008 atteindra
méme 10000 DA/Ha a cause de la campagne agricole d'une part, et, d'autre part,

des précipitations enregistrées durant cette période, qui laissaient espérer de bons
rendements. Les charges liées a la location des terres et des paturages jusqu’au
douziéme mois sont égales a 1972 DA, 1504 DA et 1280 DA respectivement pour les
sédentaires, les semi-sédentaires et les transhumants ;

Les soins vétérinaires : les soins vétérinaires utilisés durant les cing derniers mois
(entre le huitieme et le douziéme mois) sont, d'une part, les médicaments qui

inhibent la mortalité des agneaux due au changement du régime alimentaire (orge

ou concentré vers les fourrages verts) ; le plus utilisé est COGLAVAX. D'autre part,
sont utilisés aussi les médicaments antiparasitaires (parasites internes et externes)
parmi lesquels on peut citer : AVIMEC, ALVOMEC et le plus utilisé IVOMEC. Les
charges liées aux soins vétérinaires depuis la naissance jusqu’au douziéme mois sont
de 81,90 DA, 82,40 DA et 85,90 DA chez les sédentaires, les semi-sédentaires et les
transhumants ;

Le colt d'abreuvement : c’est le codt le plus bas dans la structure du colt de
production des antenais (1an) chez les différents types d’élevage ; il est égal a 64,31
DA et 69,71 DA chez les sédentaires et les semi-sédentaires respectivement et atteint
99,28 DA chez les transhumants a cause de la grande distance séparant le lieu
d’installation et la source d'eau ;

Le co(t lié au berger : D’aprés nos calculs, le co(t total lié au berger depuis la
naissance jusqu’a un an est égal a 360,00 DA chez les éleveurs sédentaires,
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et 414,00 DA et 444,44 DA respectivement pour les semi-sédentaires et les

transhumants ;
Le colt de transport du cheptel :

le colt total du transport est plus élevé chez les

éleveurs transhumants (243,75 DA/téte) que chez les semi-sédentaires ou ce colt est
égal a 93,75 DA/téte. Chez les sédentaires, ce colt est nul.

| sadantairs  osmi-sedantairs Transmmant
Cotit 2 la naiszance 197167 192919 1748.10
Cotit d'alimantation B30563 963357 8494 09
Coutde location (tarrz ; paturags) 1972 60 134 44 128038
Cotit 4'sbrauramant 64,31 69,71 99 28
Cotitlié a barger 360,00 414 00 444 44
Conit des soms vatérnairas R 5240 83,90
Coutde transport chepel)] @ ==00———o- 93,75 24375
Coiit total antanais 13046, 12 1374706 1239594
Tableau 12 : Le codt de production (DA) des
antenais ( 1 an) dans les différents types d’élevage.
Transhumant

1878

S,

W Coin B la naissanos

M Codr vatml (terre; plrurage

W Colt total dalimentation @ Codr voml o abrasvement

Semi-sedentaire |

0450

W Codr vomal berger

W Codt to
oLt BC

Sédentaire |

Coln g8 Transpon (2

=)

tal ces 5oEnS

Figure n°25 : Structure du codt de production
des antenais (1 an) des différents types d’élevages.

On remarque, la aussi, que le co(t de I'alimentation occupe la part la plus importante

dans la structure du colt de production des antenais (1 an) avec une portion égale a
70,22%, 68,52% et 65,89% respectivement pour les semi-sédentaires, les transhumants et
les sédentaires.

En deuxiéme lieu, le colt a la naissance occupe 15,11%, 14,10% et 14,03% pour les

sédentaires, les transhumants et les semi-sédentaires. En troisieme position, le colt de
location des terres et des paturages représente 15,12%, 10,94% et 10,33% respectivement
pour les sédentaires, les semi-sédentaires et les transhumants.
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4-

Par contre, 'ensemble des charges liées aux soins vétérinaires et d’abreuvement du
cheptel ne dépasse pas 1,5% du colt de production des antenais (& un an) dans les
différents types d’élevages d’une part, et, d’autre part, les codts liés au berger représentent
respectivement 3,59%, 3,01% et 2,76% chez les transhumants, les semi-sédentaire et les
sédentaires.

Les pertes et les recettes faites par I'éleveur

Les pertes et les recettes faites par les éleveurs sont réparties comme suit :

Les pertes dues a la mortalité des agneaux : on remarque que ce type de perte

est plus élevé chez les transhumants avec 348,76 DA par agneau, a cause
principalement des conditions défavorables des naissances lors de la transhumance.
Chez les sédentaires et les semi-sédentaires, cette perte est égale a 299,15 DA et
286,24 DA respectivement ;

Les recettes tirées de la production de laine : cette recette est égale a 214,64 DA et
245,77 DA chez les semi-sédentaires et les sédentaires ; par contre, les éleveurs
transhumants recgoivent 317,04 DA par agneau vendu a cause de l'effectif trés élevé
du cheptel ;

Recette sur ventes de brebis de réforme : cette recette est plus élevée chez les
sédentaires (779,62 DA) a cause du ratio plus favorable entre nombre de brebis
réforme vendues et d’agneaux vendus. En deuxiéme position viennent les semi-
sédentaires avec une recette égale a 648,83 DA ; par contre, la recette la plus basse
est égale a 609,24 DA par agneau est encaissée par les transhumants ;

Recette sur orge : on remarque que cette recette est trés intéressante pour les
éleveurs pratiquant la culture de I'orge. Elle atteint 1938,51 DA et 1803,69 DA par
agneau vendu respectivement chez les semi-sédentaires et les sédentaires. Par
contre, les transhumants n’en bénéficient pas puisque ceux qui ont été enquétés n’ont
pas pu faire de culture durant cette période (2007-2008) a cause de la sécheresse qui
a touché la région.

| Sidentsirs Semi-sadentaira  Transumant

acattzs brebis raformes 779,62 648, B3 609,24
Partes das amneaux morts 299153 286,24 348,78
zcatte laine 243,71 214,64 317,
scatts totale sur orgs/tats 299211 2B69.84 0 e -
Cofit total orgs /tate 118842 7313 e -
EBznzfice sur orga/téts 1 803,69 e -

Tableau 13 : Les recettes et les pertes moyennes (DA) chez les différents types d’élevage.

| Sadentairs Semi-sadentaire Transimant
scattas — Partas 252993 251374 377.51
Cohit total asnean 6444 81 630227 545943
Cont total net agnean 391487 3 TEE33 4 BEL91
Coiit total antanais 13046,12 13747.06 1239594
Coiit total nat antanais 10 51619 1123132 11 B1E 42

Tableau 14 : Codlt de production total net (DA) des agneaux
et des antenais (1 an) dans les différents types d’élevage.
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On remarque que :

Le colt de production des agneaux est plus faible chez les transhumants par rapport
aux semi-sédentaires et sédentaires avec une différence égale a 842,84 DA et 985,38
DA ; apres intégration des pertes et des recettes faites par les éleveurs, le colt net
est égal a 3786,53 DA, 3914,87 DA et 4881,91 DA respectivement chez les semi-
sédentaires, les sédentaires et les transhumants ;

Le colt de production des antenais est plus faible chez les transhumants que chez
les sédentaires et les semi-sédentaires avec une différence égale a 650,18 DA

et 1351,12 DA respectivement ; le colt total net des antenais (recettes et pertes
incluses) est égal a 10516,19 DA, 11231,32 DA et 11818,42 DA respectivement chez
les sédentaires, les semi-sédentaires et les transhumants.

5- La marge commerciale des acteurs de la filiére et le colt d’un Kg
de viande ovine

Théoriquement, de la ferme a la boucherie, le mouton subit une cascade de prix dont les
4 stades principaux sont les suivants :

Prx du Kg vif au stade de la produchion : ce pnx est egala -

prix payé a ['éleveur

Privau Kgvif - stade de la production _
ATy o s T poids de animal vivene
Prix du Kgvifa 'entree de 1'abattoir :
prix pavé au négoctant en vif

PrixauKg vif - stade de I'entrée a l'abattoir = = .
polas de Danimeal vivant

Il s’agit toujours la d’un prix rapporté a un animal vivant. Il est exact de dire qu’il n'y a
pas, a ce stade, de plus value du produit, mais il y a la rémunération du travail du négociant
ainsi que les frais de transport, stockage, etc.

Prix du Kg net sur pied — stade « sortie abattoir » : c’est a ce moment gu’intervient

la mort de I'animal (passage d’un poids vif a un poids de carcasse). Ce passage est
capital dans la formation du prix car il n'y a pas toujours une déduction logique du prix
précédent a celui-ci qui est égal a :

prix payé ou négociant + marge brute du chevillard)

Prix au A g net sur pied - stage « enlrde abattoir » = =
poids de carcasse

Le niveau de ce prix dépend essentiellement de la valorisation du 5°Me quartier (la

peau, la fressure etc.).
Prix au Kg net — stade « sortie abattoir » :

prix acheté au chevillard par le boucherie

Prix au Kg net - stade « sortie abattoir » = —
polas af Ccarcasse
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Pratiquement, dans notre cas, on ne peut pas calculer ce prix a cause, d’une part, de
la complexité des circuits de commercialisations dans la région et, d’autre part, du manque
d’information sur le poids vif de chaque catégorie de mouton.

D’aprés notre enquéte, les circuits de commercialisation de la viande ovine les plus
utilisés sont :

éleveur-chevillard-boucher-consommateur, et :
éleveur-maquignon-chevillard-boucher-consommateur.

5-1- Les marges commerciales des acteurs de la filiere

5-1-1- La marge commerciale des éleveurs et des maquignons

Pour les éleveurs, la marge commerciale brute est égale a la différence entre le prix de
vente des ovins et les colts de production engagés dans l'activité de I'élevage ; chez les
maquignons, elle est égale a la différence entre le prix de vente et le prix d’achat a laquelle
sont additionnés les colts de production. Dans notre cas, nous avons choisi le prix moyen
de vente des antenais pendant la période de suivi en dehors des mois qui coincident avec
des conjonctures de hausse des prix des ovins (Aid EI-Adha), et pour les agneaux, le prix
de vente retenu est le prix moyen du mois de Mars (agneau a sept mois).

Catz goris Twpea d’alavaurs Prix de vents Cotits de production nat Margs commercials bruts
d’dge DA tate) DA tEte) (DA tE2)

Transhumants 2730 4881791 3186809

Arneaux Sami-sadantairas 8750 378653 496347
sadentairas g750 3914 87 4831513
Transhumants 13113 11818 42 1254 58

Antsnais Sami-sadantairas 13113 11231 32 188168
sadantairas 13113 10516.19 259681

Tableau 15 : Marges commerciales brutes
dégagées par les éleveurs avec les maquignons.

D’aprés notre enquéte, la marge commerciale brute des maquignons varie entre 200
a 500DA et 500 a 1000 DA pour les antenais et les agneaux respectivement (durant
les périodes normales) ; les maquignons, généralement, n’engagent aucune charge, les
opérations d’achat et de étant effectuées le méme jour ; cette marge est dégagée grace a
leur intervention dés I'ouverture du marché.

La marge commerciale nette des éleveurs est égale a la différence entre la marge
commerciale brute et les colts de commercialisation, ces derniers sont :

La taxe d’entrée aux souks : égale a 50 DA par téte d’ovin,

Les charges de transport : le coGt moyen lié au transport chez les différents types
d’éleveurs enquétés est égal a 25 DA/téte,

Le gardiennage payé pour la garde des ovins et 'aide a 'embarquement des moutons
achetés ; le colt moyen du gardiennage est égal a 25 DA/téte.

Avec ces charges et la marge des maquignons (500 DA pour les antenais et 1000 DA pour
les agneaux), la marge commerciale moyenne nette des éleveurs est égale a 3455 DA et
1324 DA respectivement pour les agneaux et les antenais.

5-1-2- La marge commerciale des chevillards
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Leur marge commerciale brute est égale a la différence entre le prix de vente de la carcasse

au boucher (le 5eMe quartier inclus) et le prix d’achat des moutons.
Prix d'achat Poids d= Prix da vents Prix d= vente hlargs commercials
du mouton Carcasss de la carcasss du 37 gquartisr bruts das chavillards
(DA tata) (Kg) (DA) (DA) (DAtata)
Apnsaux 8750 17 8330 1200 TED

Antsnais 13113 25 12230 1800 937

Tableau 16 : Marges commerciales brutes dégagées par les chevillards.

On remarque que le prix de vente d’'un kilogramme de viande ovine chez les chevillards
est égal a 490 DA, et avec le cinquiéme quartier, ces acteurs (chevillards) peuvent dégager
une marge commerciale brute variant entre 780 DA et 937 DA en fonction de I'dge du
mouton.

Margs commearcials Frais Chargs ds transport Chargs da transport  Margs commerciala
bruts das chavillards  d'sbattags (souk-ghattoir) (sbattoir-bouchariz) nette das chevillards
(DA tEt2) (DAtEt=) (DAtE=) (DA'carcassa) (DAtat=)
Agnsaux T80 150 24 30 360
Antanais 937 150 24 30 717

Tableau 17 : Marges commerciales nettes des chevillards.

La marge commerciale nette des chevillards est égale a la différence entre la marge
commerciale brute et la somme des charges liées a I'abattage et au transport. Ces charges
sont :

Transport du souk vers I'abattoir : du marché des ovins jusqu’a I'abattoir, la location
du camion (capacité de 20 tétes ovines) est égale a 400 DA ;

Frais d’abattage : égal a 150 DA/téte d’ovin + la peau ;

Transport de I'abattoir vers le marché : il est fonction de la distance entre I'abattoir et
la boucherie ; en moyenne, cette charge est égale a 50 DA/carcasse.

Avec les charges supportées par les chevillards, le co(t d’'un kilogramme de la viande ovine
a I'entrée de la boucherie est égal a 460 DA, ce qui fait que la marge commerciale nette
varie entre 560 DA et 717 DA par carcasse.

Grace a leur expérience, les chevillards maitrisent bien le rapport entre le poids vif du
mouton et de la carcasse. Parfois, ces acteurs perdent une partie de leurs marges a cause
des maladies qui touchent les organes internes du mouton (perte du cinquiéme quartier).

Généralement, les chevillards s’attachent a maximiser le nombre de carcasses vendues
(jusqu’a dix carcasses par jour) pour augmenter leur marge totale plutét que la marge
unitaire.

5-1-3- La marge commerciale des bouchers

La marge commerciale brute des bouchers est la différence entre le prix de vente et le prix
d’achat de la viande ovine. Les bouchers achétent les carcasses a un prix moyen égal a
490 DA/Kg et les revendent a un prix moyen égal a 600 DA soit une marge commerciale
brute des bouchers de 110 DA/Kg ; cette marge est trés intéressante si le boucher maitrise
bien la vente au détail (en minimisant les pertes dues au découpage de la carcasse).

Nous n’avons pas pu calculer la marge commerciale nette des bouchers a cause de
'imprécision des données fournies par les bouchers voire souvent du refus de les fournir.
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5-2- Le colit de production de la viande ovine

Dans cette partie, nous calculerons seulement le colt d’'un kilogramme de viande ovine
jusqu’a la sortie de I'abattoir. Les charges sont les suivantes :

Transport du souk vers I'abattoir : 20 DA/téte en moyenne ;
Frais d’abattage : égaux a 150 DA/téte d’ovin + la peau.

Prix d'achat Charges totales Prix da vents du Cont total Cout
du mouton (transport + frais v 'I.l-;ﬂ'i.;:l.' 'a:l 4) da la carcasse dun Eg

(DAtits) d'shattazs) (DAtRa) ~  Fooer o (DA) (DA)
Agneanx B750 170 1200 7720 45411
Antanais 13113 170 1800 11452 459,32

Tableau 18 : Colit d’un Kg de viande ovine a la sortie de I'abattoir.

Avec la recette du cinquiéme quartier, le colt de la carcasse est égal a 7720 DA et
11483 DA pour les agneaux et les antenais ; par conséquent, le colt total d’'un kilogramme
de viande ovine a la sortie de I'abattoir varie entre 454 DA et 460 DA.

CONCLUSION

L'analyse menée dans ce chapitre avait pour fin I'étude de la structure du cot de production
de la viande ovine a travers une méthode adaptée a notre cas ; cette méthodologie nous a
permis de calculer les colts de production des agneaux (a sept mois) et des antenais (a un
an) ainsi que la part de chaque poste de charges supportées par les éleveurs.

Parmi les différents types d’éleveurs, les transhumants ont le colt de production le plus
bas par rapport aux autres types, @ moins qu’on introduise les recettes liées a la culture et
la production d’orge réalisées par les sédentaires et semi-sédentaires.

Dans ce cas, la catégorie des transhumants se classe en derniére position en matiére
de colt de production net. En effet, les semi-sédentaires et les sédentaires dégagent une
recette trés importante a partir de leur production d'orge (entre 1803 DA et 1938 DA par
téte) qui vient diminuer leur codt de production net des agneaux et des antenais.

L'analyse de la structure du colt de production montre que le colt de Il'alimentation
occupe la part la plus importante dans la structure du co(t de production avec une portion
supérieure a 47% et 65% respectivement pour les agneaux et les antenais, suivi en
deuxiéme position par I'ensemble des colts a la naissance et de la location des terres et
des paturages qui occupe entre 24% et 30,3% du colt de production total des antenais, et
entre 39% et 48,5% du colt de production total des agneaux. Par contre, 'ensemble des
charges liées aux soins vétérinaires et d’abreuvement du cheptel ne dépasse pas 1,5%
du colt de production des antenais et des agneaux, et les codts liés au travail (berger) ne
dépassent pas 4,75%.

Parmi les acteurs qui interviennent dans la filiere, les éleveurs dégagent la marge
commerciale nette la plus importante (entre 1324 DA et 3455 DA par téte) en dehors des
périodes de fétes. En deuxiéme position, les bouchers dégagent une marge brute égale a
100 DA/Kg (entre 1700 DA et 2500 DA par carcasse).

Par contre, les chevillards bénéficient d’'une marge commerciale nette variant ente 560
DA et 717 DA par carcasse. Dans le cas ou ils font I'achat et la vente dans le méme jour,
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les maquignons tirent une marge variant entre 500 DA et 1000 DA. Si ce n’est pas le cas,
les maquignons perdent une grande partie de cette marge (quand ils ne font pas de pertes).
Avec ces marges, le colt total d’'un kilogramme de viande ovine a la sortie de I'abattoir varie
entre 454 DA et 460 DA.
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CHAPITRE Ill : FLUCTUATION DU PRIX
DES MOUTONS ET DE LA VIANDE
OVINE

INTRODUCTION

L’objectif de ce chapitre est de discuter les principaux facteurs influengant les prix du mouton
et de la viande ovine dans la région d’étude. Ces facteurs ont été déterminés a travers notre
enquéte de terrain. Nous tenterons d’analyser chaque facteur a part, toutes choses étant
égales par ailleurs (Ceteris paribus sic stantibus).

Il convient de souligner dans ce cadre, que les données portant sur les prix des ovins ont
été collectées par nous-mémes, durant la période allant de janvier 2007 jusqu’a Décembre
2008, a travers une recolte réguliére sur le plus important marché hebdomadaire de I'ovin a
Djelfa. Quant aux prix de la viande, ils ont été collectés auprés de la direction du commerce
de la wilaya.

I-LES FACTEURS INFLUENCANT LES PRIX DES
MOUTONS

Il s’agit des deux principaux types de facteurs, les intrinséques (la race, I'état de I'animal,
le sexe et I'age) et les extrinséques (le climat, les variations saisonniéres, I'aliment, les
périodes des fétes et I'exportation informelle des moutons).

1- Les facteurs liés a I'animal

1-1- La race et I'état de I'animal

L'étude des races ovines algériennes montre la prédominance de trois races principales, en
'occurrence la race Ouled Dijellal, la race Hamra et la Rumbi. Parmi les races secondaires,
on peut en distinguer quatre : Berbére, Barbarine, D'Men, Targuia-Sidaou.

La comparaison de la structure des races ovines de Djelfa avec celle nationale révéle
une concentration autour de deux races : la Ouled Dijellal et la Rumbi avec 40% et
60% respectivement, et ce, d’aprés les résultats de notre enquéte avec les éleveurs.
Cela s’explique par leur préférence pour la conformation et la bonne reproductibilité qui
caractérisent ces deux races et qui influent grandement sur les prix.

La majorité des éleveurs (les Kessaba et les Guerrassa) expriment une grande
réticence a I'égard du reste des races (Hamra, Berbére, Barbarine, D'Men, Targuia-Sidaou),
qui ne représentent qu’une frange minime sur le marché car elles ne sont demandées que
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par un nombre restreint d’'intermédiaires (chevillard et bouchers) notamment lorsque les
bétes sont en bon état (conformation, poids et santé).

Globalement cette réticence s’accentue lorsque les éleveurs et mémes les
intermédiaires ne sont pas assez convaincus par I'état des bétes, c’est-a-dire quand il
y a des anomalies (fractures, béte maigre, etc..). Cela ne va pas sans se répercuter
négativement sur les prix.

1-2- Le sexe et I'age

a) Sexe

La filiére ovine est caractérisée par l'importance des méales dans la production de la
viande, cela explique les différences de prix que I'on peut constater sur le marché entre les
catégories femelles et les catégories males.
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Graphique n°01 : Comparaison des prix
moyens mensuels entre les béliers et les brebis.
Source : nos suivis pendant la période (2007-2008).
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Source : nos suivis pendant la période (2007-2008).
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Graphique n°03 : Comparaison des prix
moyens mensuels entre les agneaux et les agnelles.

Source : nos suivis pendant la période (2007-2008).

D'aprés ces graphiques, on remarque que les prix des méales sont supérieurs au prix
des femelles pour les différentes catégories d'ages. L'écart des prix est plus important dans
le cas des animaux adultes (bélier et brebis) puisqu’il atteint un maximum de 19 750 DA
durant le mois d'octobre 2008 et un minimum de 7 750 DA durant le mois de février 2007.
Pour les antenais et antenaises, les écarts sont un peu plus faibles mais atteignent tout de
méme un maximum de 14 100 DA durant le mois de novembre 2008 et un minimum de 2
500 DA durant les mois de juillet et ao(t 2007. Par contre, les écarts de prix entre I'agneau
et I'agnelle sont bien plus faibles puisqu’ils atteignent un maximum de 4000 DA durant le
mois de novembre 2008 alors que le minimum réalisé durant le mois de novembre 2007
est a peine de 205 DA.

b) L'age
Parallelement avec le sexe, I'age influe sur les prix des moutons a cause de l'importance
de ce facteur dans la finalité de la transaction (abattage ou reproduction) et dans la variation

de leur poids vif ; on peut répartir les ovins observés on trois catégories : les catégories
male, femelle et la catégorie des femelles gestantes et suitées.

Les catégories males :

W Actifs Moyenne Mmmum Mzxmmum Ecar-type

Belier 24 22382.00  13500.00 3100000 3327.5330
Antenats 24 1460013 11000.00  24300.00 3486.868
Agmezu 24 021458 7730.00  12500.00  1189.620

Tableau 19 : Statistiques descriptives des prix
des ovins males durant la période 2007- 2008.
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Graphique n°04 : Evolution des prix moyens mensuels des ovins males (2007-2008).
Nos suivis pendant la période (2007-2008).

On remarque que les ovins méales sont présents durant toute la période de suivi
(2007-2008) avec une augmentation des prix avec I'dge. Ainsi, I'agneau est moins cher que
I'antenais, et ce dernier est moins cher que le bélier. La différence des prix entre le bélier
et I'antenais varie entre 4 250 DA et 10 750 DA, et la différence des prix entre 'antenais et
I'agneau varie de 2 900 DA a 11 800 DA, d’ou un trés grand écart entre les prix du bélier et
de l'agneau, cet écart variant de 9 750 DA a 19 250 DA.

Le prix moyen annuel de I'agneau est égal a8 9 214,58 DA, avec un maximum de 12 500
DA durant le mois de novembre 2008 et un minimum égal a 7 750 DA en octobre 2007 ;
pour I'antenais le prix moyen annuel est égal a 14 990 DA avec un minimum de 11 000 DA
et un maximum de 24 300 DA respectivement pour le mois de juillet 2007 et le mois de
novembre 2008. Dans le cas des béliers, le prix moyen annuel est égal a 22 382 DA avec
un prix minimum de 18 500DA durant le mois d'aolt 2007 et un prix maximum égal a 31
OOODA durant le mois de décembre 2008.

Les catégories femelles

Comme pour les catégories males, les prix des ovins femelles varient positivement avec
l'augmentation de I'age. Ainsi, le prix moyen de l'agnelle est moins élevé que celui de
I'antenaise et ce dernier est plus bas que celui de la brebis. Exceptionnellement, dans
certains cas, on pourra constater que le prix des brebis est inférieur a celui des antenaises
(en mars 2008, par exemple).

M Actifs Movenns Minimum Maximum Ecart-tvpe
Amells 23 764622 630000 1030000 B21.168
Antenaiss 24 g9319 88 750000 1223000 1061160
Brabis 23 1011830 773000 1283300 1619299
Erzbis aprés lengraissamant 24 1224996 973000 1766600 1246393
Brabis reforme 24 6821.71 323000 200000 931.168
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Tableau 20 : Statistiques descriptives des prix
des catégories femelles durant la période 2007-2008.
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Graphique n°05 : Evolution des prix moyens
mensuels des ovins femelles (2007-2008).

Nos suivis pendant la période (2007-2008).

D'aprés les résultats du suivi du marché réalisé durant la période 2007-2008, on
remarque que les prix moyens annuels des brebis, des antenaises et des agnelles sont,
respectivement, égaux a 10118,30 DA, 8939,88 DA et 7646,22 DA avec une variation des
prix moyens mensuels entre des minimas et des maximas de 7750 DA et 12833 DA pour
les brebis, de 7500 DA et 12250 DA pour les antenaises et de 6500 DA et 10500 DA pour
les agnelles.

Parmi toutes les catégories de femelles, ce sont les brebis engraissées qui atteignent
les niveaux de prix les plus élevés, le prix annuel moyen étant de 12249,96 DA alors que le
prix moyen mensuel atteint un maximum de 17666 DA et un minimum de 9750 DA. Comme
on devait s’y attendre, la catégorie des brebis de réforme (femelles les plus &gées) est celle
qui fait 'objet de transactions aux prix les plus bas (prix moyen annuel de 6822 DA, un prix
mensuel moyen variant entre 5250 DA et 9000 DA).

Catégories des femelle gestantes et suitées

Cette catégorie représente les femelles productrices dans la filiére ovine. Elles ne sont
pas présentes sur le marché des ovins durant tout la période de suivi (2007-2008), mais
uniquement pendant quelques mois bien déterminés a cause des périodes d'agnelage et
de la durée de gestation.
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W Actifs Movenne Mmmmmmm Maxmmm Ecan-type

Antenaise en gestation 5 10375300 930000 1250000 1211920
Antenaise antée 9 1247222 1030000 1400000 1208333
BErebis en gestation 12 1227785 830000 1685500 2034867
Brebis suitée 22 1337291 1023000 18666.00 2197.753

18625.00 13625.00  23500.00 3915113

Tableau 21 : Statistiques descriptives des prix
des femelles gestantes et suitées (2007- 2008).
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Graphique n°06 : Evolution des prix moyens
mensuels des femelles gestantes et suitées (2007-2008).

Nos suivis pendant la période (2007-2008).

D'aprés les résultats présentés ci-dessus, les prix annuels moyens des femelles
gestantes sont de 12278 DA pour les brebis et de 10375 DA pour les antenaises. Quant
aux prix moyens mensuels, ils varient dans une fourchette de 8500 DA a 16833 DA pour
les brebis gestantes et entre 9500 DA et 12500 DA pour les antenaises gestantes.

La présence sur le marché de ces catégories de femelles n’a été constatée que durant
cing mois pendant la période de suivi. Pour dans les femelles suitées, les prix des brebis
sont supérieurs a ceux des antenaises, le prix moyen annuel des brebis suitée étant de
13373 DA avec une variation du prix moyen mensuel entre 10250 DA et 18666 DA alors que
le prix moyen annuel des antenaises suitées est de 12472 DA, les prix mensuels moyens
variant entre 10500 DA et 14000 DA.

On observera que les variations du prix des femelles de cette catégorie sont fonction
de I'age de 'animal et du nombre d’agneaux qui les accompagnent. En conséquence, les
femelles suitées sont plus chéres que les femelles gestantes de méme age d'une part, et,
d'autre part, les brebis sont plus chéres que les antenaises. Les brebis suitées de jumeaux
obtiennent le prix annuel moyen le plus élevé soit 18625 DA.
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2- Les facteurs extrinséques

2-1- Climat et variation saisonniéres

D'aprés les déclarations des éleveurs, le climat joue un réle trés important dans la fluctuation
des prix des ovins. lIs définissent une bonne année comme celle pour laquelle la pluviosité
peut étre considérée comme importante durant trois périodes essentielles : I'automne
(surtout durant le mois d'octobre), la période de décembre a janvier en hiver et la période
de mars et avril au printemps.

En tenant compte de I'expérience des éleveurs, nous avons voulu vérifier la relation
entre climat et variation des prix sur le marché. A cet effet, on a utilisé I'indice xérothermique
de Gaussen qui définit les mois secs comme ceux ou le total mensuel des précipitations est
inférieur au double de la température moyenne mensuelle, c'est a dire qu'un mois est sec
si P < 2*T (P est la précipitation mensuelle en mm, et T la température en °C).

a) Les catégories males
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Graphique n°07 : Relation des prix moyens mensuels des
ovins méales avec le climat pendant la période (2007-2008).

Nos suivis durant la période (2007-2008) + les données météorologiques de la station
de Djelfa.

Periodes Annes 2007 Annss 2008
Catéopries hiver  printemps gt automns

Elier 19438 20333 19750 24208 20084 21500 23500 50222

hiver  print=mps &2 sutomne

Antenzis 13334 13833 12042 17667 | 12259 13500 15000 22267
Ammezn 2062 9230 8450 8125 | 8459 0204 G230 11917

Tableau 22 : Les prix moyens des ovins méles en (DA) selon les saisons (2007-2008).
Nos suivis pendant la période 2007-2008.

On remarque, d'une part, qu'il y a une faible corrélation négligeable entre les catégories
males et la pluviométrie (0.18 ; 0.06 et 0.08 respectivement pour les béliers, antenais et
les agneaux), et que, d'autre part, les prix des males ont augmenté pendant les saisons de
printemps et d'automne en raison de la période de reproduction et la préparation de cette
catégorie pour les fétes religieuses.
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On remarque que l'année 2007-2008 a été une période de sécheresse durant laquelle
la pluviométrie mensuelle a été inférieure a 40 mm. L'hiver, le printemps et I'été de I'année
2007 ont fait partie d’'une année moyenne durant laquelle la pluviométrie a atteint 72,6 mm
pendant le mois de mars 2007 aprés une faible pluviosité durant I'automne 2006.

Cela a agi inévitablement de maniére négative sur les parcours steppiques, source
unique d’unités fourragéres gratuites pour I'alimentation du cheptel. Par contre, 'automne
2008 apparait comme le début prometteur d'une bonne année pour les éleveurs, la
pluviométrie ayant atteint 74,4mm en octobre, ce qui garantit la réussite de la campagne
agricole (en particulier pour la culture de l'orge).

Pentodes Lz différence entre 'annas 2008 st 1 znnss 2007
Catégories hiver print=mps st atomns
Bealier (+) 625 (+) 1167 (+) 3750 (+) 6014
Ante=nazis (-) 1095 (-) 333 (+) 2938 (+) 4600
Apnem (-) 604 (-) 46 (+) 300 (+) 3792

Tableau 23 : La différence du prix moyens des ovins
males en (DA) entre I'année 2007 et 2008 par saison.
Nos suivis pendant la période (2007-2008).
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Graphique n°08 : Ecarts de prix des ovins méles
entre les saisons de I'année 2008 et de I'année2007.

La comparaison des prix des males durant la période 2007-2008, entre les saisons
bonnes, moyennes et mauvaises est présentée dans le tableau 23 et le graphique 8 ; on
remarque que :

les prix des béliers sont toujours en hausse, cette hausse étant plus importante lors
des bonnes saisons, c'est-a-dire en automne et en été 2008. L’été 2008 a en effet été
caractérisé par une pluviométrie élevée durant les mois d'aolt et septembre qui a agit
sur I'offre de moutons.

les antenais sont les plus vulnérables par rapport aux autres catégories de males
(bélier, agneau) durant les périodes de sécheresse et leurs prix ont diminué de 1095
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DA pendant I'hiver 2008 par rapport a I'hiver 2007, comme ils ont diminué de 333
DA au printemps 2008 par rapport au printemps 2007. Durant les bonnes saisons, le
prix des antenais connait une forte augmentation comme pendant 'automne 2008, la
différence de prix par rapport a I'automne 2007 ayant été de 4600 DA.

Les prix des agneaux sont moins fluctuants par rapport aux saisons moyennes et aux
périodes de sécheresse. Par contre, ces prix connaissent une forte hausse lors des
bonnes saisons, I'écart entre I'automne 2008 et I'automne 2007 ayant atteint 3792
DA.

b) Les catégories femelles
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Graphique n°09 : Relation des prix moyens mensuels des
ovins femelles avec le climat pendant la période (2007-2008).

Nos suivis durant la période (2007-2008) + les données météorologiques de la station

de Djelfa.
Parindas Années 2007 ! Amnnsa 208
Catégories hiver printsmps &8  antomne, hiver printamps &8 antomne

Agmells 7812 7833 7417 7730 6AE 72592 7417 2000

Antsnaiss 9373 Q167 903 D267 | B646 7626 2000 10389

Erabis 10813 10300 9433 12333 1 935§ SE08 8333 11361

Brabis apras |

l'sngraisszment 11437 12000 11583 13208 '11125 11225 11250 16166

Erzbis refomes 7752 6333 6300 7000 v 6BI1 633 37H 8028

Tableau 24 : Les prix moyens des ovins femelles en (DA) par saisons (2007-2008).
Nos suivis pendant la période (2007-2008).

Le tableau 24 présente les prix moyens des ovins femelles selon les saisons. On
remarquera que :
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les prix des ovins femelles ont connu une forte régression aprés la saison d'automne
2007 et jusqu'a I'été 2008 suite a la période de sécheresse qui s'est étalée durant
presque dix mois. Par la suite, les précipitations enregistrées a la fin de I'été 2008 et
durant 'automne 2008 ont entrainé une hausse de 12 a 22% des prix des catégories
femelles par rapport a I'automne 2007.

la corrélation entre les prix moyens mensuels des femelles et I'indice xérothermique
(P-2.T) révéle que, par rapport aux autres catégories, les prix des agnelles et des
brebis sont les plus corrélés avec le niveau de sécheresse des saisons (la corrélation
étant égale a 0.24 pour chacune des deux catégories). Par contre, pour les brebis de
réforme, il N’y a pas de corrélation (0.08).

Periodes Lz différence entre I'année 2008 ot 'annsa 2007
Catézories hiver print=mps ata automne
Amells (-)1129 (-)542 0 (+)1250
Antnzzs (-)729 (1341 (1050 (H)1122
Brebiz (-)1417 (1692 (110 -)1172
Brebis zpres lengraizzsement (-)312 (-) 771 (-)333  (+)2938
Brzbiz réforme (-)871 (+)17 (-)730 (51028

Tableau 25 : Ecarts entre prix moyens des ovins
femelles en DA entre I'année 2007 et 2008 par saison.

Nos suivis pendant la période (2007-2008).
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Graphique n°10 : Ecarts entre prix des ovins femelles
selon les saisons de I'année 2008 et I'année2007.

D'aprés le tableau 25 et le graphique 10, on peut constater que :

la comparaison des prix des ovins femelles selon les saisons montre qu’il existe

un effet de la sécheresse sur les prix de toutes les catégories mais a des degrés
différents. Les brebis de réforme et les brebis engraissées sont les moins vulnérables,
la différence maximum entre les saisons étant respectivement égale a 971 DA en
hiver et 771 DA au printemps. Pour les agnelles, I'écart de prix entre les saisons
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atteint le maximum en hiver (1129 DA). Les brebis et les antenais sont les catégories
les plus sensibles a la sécheresse puisque la différence de prix entre les saisons
moyennes et mauvaises est trés importante, surtout pendant le printemps ou I'écart
est a son maximum avec 1541 DA pour les antenaises et 1692 DA pour les brebis. Il
faut rappeler que le printemps est une période de reproduction durant laquelle il faut a
tout prix garantir I'alimentation des femelles.
la différence des prix des ovins femelles entre une bonne saison et une mauvaise
saison (automne 2008 et automne 2007) connait une forte augmentation atteignant
un maximum de 2958 DA dans le cas des brebis engraissées, de 1250 DA pour les
agnelles et de 1122 DA et 1028 DA respectivement pour les antenaises et les brebis
de réforme. Par contre, le prix moyen des brebis connait une forte augmentation a
'automne 2007 a cause de la demande élevée sur cette catégorie qui influe sur leur
prix, le prix moyen de la saison étant de 12533 DA.

c) Catégories des femelles gestantes et suitées
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Graphique n°11 : Relation des prix moyens mensuels des femelles

gestantes et suitées avec le climat pendant la période 2007-2008.
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Nos suivis durant la période (2007-2008) + les données météorologiques de la station

de Djelfa.
Déripdas Anmés 2007 | Anméa 2008
Catdeogias hiver printsmps &2 actomns | hivar printemps  &t8  automns
B Brahiz switaa 14222 13083 12283 13500 , 13000 10217 10500 17555
Erzbiz pastantz Abs Abs 11583 13825 ! 2500 3500 Abz 16111
Ershiz suitas da jumame 21000 Abs Abs 17750, 16500 14313 Abz 23250
Arntamaizs spitaa 12750 12875 Abs Ak ! 11500 110060 Abz 13750
Antensizs gastanta 1250 Al Al Abz | DEIZS o750 106000 Abz

Tableau 26 : Les prix moyens des ovins femelles
gestantes et suitées en (DA) par saisons (2007-2008).
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Nos suivis pendant la période (2007-2008).
D'aprés les résultats présentés dans le tableau 26, on peut constater que :

le prix moyen des brebis suitées connait une forte régression depuis I'hiver 2007
jusqu'a I'été 2008 en diminuant de 14229 DA jusqu'a 10500 DA a cause de la
sécheresse qui touche la région.

les prix moyens par saison des antenaises gestantes et suitées sont également
déprimeés lors de la période de sécheresse. Pour les antenaises suitées, ils atteignent
11000 DA au printemps 2008 contre 12875 DA soit un écart de 1875 DA. Pour les
antenaises gestantes, les prix moyens ont été de 9812 DA en hiver 2008 contre
12500 DA en hiver 2007, soit une différence de prix de 2688 DA.

de la méme fagon, les prix moyens par saison des brebis en gestation connaissent
une grande baisse lors des périodes de sécheresse : 13625 DA en automne 2007
contre 8500 DA au printemps 2008 soit une régression de 5125 DA. La catégorie la
plus sensible aux effets de la sécheresse est celle des brebis suitées de jumeaux a
cause des charges trés élevées en matiere d'alimentation qu’implique leur entretien.
Les prix moyens par saison de cette catégorie sont passés de 21000 DA en hiver a
14313 DA au printemps 2008, soit une régression de 6687 DA.

pendant la bonne saison de 'automne 2008, les catégories des femelles gestantes
et suitées enregistrent une hausse trés élevée des prix moyens. La différence entre
la bonne saison et la mauvaise saison (été 2008 et printemps 2008) est de 8937

DA, 7055 DA et 7611 DA respectivement pour les brebis suitées de jumeaux, les
brebis suitées et les brebis gestantes. Pour les antenaises suitées, la différence du
prix moyen entre bonne (automne 2008) et mauvaise (printemps 2008) saison atteint
2750 DA. Les antenaises gestantes ne sont plus présentes en automne 2008 (bonne
saison) parce que les éleveurs ne présentent plus sur le marché, durant une telle
période, les catégories des femelles gestantes et suitées surtout les brebis et les
antenaises gestantes qu’ils préferent garder.

La corrélation des prix moyens mensuels des femelles gestantes et suitées avec l'indice
xérothermique (cf. tableau annexe) montre que les prix des antenaises gestantes et des
brebis suitées de jumeaux sont les plus corrélés avec les périodes séches.

En effet, durant de telles périodes, les éleveurs tendent plutét a alléger (et parfois
se débarrasser de) leurs effectifs en ces deux catégories qui deviennent une charge
insupportable, voire un fardeau pour le budget des éleveurs.

Il est évident qu’une telle stratégie ne peut qu’entrainer une augmentation brusque de
I'offre pour ces catégories de brebis sur le marché des ovins ainsi qu'une accentuation de
I'effondrement des prix qui marque les mauvaises années.

2-2- Les aliments du bétail

Comme nous I'avons vu plus haut (cf. chapitre Il), I'aliment de bétail occupe une part capitale
dans la structure des colts des ovins, ce qui signifie que tout changement dans les prix des
aliments aura un impact direct sur les prix des ovins.

Statistiquement parlant, la corrélation calculée entre les prix des aliments et celui des
ovins montre un coefficient assez significatif (cf. tableau annexe). Mais, cette corrélation
varie en fonction des différents types d’aliment, du profil de 'année (bonne ou séche) et de
la catégorie d’ovin. Elle peut atteindre jusqu’a : - 0,72 en année séche entre prix des brebis
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gestantes et prix de l'orge ; - 0,96 en année bonne entre les prix des brebis engraissées et
des aliments concentrés ; - 0,68 en année moyenne entre prix des béliers et du son.

D’aprés notre enquéte, durant une année séche, la stratégie des « Moualas » consiste
a accroitre I'achat d’aliments (orge, son, farine, foin et paille) et a louer des mises en défens
et des plantations pastorales. Cela induit une augmentation de la demande sur les différents
types d’aliments et donc une hausse de leurs prix.

Face a cette situation, un bon nombre d’éleveurs se trouve poussé a vendre une partie
de son cheptel pour assurer I'alimentation du reste du troupeau. Sur le marché de l'ovin,
I'offre s’accroit trés fortement ce qui implique une baisse générale des prix pour toutes les
catégories d’animaux (notamment les femelles gestantes et suitées).

En plus de l'achat de l'aliment, la stratégie des éleveurs se fonde aussi sur le
déplacement vers certaines wilayas ou il existe des possibilités de louer des parcelles mise
en défens et des plantations pastorales. Selon le HCDS, durant I'année 2007, la superficie
de mises en défens et de plantation pastorales louée aux éleveurs dans les trois wilayas
de Djelfa, Médéa et Tiaret (cf. graphique Plantation et MED) a atteint 44582 ha, ce qui
correspond a 59 702 100 UF soit I'équivalent de 597 021quintaux d’orge.
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Graphique n°12 : Superficies des plantations pastorales
louées par le HCDS au niveau des principales wilayas en 2007.

D’aprés les données du HCDS.
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Graphique n°13 : Superficies des mises en défens louées
par le HCDS au niveau des principales wilayas en 2007.

D’aprés les données du HCDS.

Il y a lieu de noter également que durant cette méme année I'Etat, a travers 'OAIC,
avait essayé de couvrir une partie de la demande en aliments (cf. tableau annexe) par la
vente de I'orge subventionnée (400g/téte/trimestre), sauf que cette aide a été jugée par les
éleveurs comme insignifiante, car elle ne couvre méme pas le besoin d’'une demi-journée.

Par ailleurs, lorsque I'année est bonne, les « Moualas » trouvent dans les parcours
gratuits une opportunité assez profitable pour conduire leurs cheptels avec le minimum de
charges alimentaires.

L'une des conséquences de cette rationalité est la diminution de la demande sur les
aliments, ce qui entraine une nette baisse de leurs prix. L’autre conséquence, réside dans
la tendance des éleveurs a garder le maximum de leurs cheptels, ce qui crée une réduction
de I'offre ovine sur le marché et une tendance a la hausse des prix.

2-3- Les périodes des fétes

Il est question ici d’analyser I'impact des périodes des fétes (Ramadhan, Aid El-Adha) sur
les prix des ovins destinés a 'abattage.
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Graphique n°14 : Evolution des prix moyens
mensuels des ovins destinés a I'abattage (2007-2008).

L'analyse de I'évolution des prix moyens mensuels des ovins destinés a I'abattage
montre que l'augmentation la plus notable se constate durant les périodes des fétes
religieuses particulierement pendant le Ramadhan et I'Aid EI-Adha, ce dernier enregistrant
la hausse la plus importante (cf. graphique n°14).

Les chiffres de notre suivi réveélent que la différence des prix entre ces deux fétes peut
excéder les 7000 DA ; nous avons constaté une telle différence pour les béliers de I'année
2007 (année séche) et les antenais de 'année 2008 (année bonne) (cf. tableau n°27).

Famadhan Aid El-Adha Différsnee Famadhan  Afd El-Adha  Différence
2007 2007 (DA 2008 2008 (DAY
Esliar 206235 27873 (+)7230 23000 31000 (+ 000
Antsnas 14313 18230 (+)3937 16000 23000 (+) 7000
Apnean 8173 8623 (+u30 0250 12250 (+)3000
l.BrEbi.s apres 123500 13373 (+)873 11300 17666 (+)6166
sngraissement

Tableau 27 : Comparaison des prix des ovins destinés a
I'abattage (en DA) durant les périodes des fétes (2007-2008).

Nos suivis pendant la période (2007-2008).

Pour identifier les périodes de 'augmentation des prix des ovins destinés a I'abatage, le
recours a I'analyse en composantes principales (ACP) nous a donné les résultats suivants :
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Figure n°26 : La projection des variables sur le plan factoriel 1x2.

Le cercle de corrélation des variables (cf. figure 26) montre que les prix de toutes les
catégories d’ovins (les variables) sont trés corrélés avec les deux axes principaux de 'ACP ;
ces résultats ont été donnés avec une qualité de représentation égale a 92,29%, c’est-a-
dire que la projection des individus (les mois) a été d’'une excellente qualité.

La lecture du plan factoriel de ’ACP nous permet de distinguer trois groupes de mois (A,
B et C). Chacun d’entre eux est concentré autour d’un prix plus ou moins proche. C’est ainsi
qu’on remarque que le groupe « A » (composé des mois d’octobre, novembre et décembre
de 2008) constitue la période allant du mois de Ramadhan jusqu’a I'Aid El-Adha alors que
le groupe « B » réunit les mémes mois mais pour 'année 2007.

Quant au groupe « C », il rassembile le reste des mois de I'année 2007 et ceux de 2008,
durant lesquels les prix mensuels des ovins destinés a I'abattage sont concentrés autour
de leur moyenne bisannuelle.
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Figure n°27 : La projection des individus sur le plan factoriel 1x2.

Cette analyse montre que le prix des ovins est étroitement lié avec les périodes des
fétes tout en faisant apparaitre une nette différence entre une année seche et une autre
bonne. En effet, entre le Ramadhan de 2007 et celui de 2008, les prix des béliers ont
augmenté de plus de 4300 DA. Cependant la comparaison des prix de Aid EI-Adha de
2007 avec ceux de 2008 montre que la hausse la plus importante a été enregistrée pour
les antenais et les brebis engraissées pour lesquelles 'augmentation a dépassé les 4200

DA (cf. tableau 28).

. Famadhan Aid El-Adha
Pariodas =N
Famadhan Famadhan Diffirence _,: -ﬂh&.- Aid El- Diffarance
Cata goris 2007 2008 DA ""EI[I" Adha 2008 (DA)

Bzlier 20625 25000 {+) 4375 2T7RB75 31000 () 3125

Antsnais 14313 16000 {+) 1687 18250 23000 (+1 4750

Afnezan 8175 250 {+) 1075 8625 2250 (+) 3625

Brebis aprés 12500 11500 {-) 1000 13375 17666 (+) 4291
l'eneraizsameant

Tableau 28 : Comparaison entre les prix des ovins destinés
a l'abattage (en DA) durant les périodes des fétes (2007-2008).

Nos suivis pendant la période (2007-2008).

2-4- Les intermédiaires et I'exportation informelle

Au cours de notre enquéte, nous avons essayé de nous rapprocher d’'un certain nombre
de maquignons, de maquignons éleveurs et de chevillards, qui sont considérés dans notre
étude comme des intermédiaires qui pourrait avoir une influence importante sur les prix des

ovins. Ces intermédiaires peuvent étre scindés en deux catégories :
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Catégorie des intermédiaires locaux : elle constitue la frange la plus importante en
termes d’effectif. Elle devient plus patente durant les périodes des fétes, c’est dire, au
moment ou la demande atteint son pic, et ou ces intermédiaires peuvent espérer tirer
d’'importants profits avec un risque minime.

Catégorie des intermédiaires hors wilaya : notre enquéte en 2007 et 2008 nous a
permis de compter et classifier par wilaya les acheteurs d’ovins se présentant sur
le marché de Djelfa, (cf. figure n° 28et tableau annexe). Les résultats montrent que
les acheteurs hors-wilaya représentent 30% environ de I'ensemble des acheteurs,
la moitié d’entre eux provenant des wilayas limitrophes (Laghouat, M’Sila, Médeéa
et Tiaret). Les acheteurs des wilayas frontaliéres (Tébessa et Souk-Ahras) nous
ont confirmé I'intensité des transactions visant I'exportation vers I'ouest tunisien. |
convient de souligner que cette exportation informelle et illicite, se concentre autour
d’'un nombre minime d’acteurs (3% environ), qui offrent de trés bon prix pour les

. N s . 4
vendeurs locaux, ce qui accélére le rythme d’augmentation des cours™.

I _".- s, e
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Figure n°28 : Provenance des acheteurs d’ovins
sur le marché de Djelfa (Enquéte de 2007 et 2008).

lI- LES FACTEURS INFLUENCANT LES PRIX DE LA
VIANDE OVINE

1- Les prix des moutons destinés a I'abattage

Comme nous I'avons déja vu plus haut, le prix des ovins, et donc celui de la viande ovine,
augmente pendant les années considérées comme bonnes (suite a la diminution de I'offre).
Statistiquement cela traduit par un taux de corrélation trés élevé, supérieur a 95% (cf.
tableau annexe).
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Graphique n°15 : Relation des prix moyens mensuels de la viande
ovine avec les prix des ovins méles pendant la période 2007-2008.

Par contre, pendant les années séches (ou moyennes), cette corrélation est
insignifiante. Cela s’explique principalement par le fait que les vendeurs de viande
(chevillards et bouchers) tiennent a maximiser leurs marges. Aussi, lorsque le prix de I'ovin
chute durant les périodes séches, les prix chez les bouchers ne suivent pas la méme
tendance, ce qui traduit, pour nous, par un taux de corrélation faible (cf. graphique n°15).

2- L’effet intermédiaire

Au chapitre I, nous avons vu, grace au calcul des colts de production de la viande ovine,
que celle-ci colte 450 DA/Kg (notre enquéte), alors qu’au niveau des bouchers le prix de
vente est en moyenne de 600 DA/Kg. La différence entre le co(t de production et le prix
de vente est de 30% ; elle s’explique par l'intervention des intermédiaires que sont les
chevillards et les bouchers, qui partagent cette marge entre eux a raison de 10 et 20%
respectivement.

Quelle que soit la période (bonne ou mauvaise), les bouchers sont les acteurs qui
réalisent les bénéfices les plus sirs alors que I'éleveur demeure tributaire du type d’année.

Conclusion

L'analyse des facteurs influengant les prix du mouton et de la viande ovine nous révéle que,
d’'une part, les prix des ovins sont influencés par des facteurs liés a I'animal tels que le sexe
et I'age, et, d’autre part, par des facteurs extrinséques principalement :

les variations climatiques : entre une année bonne et une année séche ;
les variations saisonniéres : la fluctuation des prix suit la différence des saisons ;
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les fluctuations du marché de 'aliment de bétail ;
les périodes des fétes ;
le poids des intermédiaires et I'exportation informelle.

Par ailleurs, les prix de la viande ovine dépendent directement des prix des ovins destinés
a I'abattage (dans le cas d’'une année bonne) et de la forte présence des intermédiaires.
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CHAPITRE IV : NIVEAU DE
COMPETITIVITE DE LA VIANDE OVINE
ALGERIENNE

INTRODUCTION

Notre objectif a travers ce chapitre est de déterminer le niveau de compétitivité de la viande
ovine algérienne, particulierement la viande produite dans la région de Djelfa. Pour cela,
on a choisi les agneaux agés de sept mois et les antenais d’un an élevés par des éleveurs
transhumants parce que ces derniers supportent les codts les plus bas par rapport aux
autres types d’éleveurs.

Ce chapitre est divisé en deux parties : la premiére porte sur le marché mondial de la
viande ovine et ses principaux acteurs, la deuxiéme est consacrée a la détermination des
niveaux de compétitivité de la viande ovine algérienne (agneau, antenais).

I- LA FILIERE OVINE DANS LE MONDE

Partant des données de 'OFIVAL, de la FAO et de I'lnstitut frangais de I'élevage, nous allons
présenter, dans cette premiére partie, la situation de la filiére ovine dans le monde (cheptel,
production et consommation) et les principaux acteurs en matiére d’échange (exportation

et importation) ainsi que les prix a la production35.

1- Le cheptel

En 2006, le monde comptait 1,1 milliard d’ovins, soit une proportion d’environ 1 ovin pour 5
habitants. Ce cheptel est en recul : il a perdu 5% en 15 ans. L’Asie compte, de trés loin, le
cheptel le plus important (43% du cheptel mondial). A lui seul, le cheptel chinois est estimé a
environ 170 millions d’ovins. Il a connu une expansion impressionnante depuis 1992 (+50%).

Le cheptel africain a gagné 30% depuis le début des années 1990 ; 'UE a 27 arrive juste
apres la Chine, avec 110 millions d’ovins, son cheptel a reculé d’environ 20% depuis 1992.

Le cheptel australien est Iégérement inférieur au cheptel européen, et il s’est également
amoindri depuis les années 90 (-30%). La Nouvelle-Zélande arrive loin derriére et compte
environ 40 millions d’ovins. Les autres cheptels ont fortement reculé, comme en Europe
orientale hors UE et aussi en Argentine et en Amérique du Nord.

2- La production de viande

5 . s . .
Les données détaillées sont présentées en annexe.
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C’est I'Asie, et la Chine en premier lieu, qui se place en téte pour la production de viandes
ovine. En 2006, la production chinoise a atteint 2,5 millions de tonnes en viande ovine,
soit le tiers de la production mondiale. Le reste des pays asiatiques représente 22% de la
production mondiale. La part de I'Afrique se limite a 15%.

L'UE-27 produit 1,1 million de tonnes de viande ovine. Sa part dans la production
mondiale est de 9% pour les viandes de petits ruminants (12% pour les seules viandes
ovines).

L'Australie arrive aprés 'UE-27 Avec 630 000 tonnes ; elle compte pour 5% du total
mondial. La Nouvelle-Zélande produit 550 000 tonnes de viandes ovines et 4% du total
mondial.

L'expansion de la production a été trés marquée en Asie et en Afrique. La production
chinoise a doublé, celle du reste de I'Asie a progressé de 10% et celle de I'Afrique de plus
de 30%.

3- La consommation

Comme la production, la consommation mondiale de viandes ovines a progressé en 2006
(+2,0%). Dans les principaux pays producteurs participant aux échanges, cette hausse est
encore plus significative (+ 4,4 %).

En raison de la taille de sa population, la Chine est le principal pays consommateur
de viandes ovines (4,9 milliers de tec ; + 8,6 % par rapport a 2005). La viande ovine reste
néanmoins le produit carné le plus cher et elle est souvent abandonnée lorsqu’elle est en
concurrence avec d’autres viandes moins onéreuses.

Les prix peu élevés de la viande ovine en Argentine et en Uruguay ont eu un impact
positif sur la consommation (+ 4,1% et + 14,3% respectivement). Les faibles disponibilités,
internes ou des autres pays, ont limité la croissance de la consommation en Inde (+1,6%)
et dans la région Moyen-Orient et Afrique du Nord (- 0,6%).

La Nouvelle-Zélande et I'Australie restent les pays ou la consommation individuelle est
la plus élevée (16,8 et 13,2 kg/habitant/an respectivement). En Australie, la consommation
globale de viandes ovines s’est redressée de 2,6% malgré des exportations en hausse. La
demande interne pour la viande de mouton et d’agneau a été soutenue par des prix élevés
des autres viandes.

Dans les pays d’Europe de I'Est, la consommation aurait crd de 10,1%. Malgré une
hausse des importations, la consommation de I'Union européenne a reculé en 2006 (-1,7%).

4- Les échanges

4-1- L’exportation

Le marché mondial de la viande ovine est dominé par deux exportateurs, la Nouvelle-
Zélande, qui totalise 45% des exportations mondiales (400 000 tec environ en 2006), et
I'Australie, avec 40% des exportations (350 000 tec environ). Le reste se partage entre
I’Amérique du Sud, I'Afrique et la Chine.

Les exportations néo-zélandaises sont de la viande d’agneau a 85% et de la viande de
« mouton », c’est a dire d’ovins de plus d’'un an, a 15%. Les carcasses ne représentent que
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6% du total alors que les morceaux avec os comptent pour 70%. Les morceaux désossés
progressent et comptent désormais pour le quart des exportations néo-zélandaises.

L'UE-27 est le premier client de la Nouvelle-Zélande et absorbe environ la moitié de ses
exportations dans le cadre d'un contingent tarifaire de 227 000 tonnes équivalent carcasse.
L’Asie vient en seconde place avec 16%. Les autres destinations sont '’Amérique du Nord,
I’Afrique du Nord et le Proche et Moyen-Orient.

Les exportations australiennes comptent d’avantage de viande de mouton (environ
45% du total). L'Australie est plus présente que la Nouvelle-Zélande sur les marchés
asiatiques (23% du total de ses exportations) et du Proche et Moyen-Orient (21%), marchés
consommateurs de viande de mouton.

L'Australie exporte sa viande d’agneau de fagon privilégiée sur les marchés d’Amérique
du Nord (20% de ses exportations). En revanche, 'UE ne compte que pour 7% de ses
débouchés, uniquement dans le cadre d’'un contingent tarifaire limité a 19 000 tec environ.

L'Australie exporte peu de carcasses. Elle développe ses envois de morceaux non
désosseés (64%) et de morceaux désossés (27%). Ce pays est traditionnellement le plus
gros fournisseur d’animaux vivants : des moutons destinés a I'abattage rituel dans les pays
musulmans. Chaque année, plus de 4 millions d’ovins vivants, I'équivalent d’environ 75 000
tec, sont ainsi expédiés sur le Moyen-Orient (Arabie Saoudite, Koweit, Bahrein, Emirats
Arabes Unis et Jordanie). Cette zone importe également environ 30 000 tec de viandes et
ovins vivants en provenance de la Chine.

4-2- L'importation

Le Moyen-Orient est le premier importateur mondial de viande ovine, avec un total
équivalent carcasse de 310 000 tec en 2006. Le développement démographique de cette
zone s’accompagne d’une croissance des importations. L'UE est le deuxiéme importateur
mondial de viande ovine, avec environ 300 000 tonnes équivalent carcasse par an (dont
viandes caprines pour 1000 tec).

Ses importations se font entierement dans le cadre de contingents hors droits de
douanes, dont la négociation remonte aux accords du GATT, et sont donc relativement
stables.

Les importations progressent en Amérique du Nord, ou le recul du cheptel et de la
production réduisent I'offre domestique.

Enfin, la demande asiatique progresse également, en particulier en Chine qui
n’'importait pas de viande ovine il y a 10 ans et dont les importations ont dépassé 50 000
tec en 2006.

5- Les prix a la production

Les prix a la production varient fortement d’'un pays a l'autre. Les prix océaniens sont parmi
les plus bas au monde et se situent autour de 1800 euros par tonne. lls ont été multipliés par
2 depuis 1992, tout comme le prix chinois. Le prix du Royaume-Uni, a 4000 euros environ,
ne progresse plus depuis le début des années 2000, aprés une forte hausse liée a la crise
de la fievre aphteuse qui a décimé son cheptel. Le marché le plus élevé pour 'agneau lourd
est en France, principal pays importateur de 'UE. Mais les prix payés pour les agneaux
Iégers dans le sud de 'UE (ltalie, Gréce, Espagne) sont encore plus élevés.
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lI- LE NIVEAU DE COMPETITIVITE DE LA VIANDE
OVINE ALGERIENNE

1- Les outils de I’'analyse

L'analyse du niveau de compétitivité de la viande ovine algérienne est basée sur la
détermination du Coefficient de Protection Nominale (CPN), du Coefficient de protection
effective (CPE) et du Colt en Ressources Nationales ou Domestiques (CRD). Ces
coefficients sont définis comme suit :

Coefficient de Protection Nominale (CPN) : Le Coefficient de Protection Nominale
d’'un produit donné est défini comme étant le rapport entre son prix local et son prix
de référence ; autrement dit, c’est le rapport entre le prix du marché intérieur et le prix
aux frontiéres en I'absence d’intervention, exprimés dans une monnaie commune.

CPN = Prix intérieur (en DA)/ Prix au frontiére (DA)

Il mesure la protection par rapport au marché international dont jouit le produit sur le
marché local.

Sile CPN est supérieur a I'unité : le producteur recgoit un prix plus élevé et le
consommateur paie plus cher pour le produit. La protection positive est souvent
associée aux importations.

Sile CPN est inférieur a I'unité : le producteur recoit un prix inférieur aux prix aux
frontiéres.

CPN est égal a I'unité : neutralité de protection. Les producteurs regoivent des prix
intérieurs comparables aux prix aux frontiéres.

Coefficient de Protection Effective (CPE) : Pour avoir une mesure plus rigoureuse
des distorsions liées aux interventions a la fois au niveau des produits et des intrants,
on utilise le coefficient de protection effective. A la différence du CPN, il prend
également en compte les intrants échangeables utilisés. Il intégre donc le bilan des
protections des produits et des biens et services échangeables utilisés.

Ce coefficient est égal au rapport entre la valeur ajoutée par unité produite aux prix intérieurs
et la valeur ajoutée aux prix mondiaux, mesurées dans une monnaie commune. La valeur
ajoutée est définie comme la différence entre la valeur de la production finale et les colts
des intrants.

CPE = Valeur ajoutée aux prix intérieurs / Valeur ajoutée aux prix internationaux.

Si le CPE est supérieur a I'unité : la branche bénéficie d’'une protection positive,
c’est-a-dire sa valeur ajoutée financiére est supérieure a ce qu’elle aurait été sans
intervention de I'Etat.

Si le CPE est inférieur a I'unité : Ceci indique une protection négative, c’est-a-dire que
'ensemble des interventions de I'Etat affectant le prix intérieur du produit et les prix
intérieurs des intrants utilisés dans sa production ont pour effet de diminuer la valeur
ajoutée financiére de I'activité et donc de décourager sa production.

CPE est égal a 'unité : neutralité de protection.

Colts en Ressources Domestiques (CRD) : Le CRD est la mesure de la
compétitivité de la production locale par rapport au marché international, assimilée
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a une approche de I'avantage comparatif du pays dans la production d’un bien,

ou encore la mesure de I'efficience d’'une filiere. Il compare le colt économique
d’utilisation des ressources intérieures avec la valeur nette d’échange extérieur
générée par son emploi ; autrement dit, ce coefficient (CRD) mesure le ratio de la
valeur des intrants non échangeables mesurée aux prix de référence, a la valeur
ajoutée produite par I'activité (mesurée aux prix de référence). Il traduit la valeur des
devises étrangéres générées ou économisées par I'exportation ou la non importation
d’une unité du produit.

Sile CRD est supérieur a l'unité : la valeur économique des ressources
nationales utilisées par Il'activité en question est supérieure au

montant de devises procurées par cette activité. Dans ce cas, il n’est
pas avantageux de produire localement ; les ressources engagées
pourraient étre mieux valorisées par des usages alternatifs.

Sile CRD est inférieur a 'unité : la valeur des ressources nationales
utilisées dans la production d’une unité du produit est inférieure a la
valeur ajoutée épargnée ou gagnée dans l'activité. Ceci indique que
le pays a un avantage comparatif dans I'activité en question et que sa
production devrait étre incitée davantage. Le pays économise de la
valeur d’échange en produisant localement.

CRD est égale a I'unité : est synonyme d'une opération blanche.

2- Application au cas de I’agneau de sept mois

Pour analyser le niveau de compétitivité de la viande ovine (agneau de 7 mois), nous nous
sommes basés sur les colts de production déterminés chez les différents types d’éleveurs
et nous avons retenu I'agneau produit par les transhumants parce qu’il était obtenu au cot
le plus bas et qu’il avait les plus fortes chances d’étre compétitif.

Annee de reference pour ks prix : 2008

* Mlomai=z =1DA =0,01093 €

Fandemant =17 Kg/Carcazze

"
v Prix Bord Champ = 56215,74 € tonne
-

Prix d= paritz a l'scportation (PEIX FOB) =6 530,27 €tonne

Pour I'année 2008, le taux de change de référence est de 1DA = 0,01093 € et le

rendement moyen des agneaux a sept mois est de 17 Kg par carcasse.

Cont prive

Subventiom Contsocial

Ee) DAKE) DA torms) DAMtonne  £ftommes

Coiit 4 la naissance 102,83 102 82941 10282941 1 12353
Coiit total d'alimentation 70,02 - 17002000 17002000 183832
Coiit total des soins 1,26 294 420588 420588 4387
Cont da transperct 3,51 351471 5351471 6028
Total 279,63 204 28257000 28257000 3 (Q8E49

Tableau 29 : Inputs échangeables (agneau de sept mois).
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Il faut noter qu’il n’existe de subvention que pour les produits vétérinaires, notamment
durant la campagne de vaccination ; le colt des vaccins anti-brucellose et des vaccins anti-
clavelée est égal a 30 DA par téte auquel s’ajoutent les 20 DA versés aux vétérinaires par
I'Etat (10 DA par téte pour chaque vaccin).

Les éleveurs transhumants enquétés ne bénéficient pas de I'orge subventionnée
distribuée par I'OAIC a cause, d’une part, de la quantité insignifiante distribuée (400 g/
téte) et, d’autre part, de la non transparence de I'opération de distribution, la sélection des
éleveurs se faisant d’'une maniére non équitable.

Coltprive  Subvention Coft social DAftomne £ 'tomme
o i "~ - Lo = T -

(o) DAKD (DA tonne)
Coiit de location (terre, péturage) 23.87 - 2387333 2387333 26094
Coft totz] d zbreuvement 2,39 230000 230000 26,12
Coiit total lié au berger 13,23 15 23059 1323039 166,60
Total 41,51 4151412 4151412 45375

Tableau 30 : Inputs non-échangeables (agneau de sept mois).

La terre, I'eau et 'emploi sont les inputs non-échangeables ; dans notre cas, ces inputs
sont représentés par le colt de la location des terres et des paturages, les charges de
'abreuvement et le colt de la force de travail (berger).

| DA'tonne  £'tonne
| -Equivalent prix Bord Champ (ou prix 21z ferme) = 314 705,83 56157
2- Coiit de l2 collecte et de 12 livraizon au marche de groz = 10 000,00 10930
2, 1- transport = 117647 12 36
3- Cont de 12 commercialization = 4 000,00 689 52
3, l-marge de commercizlization = 4 000,00 G080 52
4- Coiit de 1z livraison 2 qua (Port Aroport) = 204118 32,13
4 1-transport= 204118 3215
3-Frais d embarquement = 5 816,25 6337
5,1-charges portuzires = 315,00 3.44
3, 2-stockage ot pertes = 5 30125 6013
6-Prix FOBE (1+43+45) = 307 46331 653027

Tableau 31 : Calcul du prix de parité a I'exportation (agneau de sept mois).

Transport du marché des ovins vers I'abattoir : les frais de transport des agneaux sont
de 20 DA/téte,

les frais de I'abattage sont de 150 DA par téte

la somme de ces frais est égale a 10 000 DA/T.

de I'abattoir jusqu’a Alger, le co(t de transport a estimé a 64 DA/Kg.

le colt de la livraison a quai (Port) est égal a 50 DA/Carcasse.

les charges liées aux frais d’embarquement d’'un conteneur de 40 tonnes sont de 315
DA/tonne *® | et le coit de location d’un conteneur frigorifique de 40 tonnes équivaut
% 42405.2¢€.

Le prix de parité a I'exportation ou le prix FOB est égal a la somme du prix Bord
Champ, du co(t de la collecte et de la livraison au marché de gros, du co(t de la
commercialisation, du colt de la livraison a quai (Port) et des frais d’embarquement.
Ce prix de parité (prix FOB) est égal a 6530,27 Euros par tonne.
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| DA'tonne € 'tonne

1-Prix bord champ Pf 514 703,88 562374
2-Vzleur prives des mputs echangezbles Ef 282 570,00 3 085 49
3- Valeur ajoutee privée (Vaf=P{-Ef) 232 135,88 23537235

4-Vzleur totzle des mputs non achangesbles (Vaf) 41 514/12 453373

3-Bentabilite prives brute par tonne (Vai-Vni) 190 621,76 2 083,50

Tableau 32 : Analyse de la rentabilité privée (agneau de sept mois).

| DAtonme € 'tonne

1-Prix FOE Ps 30746331 633027
2-Valeur socizle des mputs changeables Es 282570,00 3088 49
3- Valeur zjoutae soctale (Vas=Ps-Es) 31480331 344178

4-Valeur socizle des mputs non schangesbles (Vns) 4151412 43373

3-Fentabilité socizle bnite par tonne (Vas-Vns) 37337910 208803

Tableau 33 : Analyse de la rentabilité sociale (agneau de sept mois).

Prix de parits a l'exportation | Coft social des mputs Valeur zjoutse
(£'tonne) echangezbles (€tonne) | Socizle (£'tonne)
630327 308849 344178
Coit soctal des mputs non | Valsur zjoutae Sociale CRD
échangaables (£ 'tonne) (£ tonns)
45375 344178 0,13

Tableau 34 : le Codts en Ressources Domestiques (CRD) (agneau de sept mois).

Tableau 35 : Analyse de I'avantage comparatif (coefficients de protection) (agneau de sept mois).

1-PROTECTION NOMINALE DU PRODUIT (NPCp=Pf/Ps) 0,86
2-PROTECTION NOMINALE POUR INPUTS ECHANGEABLES (NPCi=Ef/ 1,00
Es)

3-COEFFICIENT DE PROTECTION EFFECTIVE (EPC=VAf/VASs) 0,74

4-DRC (VNs/VAs) 0,13

D’aprés ces résultats, on peut dire que :

Les deux coefficients de protection (le Coefficient de Protection Nominal et effective)
sont inférieurs a 'unité, c’est-a-dire que le producteur regoit un prix inférieur aux prix
aux frontiéres et que 'ensemble des interventions de I'Etat affectant le prix intérieur
du produit et les prix intérieurs des intrants utilisés dans la production de la viande
ovine (agneau de sept mois) ont pour effet de diminuer la valeur ajoutée financiére de

l'activité et donc de décourager sa production.

Le Colts en Ressources Domestiques (CRD) des agneaux a sept mois est inférieur

a l'unité avec une valeur égale a 0,13, c’est-a-dire que la valeur des ressources
nationales utilisées dans la production d’un kilogramme de viande ovine (agneau

de sept mois) est inférieure a la valeur ajoutée épargnée ou gagnée dans l'activité.
Ceci indique que I'Algérie a un avantage comparatif dans l'activité de I'élevage ovin

(agneau de sept mois) et que sa production devrait étre incitée davantage.
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CHAPITRE IV : NIVEAU DE COMPETITIVITE DE LA VIANDE OVINE ALGERIENNE

3- Application au cas de I'antenais a un an

Comme précédemment pour I'agneau de sept mois, le colt de production des antenais (a un
an) est plus faible chez les transhumants que chez les autre types d’éleveurs. Cela justifie
le choix de ces antenais dans la détermination du niveau de compétitivité de la viande ovine
(antenais a un an).

Annee de reference pour les pric : 2008
+ Mlomsiz =1DA =0,01093 €

v BRendsmant =15 Kg/Carcazze
v Prix bord champ = §733,00 € tonne
*" Prix d= Paritz a1'Exportation (Prix FOB) = 6592 28 € /tonne

Conit prive  Subvantion Contsocisl
’I{]-:]i DAKE) DAtorms) DAtonns  £'tormes
Cofit 2 1a naissancs FER - 9024 14 69924 14 164,27
Cofit total d'alimentation 339,76 - 33976354 339763154 371382
Cofit total des soimns 14 2,00 43600 343600 042
Cotit d= transport 9.75 - 9753000 975000 106357
Totsl 422 87 200 42487368 42487368 4 6431 R7

Tableau 36 : Inputs échangeables (antenais a un an).

La subvention de I'Etat pour les soins vétérinaires des antenais a un an est égal a 50
DA par téte (frais vétérinaires inclus), autrement dit la subvention de I'Etat en matiére de
production de viande est égale a 2 DA/Kg.

On remarque que, I'ensemble des colts des inputs échangeables est égale a 424
873,68 DA par tonne soit 'équivalent de 4643,87 Euros par tonne.

Coltt privé  Subvertion Cotlt social DAt i
(Kz) (DAKg) (DAtorme) — - 0% o

Coiit de location (terre ; paturage) 51712 - 3121520 3121320 33878
Condt total dabreuveamert 3,97 - 397120 397120 4341
Coilt du travail (berger) 1778 - 177760 1777760 18431

Total 7206 - 7206400 7206400 79750

Tableau 37 : Inputs non-échangeables (antenais a un an).

Pour les inputs non échangeables, I'ensemble des colts est égal a 72 964 DA par tonne
et I'éleveur ne bénéficie d’aucune subvention ; ces charges représentent 17,17% du coat
total des inputs échangeables, soit I'équivalent de 797,50 Euros par tonne.
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Analyse de la compétitivité de la filiéere ovine algérienne :

| DAtorme  £tome
1-Equivalent prix bord chanp (ou prnx a la femme) = 52452000 5 733,00
2- Coit de la collecte et de la hivraison aumarche de gros = & 800,00 7452
2.1- trangport = 200,00 8,74
3- Conit de la conpmercialization = G4 000,00 G009 37
3.14marge de commmercialization = 64 000,00 o0 57
4- Coit de la livraizon a quai (Port) = 2 000,00 2136
4. 1-transport = 2 000,00 2136
3-Frais d'ambarquament = 3 816,23 6337
5,1-charges portuaires = 31500 344
5, 2-stockage et pertes = 330123 60,13
6-Prx FOB {1+2+3++31= 603 13625 6 592,28

Tableau 38 : Calcul du prix de parité a I'exportation (antenais a un an).

Les frais de I'abattage et du transport sont calculés sur les mémes bases que pour les
agneaux, la différence du poids de la carcasse entrainant, cependant, une différence
entre les charges par Kg (ou par tonne) ;

Les frais totaux d’embarquement sont égaux a 5816,25 DA par tonne, soit I'équivalent
de 63,57 Euros par tonne.

Le prix FOB est alors égal a 6592,28 Euros par tonne.

Tableau 39 : Analyse de la rentabilité privée (antenais a un an).

DA/tonne |€/tonne
1-Prix bord champ Pf 524 520,00(5 733,00
2-Valeur privée des inputs échangeables Ef 424 873,68|4 643,87
3- Valeur ajoutée privée (Vaf=Pf-Ef) 99 646,32 |1 089,13
4-Valeur totale des inputs non échangeables 72 964,00 |797.,5
(Vnf)
5-Rentabilité privée brute par tonne (Vaf-Vnf) 26 682,32 291,64

Tableau 40 : Analyse de la rentabilité sociale (antenais a un an).

DA/tonne |€/tonne
1-Prix FOB Ps 603136,25 |6592,28
2-Valeur sociale des inputs échangeables Es 424873,68 |4643,87
3- Valeur ajoutée sociale (Vas=Ps-Es) 178262,57 | 1948,41
4-Valeur sociale des inputs non échangeables 72964,00 |797,50
(Vns)
5-Rentabilité sociale brute par tonne(Vas-Vns) 105298,57 1 1150,91

La rentabilité privée brute de la viande des antenais (a un an) est égale a 291,64 €/
tonne. Ce montant représente a peine 14% de la rentabilité privée brute calculée pour la
viande d’agneau de sept mois (2083,50 Euros/T).

Il en va de méme aussi pour la rentabilité sociale brute par tonne qui ne représente que
38,52% de celle calculée pour 'agneau de sept mois (2988,03 Euros).

Tableau 41 : le Colt en Ressources Domestiques (CRD) (antenais a un an).

92
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Prix de parité a Codt social des Valeur ajoutée

I'exportation (€/tonne) inputs échangeables |Sociale (€/tonne)
(€/tonne)

6592,28 4643,87 1948,41

Codt social des inputs Valeur ajoutée CRD

non échangeables (€/ Sociale (€/tonne)

tonne)

797,50 1948,41 0,41

Tableau 42 : Analyse de ’avantage comparatif (coefficients de protection) (antenais a un an).

1-Protection Nominale du Produit (NPCp=Pf/Ps) 0,87
2-Protection Nominale pour Inputs Echangeables (NPCi=Ef/Es) 1,00
3-Coefficient de Protection Effective (EPC=VAf/VAs) 0,56
4-DRC (VNs/VAs) 0,41

Comme pour la viande ovine des agneaux, les coefficients de protection (nominal et
effective) calculés pour la viande des antenais sont inférieurs a 'unité (<1), c'est-a-dire que
I'éleveur regoit un prix inférieur au prix aux frontiéres et que les gains obtenus par I'activité
avec intervention sont inférieurs a ceux obtenus sans intervention.

Le coefficient de protection nominal pour les inputs échangeables est égal a l'unité dans
les deux cas (agneaux et antenais) parce qu’il n’y a pas de subvention, en dehors de celle
accordée pour les soins vétérinaires mais qui semble insignifiante.

Le Colts en Ressources Domestiques (CRD) des antenais a un an est inférieur a
I'unité, c’est-a-dire que la valeur des ressources nationales utilisées dans la production d’'un
kilogramme de viande ovine (antenais a un an) est inférieure a la valeur ajoutée épargnée
ou gagnée dans l'activité. Ceci indique que I'Algérie a un avantage comparatif dans I'activité
de 'élevage ovin (antenais a un an) et que sa production devrait étre incitée davantage.

Comparativement avec le colt en ressources domestiques (CRD) des agneaux, le
CRD des antenais est plus élevé, avec la valeur de 0,41 soit presque trois fois le CRD
des agneaux (0,13). L’Algérie a donc un avantage comparatif trés élevé aussi bien pour la
production des agneaux (de sept mois) que pour les antenais (d’'un an).

4- La viande ovine algérienne : rapport au marché international

En 2008, en matiére de viande ovine, I'Algérie a importé uniquement de la viande d’agneau
congelée, sous forme de carcasses ou demi-carcasses. La quantité globale de 252,56
tonnes provient de trois pays : I'Uruguay, I'Australie et la Nouvelle-Zélande avec un prix
moyen variant entre 120 DA a 180 DA/Kg. En 2007, I'Algérie avait importé 8 132,12 tonnes
de viande ovine congelée sous forme de carcasses ou demi-carcasses, de morceaux non
désossés et désossés provenant de I'Australie, la Nouvelle-Zélande, I’'Uruguay, le Brésil et
la Géorgie avec un prix variant entre 130 DA et 165 DA/Kg ; une quantité faible de 85 kg de
viande d’agneau réfrigérée a aussi été importée de I'ltalie a un prix de 367 DA/Kg.

Une comparaison avec ces données montrerait que la viande locale est trés loin d’étre
compétitive par rapport a la viande importée de I'ltalie dont le prix est égal a 61% de celui
de la viande d’agneau locale, la différence de prix étant égale a 231 DA/Kg.
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Analyse de la compétitivité de la filiéere ovine algérienne :

On ne peut pas comparer la viande locale et la viande ovine congelée importée, car il
s’agit de deux produits différents. De plus, le bas prix de la viande congelée importée est
lié a des colts de production plus faible dans les pays exportateurs (Australie,

Nouvelle-Zélande en particulier) d’'une part et, d’autre part, au fait qu’il s’agit de
carcasses d’ovins de réformes ou ageés, et d’ovins élevés d’abord pour la production de
laines, la viande étant considérée comme un sous-produit.

Contrairement a 'année 2008 (pas d’exportation), en 2007, I'Algérie avait exporté
11 885 kg de viande d’agneau réfrigérée sous forme de carcasses ou demi-carcasses, la
quasi totalité étant destinée a des pays peu exigeants en matieére de normes sanitaires
(Maroc et pays de I'Afrique subsaharienne ....) avec un prix moyen égal a 665 DA/Kg.

La contrainte majeure liée a I'exportation de la viande ovine reste, en effet, I'existence
de normes et de contréles sanitaires qui concernent toute la chaine industrielle d’abattage,
de découpage et de transformation ; ces normes sont appliquées par la plupart des pays
qui exigent une certification des viandes qu’ils importent.

CONCLUSION

L'objectif de ce chapitre était de déterminer le niveau de compétitivité de la viande ovine
algérienne, particuliérement la viande de 'agneau de sept mois et la viande des antenais a
un an, produite dans la région de Djelfa. Pour cela, on a pris pour référence les agneaux et
les antenais les moins codteux, soit des éleveurs transhumants.

Sur la base des indicateurs de compétitivité calculés, on peut dire que I'Algérie posséde
un avantage comparatif dans cette filiére. Par contre, dans une situation de libre échange, le
prix de la viande ovine locale n’est pas compétitif. Cette situation s’explique essentiellement
par le colt trées élevé de I'alimentation, ce poste occupant la plus grande part dans la
structure du colt de production des agneaux et des antenais.

De plus, il est difficile d’envisager un développement des exportations alors que les
conditions d’élevage et d’abattage ne sont pas conformes aux normes sanitaires adoptées
par la plupart des pays potentiellement clients et que ces derniers exigent une certification
qualité de la viande qu'ils importent.
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L’objectif principal de notre étude était de contribuer a I'amélioration de la connaissance des
colts liés a I'élevage ovin, 'accent étant mis principalement sur la production des ovins et
de la viande ovine. Ainsi, quatre objectifs spécifiques ont été définis :

Apercgu des différents types de systéme d'élevage dans le but d'évaluer le poids des
contraintes liées aux élevages ainsi que les charges liées a la production ;

Analyser la structure du colt de production de la viande ovine et les marges
commerciales de chaque acteur de la filiére ;

Analyser les différents facteurs influengant I'offre et la demande qui agissent sur les
fluctuations du prix des moutons et de la viande ovine ;

Faire une analyse de la compétitivité de la viande ovine locale.

Pour atteindre ces objectifs, la wilaya de Djelfa a été choisie comme zone d’étude, choix
dicté par lI'importance de la filiére ovine dans la région, la place du marché ovin de Djelfa
(le deuxiéme au niveau national), la position géographique de la région qui lui donne un
réle stratégique dans I'approvisionnement en viandes rouges, particuliérement en viande
ovine, et le volume de production ovine de la wilaya, celle-ci étant la premiére productrice
au niveau national.

Pour vérifier nos hypothéses, nous avons fait des enquétes auprés des éleveurs, des
intermédiaires et des bouchers ainsi qu’'une une enquéte au niveau de l'abattoir de la wilaya
de Djelfa. D’autre part, nous avons fait un suivi hebdomadaire des prix des moutons durant
la période 2007-2008. Quant aux prix de la viande, ils ont été collectés auprés de la direction
du commerce de la wilaya.

L'échantillonnage s’est basé sur des meéthodes statistiques pour la fiabilité des résultats.
En effet,la méthode de sélection des éleveurs s’est basée sur un échantillonnage stratifié
en raison de I'hétérogénéité de la population des éleveurs ; les strates ainsi obtenues
sont fonction du type d’élevage, a partir de la liste des éleveurs fournie par la chambre
d’agriculture de la wilaya de Djelfa ; pour la sélection des bouchers, nous avons utilisé la
méme méthode que pour les éleveurs (loi de Bernouilli), a partir de la liste des bouchers
fournie par la direction du commerce de la wilaya de Djelfa. Concernant les intermédiaires,
comme il n'y a pas de relations entre les intermédiaires et les institutions ce qui rendait
difficile leur quantification préalable, I'échantillon s’est basé sur un sondage aléatoire au
niveau du souk.

L'échantillon étudié, en raison de sa taille (60 éleveurs et engraisseurs, 15
intermédiaires et 20 bouchers) avec les nombreuses questions posées a chacun, se traduit
par la collecte d’'une masse importante de données qui ont été compilées et soumises a
I'analyse statistique.

Les traitements des enquétes ont été faits a I'aide du logiciel " Sphinx-v5 ", les
réalisations cartographiques ont été faites a I'aide du logiciel " MaplInfo professionnal-
V6 " et les traitements statistiques ont été faits par " STATISTICA V.6 " (on peut citer
les traitements et les analyses suivantes :Statistique descriptive (moyenne, minimum,
maximum, écart-type), la matrice de corrélation, Analyse en Composantes Principales
(ACP) et Analyse Factorielle des Correspondances (AFC).
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Analyse de la compétitivité de la filiéere ovine algérienne :

L’élaboration d’'une typologie des éleveurs ovins nous a permis d’identifier trois (3) types
essentiels : les transhumants, les semi-sédentaires et les sédentaires. Cette classification
était trés utile pour comprendre le mode de fonctionnement et le colt de production
spécifique a chaque classe.

L’étude de la structure du co(t de production de la viande ovine, a l'aide d’'une méthode
adaptée a notre cas, nous a permis de calculer les colts de production des agneaux (a sept
mois) et des antenais (a un an) ainsi que la part de chaque poste de charges supportées
par les éleveurs. On en retiendra que :

Parmi les différents types d’éleveurs, les transhumants ont un co(t de production

trés bas par rapport aux éleveurs des autres classes, sauf qu’aprés avoir introduit les
recettes liées a la culture de I'orge non pratiquée par les transhumants, ces derniers
sont classés en dernier en matiére de co(t de production nette. Les semi-sédentaires
et les sédentaires sont les types qui dégagent une recette trés importante de la
production d’orge (entre 1803 DA et 1938 DA par téte) utilisée pour I'alimentation

du cheptel, ce qui induit pour eux un cot de production nette des agneaux et des
antenais plus bas respectivement chez les semi-sédentaires et les sédentaires.

L'analyse de la structure du co(t de production des différents types d’éleveurs montre
que le colt de I'alimentation occupe la part la plus importante dans la structure du
colt de production avec une portion supérieure a 47% et 65% respectivement pour
les agneaux et les antenais. En deuxiéme position, vient 'ensemble des codts a la
naissance et de la location des terres et des paturages qui varie entre 24% et 30,3%
du colt de production total des antenais, et entre 39% et 48,5% du colt de production
total des agneaux. Par contre, d’'une part, 'ensemble des charges liées aux soins
vétérinaires et d’abreuvement du cheptel ne dépasse pas 1,5% du colt de production
des antenais et des agneaux, et d’autre part, les codts liés au berger ne dépassent
pas 4,75%.

Parmi les acteurs qui interviennent dans la filiere, ce sont les éleveurs qui dégagent la
marge commerciale nette la plus importante, celle-ci variant entre 1324 DA et 3455 DA par
téte en dehors des périodes de fétes au cours desquelles la flambée des prix entraine un
accroissement exceptionnel de la marge.

En deuxiéme position, viennent les bouchers qui dégagent une marge brute égale a 100
DA/Kg (soit entre 1700 DA et 2500 DA par carcasse). Par contre, les chevillards bénéficient
d’'une marge commerciale nette variant ente 560 DA et 717 DA par carcasse.

Dans le cas ou ils font I'achat et la vente dans le méme jour, les maquignons tirent
une marge variant de 500 DA a 1000 DA ; si ce n’est pas le cas, les maquignons perdent
une grande partie de cette marge (accusant méme parfois d'importantes pertes). Avec ces
marges, le co(t total d’'un kilogramme de viande ovine sortie abattoir varie entre 454 DA
et 460 DA.

Pour analyser les différents facteurs influengant le prix du mouton et de la viande ovine
dans la région d’étude, nous avons fait un suivi hebdomadaire des prix des moutons pendant
deux ans (2007-2008) et la collecte des prix de la viande ovine auprés de la direction du
commerce de la wilaya.

Les facteurs influencant les prix de marché ont été déterminés a travers notre enquéte
de terrain. Nous avons analysé chaque facteur a part, et en nous appuyant sur I'outil
statistique, nous avons confirmé que les prix des ovins sont influencés par des facteurs liés
a 'animal tels que le sexe et 'age, et par des facteurs extrinséques principalement :
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les variations climatiques : entre une année bonne et une année séche ;

les variations saisonniéres : la fluctuation des prix suit la différence des saisons ;

les fluctuations du marché de 'aliment de bétail ;

les périodes des fétes ;

le poids des intermédiaires et I'exportation informelle.
Par ailleurs, les prix de la viande ovine dépendent directement des prix des ovins destinés
a I'abattage (dans le cas d’'une année bonne) et de la forte présence des intermédiaires.

Le calcul et 'analyse des indicateurs de compétitivité nous a permis de conclure que
I'Algérie posséde un avantage comparatif dans cette filiere. Par contre, dans une situation
de libre échange, le prix de la viande ovine locale n’est pas compétitif, notamment a cause
cette du codt trés élevé de I'alimentation.
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Annexe

Annexe | : Questionnaire

PLAN DU QUESTIONNAIRE

QUESTIONNAIRE COMMUN

Identification de I'enquété

A) Caractéristiques personnelles

B) Caractéristiques du ménage

C) Type d’activité

QUESTIONNAIRE POUR LES ELEVEURS

1.1 Données sur l'activité de I'éleveur

A) L'origine de I'éleveur

B) Type d'élevage

I.2 Données sur le cheptel (Mouvement/destination/origine)
A) Variation du cheptel (printemps 2007-printemps 2008)
B) Achats (printemps 2007 a printemps 2008)

C) Ventes (printemps 2007 a printemps 2008)

D) Les prix sur le marché (charge/marge/fluctuation)

[.3 Conduite de la reproduction

A) Conduite des maéles reproducteurs

B) Conduite des brebis

C) Agnelage

I.4 Conduite alimentaire

A) Origines des aliments

B) Aliments complémentaires

C) Abreuvement des animaux

I.5- Conduite prophylactique

A) Maladies et traitement attribués

B) Vaccination

I.6 -Les charges de production

A) Les charges de la main d'oeuvre

B) Les charges de la terre ou de la location des paturages
C) Les charges de la bergerie
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D) Les charges des produits vétérinaires

E) Les charges alimentaire des agneaux (né en Mars 2007) jusqu au Mai2008
.7 Opinions de I'éleveur

A) Sur les prix des ovins et leurs conséquences
B) Sur les parcours steppiques

C) Aide et interventions de I'Etat
QUESTIONNAIRE INTERMEDIAIRE

II.1 Activité

A) Information générale

B) Structure de I'activité

C) Engraissement et crédit

D) Type d'agneau recherché

[1.2 Opinion sur le marché

A) Réseau routier

B) Barriére limitant I'accés au marché

C) Comportement commercial
QUESTIONNAIRE POUR LES BOUCHERS
[11.1 Identification et source d'approvisionnement
[1l.2 Charge/demande/vente et consommateur
[11.3 Réglement d'hygiéne et crédit

[ll.4 La viande importée

ENQUETES AU NIVEAU DE L'ABATTOIR

IV.1 Identification

IV.2 Fonction d’approvisionnement

IV.3 Hygiéne de I'abattoir

IV.4 Fonction commerciale
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Analyse de la compétitivité de la filiere ovine algérienne :

Fiche remplie chaque lundi
Date : .../.../2000(7/8)

Prix des moutons par catégorie d’age et sexe
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Prix 01 Prix 02 Prix 03 Prix 04 | Moyeme

Béliar

Antanais

Antenaisz
Amasn
Amalle

Antsnaiss suitsa

Antsnaiss m gestation

Brsbis pour lélavage
Brebis suif

Brebis aprs lengreissement
Brebis =
Brabis suit:
Brabis r=forme

tation

de jumeau

Prix 04 | Moyemse

Orgz localz (g)

Org= importéz (q)
Som ()
Paills (botts)
Mais (g)
Foin (botte)
BIE dur (g)
(@
Aliments concentréss (g)
Participation des wilavas dans ls marché &' ovin d= Dislfa
Participation Total

Farina

i

o1 = . P IO R W O -~

Annexe Il : Résultats de I'’enquéte.
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Tyoe

Semil-sadantalra

Sami-sadantalra

Semil-sadantalra

Sami-sadantalra

Sdantalra

SEdentalra

Transhumant

Semisadantalra

Samilsadantalra

23

5]

17

3

12

E47 — 1800 3:51 E2.00 41,00

E4E 1508 330 BLSl 40,80

E43 1545 0,90 TB A2 33.21

ESQ 157 3345 15,50 153 7891 3345
Tableau Il.1 : Les ratios de typologie pour chaque éleveur enquété.

al.

Propres (matrice de corral.) & stat. assocleEss

Varlables acthves saulas

wal. propr 2 Total Curmul Wal. P
warlarnos Propr

1 4, 152261 =1, 21701 44,1=22651 =1,217
2 1, 6517632 20,6471 S, 205125 TZ. 56841
2 1,1=7117 14, 45385 5,8522485 =7, 0221
4 0O,.767122 0, S28232 7. FXE324 05,6172
= 0,122=45 1,66821 7T 282822 o=, 2266
=] 0,076784 0, 85992 7, 239722 599, 2465
7 0, 034S22 5 0, 57405 FTEOESE37T oo, 2206
= 0,0134353 0, 17542 = 100

Tableau II.2 : Résultats de 'ACP (valeurs propres).
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(nord. factorieles das var, basdes surles corrdlations

Facd.1 Fact. 2 Fact.3 Factd Facts Fat & Fat. 7 Fact. 3
Supe rficie 065223 | 042401 | 0333781 | 0118438 | 0091067 | 013434 | 0099153 | 0017755
(hepte 522752 | 0358525 | 044574 | 40623576 | 0009589 | Q082836 | 005%26 | Q012185
T. Product. {40019 {38044 0143493 | Q103586 | -0040474 | -Q045725 | 00287731 | (094938
% Brobiz NR 154433 01008 | 0221985 | 0030938 | 0143838 | Q195284 | 00773 -0028473
T.martalitd 0064869 | 0,204803 | 085002 | 04X2E18 | 00704 | 0004712 | 0039344 | 0011996
T.réf Brebis 0424914 041316 | 0175471 | -0, 23527 | 0200752 | 013373 0064814 | 0010557
T prodificité 0463035 | 0080583 | 0151967 | 0011432 | 015315 | 002964 0122835 | 0058305
TrenouvlBrebis | 0374764 | 0837488 | 0023521 | -0344975 | -0181736 | -001678 | -0069884 | Q020268

Tableau I1.3 : Résultats de '’ACP (coordonnées des variables).

MNombre Valeurs Propres et Inertie de toutes les Dimensions
de Dims. Imertie Totale=,17022 Chi* =5582,5 dl =352 p = 0,0000
Walsing. ValProp. Zalnertie Cumule Chi*

1 0,360325 0,125837 7627753 TE,2775 7305,3 06
2 0,164255 0,02658 15,85015 52,1281 1518,835
3 0,10884 0,011846 6,95547 45,0876 BEE,8 B0
4 0,03 4605 0,001204 0, 70715 00, 7048 B7, 766
5 0,01 6065 0,000258 015165 55 5465 14,536
B 0007031 0, 000045 0,02 904 85,5755 2,783
7 0005518 0, 00003 001789 095, 95934 1,714
g 0003355 0,000011 000661 100 0,634

Tableau Il.4 : Résultats de 'AFC (valeurs propres).

o Col.

Coordonmndées colomme (o
standardlsa as)

(Calculs Issus de la dEcomMmiD.
wal. sing. genarallzsa)

. M . M
1 =
SuparTiclis -0, 02592 = D.OF1IEEE
Chaotal o.2Z003Z2= 0, 1=Z209 12

T. Froduct.

-0, 0572032

-0, 01l2Z2Z1&

SE Brebls RN

-0, 0=220=3

oOZ5Z2a31L

T.rmortalilts

L e e

-0, 015305

T.raf. Braebils

-0, 025105

oOl=259=25

T.oroliTicEs

-0, 1052321

-0, 059 13=

T.ramncouwvl.Brebls

-0, 0357 1L 1L

-0, 03207 2

Twe e

-0, 1022232

-0, 104532

Tableau II.5 : Résultats de 'AFC (coordonnées des variables).
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Analyse de la compétitivité de la filiéere ovine algérienne :

Coordonnédas factariallas das ind, hasdas sur las comélations

Fart. 1 Fact.3 Fact.4 Fact.5 Fact. 7 Fact. B

B15 4,51848 -21,58533 -1,71758 -0,73953 -1, 7ES4E -0,158505 -0,355532 -0.072108
ElS 4,35343 -3,83253 -2,28348 0.21154 -0.312175 | -0.941535 0.035134 -0.007124
Ell 5, 23835 -3,28452 -0,75692 -1.44734 0.75232 1042841 0.134731 -1,03245
EI1 352824 251135 0.6385 057418 -1,942182 0.034584 0,212745 0252115
E32 378737 253893 0,77587 0,7832 -1,551334 0074758 0822851 -0.548308
B13 2, 70407 2,71521 055505 0,7383 -1,185584 | -0,009515 -0, 245884 0,133518
B34 50535 132844 -1,27337 0,62105 -0,153322 -0, 408327 -0.093352
B8 4,43845 157355 105875 -0, 20737 0.3955244 -0,220355 0.235228 0, 23083
B39 2,82038 255252 023814 0.71343 0300075 0.155095 -0.080535

a7 -0,13383 -0,74381 1,19545 0.04725 -0,170343 10.138353 <0,090973

E1D 40,5339 -1,79243 023332 083159 -1,1670393 0,23542 0.00045 0038058
El2 -135715 030209 0,15561 048825 0412755 -0,113453 -0,139331 -0.113817
El3 40,8568 -1,51854 -1,11358 0.,03802 -1,03587 0.105803 0355052 0.155852
Eld -1,B7134 -1,57025 -1,36357 114823 -0.240754 0002014 0042318 0048875
E1S -1.87354 -1,48804 023073 073588 -1,199502 | -0018345 -0.067535 -0.002062
ElS o4 15M32 -2,85855 0.3553 -0,053745 01234328 0022417
El7 15 -1,33953 -1,00633 0581 -0,112017 -0,145322

ELE -1,75341 -1,24573 0,72133 -0,75374 -037737 0.248474 0.114331
ElZ -131138 0,18785 098372 0.41742 0.18453 -0,/051519 -0,045309 -0.040134
E20 -1, 19821 018253 0.23833 -0, 34438 0.224553 -0,320537 0.142375 0018623
E21 -183811 -1,55134 -1, 25987 105342 -1,251558 | -0,0046437 0027438 004374
E22 40,3043 058393 -1,18552 -0, 87857 -1,135717 0113731 -0,/05285 -0.018435
E23 -1,B5875 -1,43323 023847 0.74317 -1,133013 | -0,013254 -0,072831 -0.003951
E14 -1,23145 -1,17437 183744 -1,21358 0024573 -0,223025 -0, 180954 -0.083581
E25 -1,29435 -1.2077 153534 -1,37223 -1,038424 | -0.255375 -0.008337 -0.006544
E26 -1.24285 -1,42585 -1,56708 120134 0.310453 0175141 0,059338 0001583
E27 -1,566212 0, 27855 -1.3315 -0.85393 -1,165152 0137354 -0.009149 0016225
E28 -130051 -1,07255 -143083 -0,17551 0,197853 -0,242525 0351588 0.110385
E23 -1,55125 -1, 2082 1,1B4E4 -1ETES 0022475 -0,152153 0.021452
E30 -1,00513 0,18318 14701 -0.59145 02679462 -0,195575 -0, 285412 -0, 158007
E31 0, 20187 -153124 128585 -1,84138 -1.348135 | -0,124557 0138145 0128239
E32 -134878 080593 -14381 -0,25351 -1,141535 0387807 Q05971
E33 -1,20305 -1,1257 005477 0303088 -1.08148 -0.038537
E3d -1,2193 -0,138 -1,23005 0235411 -0,051732 0,038528
E35 -L35977 208795 -2,93018 -2.05244 -1,249057 | -0081754 -0,084332 -0.036174
E35 -1,59884 -1.22541 032312 -0.42353 0.1170463 -0,/ 098234 0,03 7285 -0.030437
E37 -129148 -1,82255 1.5844 031971 0328328 0050551 55988
E3E -1,05884 -0,352 021135 033823 0534484 -0/ 098825 -0,1575801 -0.075708
E33 -1,01437 -1,55855 -01,73924 128423 -41,213788 | 0012325 0.130685 0080583
E40 -1,34453 -0,14453 0,77915 -0.3438 0134113 -0,012398 0045511 0011557
E41 -0.23835 -0.88042 07702 10.45714 0.330327 2343
E42 -1, 18212 083105 -1,59541 -0.48355 -0, 24557 0502583 -0.070001 0,009829
E43 -1,88835 051473 0,25183 -0, 73954 0118349 0,0832842 -0.306°M08 -0.132593
E44 -1,20312 -1,42473 0,12545 057334 -1,185796 | -0,119003 -0,022018
E43 -1.23324 -0.7437 098583 0.25838 -1,155854 0.150753 -0, 103019 -0.0083 38
E45 -1.43415 043857 -01,32083 -1,10623 -1,195345 0201825 -0,337184 -0.119772
E47 -1.83322 -1,80385 -1,59731 152333 4752046 0,091023 1.045874 0,342
E48 -111378 -1,17831 054253 025303 023218 0021077 -0,013472 -0.03233
E43 -151818 -0,10552 -1,15215 130355 0508758 0079554 -0, 238577 -0.157407
=1 -185133 054302 -1,38533 -0, 10187 0455787 -0,540173 0038375

Tableau II.6 : Résultats de 'ACP (coordonnées des individus).
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Nomligne Coomonnees ligne (non
standzrdisees)
[Czlculsissus deladécomp.
val. sing. genaralises)
Oim. n Dim. n
1 2

EQS -0,030694 0006221
EOE -0,033508 | -0,000472
E1l1 -0,036191 0,01055
EO1 -0,024292 0024775
EQZ -0,025347 0020072
EO3 -0,020161 00224586
EQ4 -0,030225 0041666
EOB -0,026633 0018425
EO3 -0,020023 0023866
EQ7 -0,010854 | -0.019258
E10 -0,01182 -0,020585
ElZ 0,002287 -0,011214
E13 -0,008737
El4 -0,007001 | -0,017361
E15 -0,005589 | -0,017366
El6 0,043015 0046872
E17 -0,004495 | -0,016107
E18 0,010752 -0,005199

E13 0,008334 -0,008
EZ20 0,01607 1 -0,001388
EZ21 -0,006931 -0,017311
E22 0,025074 0025691
E23 -0,00590& | -0,017583
E24 -0,008454
EZ5 -0,005009
E26 -0,004441 -0,01546
EZ7 0,01691 0013632
EZB 0017062 -0,000543
E29 0,007289 -0,006311
E30 0,004938 -0,009534
E31 0,009019 -0,004729
E32 0,02162 0,019373
E33 0,003332 -0,009747
E34 0,006566 -0,007358
E3S 0060951 0067841
E36 0,003653 -0,009488
E37 -0,010352 | -0.018601
E38 -0,005245 -0,01662
E3 -0,00472 -0,016429
E40 0,005751 -0,0083E3
E41 -0,013872 -0,021008
E42 0023386 0,02722
E43 0012819 0,008923
Edd -0,001777 | -0.014553
E45 -0,011179 -0,019523
Ed6 0017453 0021823
E47 -0,010938 -0,019767
E48 0,001514 -0,011762
E43 -0,006411 -0,017533
ESD 0025802 0005134

Tableau II.7 : Résultats de 'AFC (coordonnées des individus).

109



Analyse de la compétitivité de la filiéere ovine algérienne :

Eéller | Brebls | antenals | Antenalse | Agneau | agnelle | Brebis reforme ,ErEbhiprE:
I'engralzssement
Jam-O7 19500 14000 9750 9500 2250 2750 12000
févr-o7 19375| 11B25 13312 9375 9437 7937 2125 11212
mars-07 13500| 10DD0D 12750 SDD0 8250 T250 B500 10500
avwr-or 20500| 11250 13750 9250 9500 2000 ESDD 11500
mak-07 20000( 10000 13500 SODO S0D0 7500 G000 12000
Juln-07 20500(| 10250 14250 9250 5250 2000 ESO0 12500
Jull-o7 20500 2250 11000 2500 2000 F250 E750 11250
aolt-07 18500| 9750 11750 9250 B750 2000 E250 11500
sept-07 20250( 10300 13375 9400 E600 TODO ESDO 12000
oct-07 21D000| 12600 15250 2300 7750 T250 13000
nov-07 23750| 12500 19500 SDD0 2000 F750 FDDD 13250
déc-07 2TB75| 12500 18250 10500 BE25 7750 E750 13375
Jamw-08 200E3| 11438 11338 BOE3 BE438 ET13 TOE3 12313
féwr-0g 19688 2750 12938 BETS B1EE EE3E EADD 1DDE3
mars-Dg 20500( 2000 12500 SOD0D B750 ESDO JODD 11000
avr-0s 19500( B200 12750 7650 9300 TODO EB00 11750
mak-0g8 13250 D00 12750 TEET 8812 T125 5250 937
Juin-0& 25750| BB25 15000 7500 9500 F7750 TODD 12000
Jull-o8 21500(| 8375 14500 28250 5250 7250 E250 12500
aolt-DB 24000(| BE7S 14500 28250 5250 2000 5750 8750
cept-DB 25000 7750 16000 7500 9250 FDDO 5250 11500
oct-08 29500( 9750 19500 2750 11000 2000 E7S0 14500
non-08 30167| 11500 24300 10167 12500 2500 B333 16333
déc-08 31D00| 12833 23000 12250 12250 10500 FD00 17666
Tableau I1.8 : Prix moyens mensuels des ovins (2007-2008).
Brebls an Erebls Brebls sultes da Antenalse an Antenalse
E=statlon sultes Jurmasau Eestation sultes
Jarw-07 1= 250
fawr-07F 1S 1E7T 21000 1z2=00 1=27=0
rmars-07F 12 25D 117=D
Swr-07F 1==00 127F=0
mil-07 12000 12000
Julre-07F 12750
Jull-o7F 1322 =D 107=0
= e -07F 10=0D0D 1==00D
sapt-07 11000 12500
oct-07F 12000
rors-07F 14000 12000
dec-07F 1322 =D 14 =00 177 =0
Janw-02 10212 1242 15500 10125 11=00
fawr-02 = 1=F =] 12563 S =00
mars-0s =2=00 1=000
awr-08 12000 1=000 S7=0
m=l-0= 10=00 12625 11=00
Julm-D=E =SS0 10250 1o0=00
Jull-0= 10=00 10000
oct-02 1 =000 15500
rcre-02 1e=00 17 =00 22000 1=2=00
dac-02 162332 12666 23500 14000

Tableau I1.9 : Prix moyens mensuels des femelles gestantes et suitées (2007-2008).
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Aliments
Orge | Son | Paille | Mais ]| Foin | Blé dur | Farine .
concentres
janw-07 22T5| 2075 I25| 1950] 525 2550 A0
fEwvr-07 2125 1725 I0D| 1900 4S50 2500 1o00
mars-07 | 2000 1475 I0D| 1900 4S50 200
av r-07 1010 200 2200 2400
mai-07 1800| 1300 200 2200
juin-07F 1750 1375 200 IED
Juil -7 1750 1625 195 IS0
ao Ot- 07 2125| 1900 185 A5
sept-07 2125| 1900 185 A5
oct-07 2125| 1930 185 25
niow -0 7 2150 1925 185 25
dec-07F 2290| 2020 180 190:0)] 350 L inluln] 2200
jarw-08 2258 2073 iags| 1900 356 -t ln ) 2200
fEwr-08 2650 2038 200 2350] 400 23320 IBS0
mars-08 | 2850 1625 185 310
aw r-08E 2100 200 2350] 350 2320 IS0
mai -8 2100 205 2350] 400 2355 ALO0
juin-0E 18200 200 450 2000 IS00
juil 0= piaan] 220 450 IS0 2100
ao Ot- 08 2950 2100 230 S50 2200 Linnn]
et -iE IFI00| 2100 270 S50 ITOD 2200
oct-08 ITOO| 1700 250 450 S5O0 2000 IS00
now -CiE IS00| 1600 250 1850] 450 ] 1600 I100
dec-0E 3A00| 1400 250| 1800) 450 Ly iu]u] 1400 2300
Tableau 11.10 : Prix moyens mensuels des aliments de bétails (2007-2008).
oEs Son frine mais blé dur= :l_lﬁ:nmrs_ foin paille
SONCSTes

Bealiar (AN 0,78 -0,68 - 0,82 -0.57 - -0.10 -0.32
B étiar (AS) 0,02 -0,12 -0,52 0,66 - 0.32 022 -0.05
Eélisr (AR} 050 -3o3 -0 85 = 057 =tK*., -0.87 -0e7
Antemais (AR 0,16 -0,27 - 042 0.55 -— 0.57 032
Antenais (AS5) -0,32 -0,08 -0.41 0,41 - 0.3 -0.10 -(.23
Antenais (AR} 025 =020 =002 o 0. 60 0,56 =004 =004
Arnegu (AN 0,44 -0,08 ——— 0,25 055 -— 045 o222
Amnequ (AS) 0,68 0,08 -0,52 0,31 - 027 .87 082
Amnsan (AR 0,33 0,03 0.2 —— 0.6 04 0,00 0,00

Tableau II.11 : La corrélation entre les prix des ovins
males et les prix des aliments de bétail (2007-2008).

111




Analyse de la compétitivité de la filiéere ovine algérienne :

oEs Son Erine mzi Dligyey Clments fioin paillz

- al ala e 1A
Agnall= (AN 038 002 e 0.25 043 -— B 022
Aznslis (AZ) 0.08 02 0.5 13 002 0.57 0.53 HEN
Asell= (AT Q.00 -0z EE] e 0.0 R Sl -0gg
Antenziz= (AN 0.60 005 — -1l 0.76 -— 024 o
Anbenzis (AR) -035 018 ao7 135 44 -l35 L5 056
Agfereiz= (AT Sl -oo4 s — 012 L 47 271
Brehiz (AW 0.55 030 — 413 0.68 —— 0.62 L4
Brehiz (AS) 078 0,20 a0 e ke 0.5 48 -0.58
Brehis (AR} 014 028 005 — 033 ] OE -0.82
Brebis 2prés Tengrzissemeant (AN -0.33 -0.14 —— 0.5 0,68 —— -033 -0.43
Brabiz zpeas lenmraisamant (AT -(LEE 018 050 0B 033 -4l 047 0355
Brshizaores [ensrzizsment (ARY 0.24 -0.8% -0.87 — 041 -hgd -0 ET -0.87
Brebis reforme (AN 044 L34 - LD -— 0.62 L&
Brebiz reforme (AT 0,66 051 -044 (138 082 =071 153 065
Brehis reforme (AR 0,15 -0.87 -0.58 - HE -0l ErEE] -0.83

Tableau I1.12 : La corrélation entre les prix des ovins
femelles et les prix des aliments de bétail (2007-2008).

Alments

o7g Son farme mais He dure . foin peilke
COnCEnies

Antenatss osstnte (AS) — 03 4.7 .97 — — 11 .00
Antenzis suités (AN 023 0.3 —— 002 087 -— -—- .00
Brebiz gestants [A5) -0 04 0,37 064 —_— — 043 4.8
Br=bis mastan ( AB) 059 EiJ 05 - 041 -0.86 -—- ——
Brebis anitde (AN 0.8 0.3 —_ 03 sl — 0 62 0,36

Birebis suités (A) -013 ET)%) 0,26 0,83 - -0.87 0,79 0.2

Brebis suitéz [ AE)

087 0%

087

Brebis mitee de jumesux (AS)

-— 021

0.5

0,91

087

0%

Tableau I1.13 : La corrélation entre les prix des ovins femelles
gestantes et suitées avec les prix des aliments de bétail (2007-2008).

P-2°T

Antenaise

0,15

Asnelle

0,24

Brehis

0,24

Brebis aprés l'engraissement

0,10

Brebis reforme

0,08

Brebis suitse

0,76

Brebis en gestation

0,61

Brebis suitée de jumeau

0,67

Antenaise en gestation

0,77

Tableau Il.14 : Corrélation entre les ovins
femelles et l'indice xérothermique (2007-2008).
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Tableau Il.16 : Les acheteurs d’ovins sur le marché de Djelfa (2008).

M Actifs Moyenne Il mi miurmi Maximum Ecart-type

E&lier 24 22 382,00 12 500,00 31 000,00 3 827,54
Antenais 24 14 550,13 11 000,00 24 300,00 3 486,87
Antenaise 24 2 53588 7 500,00 12 250,00 1061,16
Azmeau 24 5 214,58 7 750,00 12 500,00 1 185,62
| Aznelle 23 7 Bl 22 & 500,00 10 500,00 221,17
Antenaise suités 5 12 472,22 10 500,00 14 D0, 00 1 208,33
Antenaise en gestation 5 10 375,00 5 500,00 12 500,00 121152
Brebis 23 10 118,30 7 750,00 12 833,00 1 615,30
Brebis suitée 22 13 372,51 10 250,00 12 666,00 2 157,75
Erebis apres |'ensraissement 24 12 245 56 5 750,00 17 666,00 1 246,35
Brebis en gestation 12 12 277,23 & 500,00 16 233,00 2 534,87
Brebis suitée de jumeau 7 12 625,00 13 625,00 23 500,00 3 515,11
Brebis reforme 24 B 22171 5 250,00 5 000,00 551,17
Crge locale 15 2 465,63 1750,00 3 700,00 615,65
Crge importee 17 2 314,55 1 700,00 3 350,00 421,07
Son 24 1 786,08 1 010,00 2 100,00 304,56
Faille 24 220,38 120,00 325,00 42,25
Iviais 12 2 054,17 1 200,00 2 350,00 216,26
Foin 22 A08, 62 310,00 550,00 74,23
Ble dur 11 10 250,00 2400,00 A0 DD0, 0D 14 755,45
Faring 13 2 D61,23 1 400,00 2 356,00 226,18
Aliments concentrees 5 3 466,67 2 300,00 4 100,00 576,05
YWiande ovine 24 554 58 Ae0,00 F00,00 24,57

Tableau I1.17 : Statistiques descriptives.
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Analyse de la compétitivité de la filiere ovine algérienne :

e ——
E
. —_—
L]
&
5
-

Figure II.1 : Les circuits de commercialisation des ovins a Djelfa.

Annexe lll : Les données collectées.
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ESPECE OWINE
Brabls B&llers Antensless | Antenals Afneaux Agnellss TOTAL
WILAYA (10412 mols) | (10812 mals) -i0mols - 1 mals
1 2 E] 4 & L T=1a8
1 ADR AR 133 45T 25 600 47 EEZ 42 814 45 T20 45 Z74 344 757
2 CHLEF 08 815 9 695 21 559 16 450 23 208 205 925
2 LAGHOUAT 1 52 500 26 450 1 307 312
4 0.EE0UADHI 50 497 491 455
EEATMA £2 205 47 538 £2 592| 412 177
5 BEMLA 10 485 2 455 12 788 85 070
TEITHRA =0 275 54 27T S5 424 778 560
5 BECHAR 12 050 5 340 T 240| 92 700
2 BLIDA = S 815 4 771 S 540 40 877
10 EQLIRA 106 613 10 535 2 225 26 BTO 28 435 212 830
11 TAM A WRA 2 ZET 2T 820 1% 620 11 63T 4 655 & BE3| 77 583
12 TESESEA 20 OO 13 000 108 000 40 400 210 00| 875 000
12 TLEM CEM 235 000 17 700 35 40D 3G 08D 2B 220 395 000
14 TIARET 455 SO0 31 328 E4 542 05 197 35 &16 892 o000
16 TELDUZ DU 45915 2 164 12 331 14 28 13 455 113 974
18 ALOER 10 087 3 804 2 657 3 423 3 167 25 225
17 DJELFA 1 260 000 84 500 252 00D 295 300 30w 20 2 400 000
12 JUEL EE TS0 4 980 12 431 5 054 113 505
18 2ETIF 222 335 10 280 &4 500 58 250 468 900
20 2auDa 330 00D 20 564 45 041 £4 354 531 268
21 RN DA 77T 187 & B5E 30 580 473 172 700
22 LEABEED 200 100 iz 480 42 743 502 000
23 ANNAEA 33915 2752 6 260 60 455
24 BUELMA 170 200 1z 500 44 =00 28 00D 38 000 335 000
25 COMET ANT INE 4 955 17 758 15 850 T 854 155 060
25 M EDEA 15 658 oF 162 106 518 T E0E 642 546
27 M DET ADANEM S 00D 20 S0 20 A0 23 BDD 124 000
25 MUELA S5 000 15 900 140 760 111 180 43 310 1 440 930
25 M ASCARA 05 00D 11 400 S0 00D 35 830 &7 350 445 000
20 DUARBLA &0 T01 & 695 10 &80 T 833 4014 20 2| 122 014
21 ORAN 71 320 5 T4 15 761 17 788 4 B35 12 525 137 946
12 EL-EAVALDH S0 DOe 20 000 200 Qe AE OO0 TS 00D is0o00] 1 500 000
23 LLE] o 480 4373 [+] o 4 B34 2 137] 21 430
34 B E ARRERIDJ 118 056 10 127 18 919 24 254 43 825 & E4E| 254 539
25 BOLM ERDER 21 922 T 380 £ 354 £ 254 4 EED £ 241 45 730
23 EL-TARF TS 000 & SO0 20 00D 17 700 24 300 24 500| 170 000
27 TIMDOUF 10 400 2 500 200 1100 1200 1 200| 17 400
2E THEEEM BLT T 000 3850 & 450 26 800 4 040 32 TE0) 165 000
3% EL-DUWED 258 0T 37 985 S5 44T 43 355 B3 597 B2 DEE| 520 5682
40 KHENCHEL & T2 000 & 600 31 00D & 900 22 300 25 600 269 400
41 BDUK-AHRAE 14T 590 & T40 20 40 15 040 ET 05| 315 000
42 TIPAZA 3T 834 & 873 TiT4 & 925 & 200 71 240
43 M LA 153 450 8 TTS 45 025 30 432 =3 23 210 306 420
44 AIN.DEFLA 81 T80 1200 21 880 20 840 2 620 21 180| 179 700
45 MAAMA 508 550 26 880 B0 480 55 440 2 400 25 25D 842 140
43 AT EMOLCHENT 7O 300 4 600 13 00O 12 500 100 9 500 121 000
47 BHAR DAL 162 OO0 24 000 40 500 36 500 2T 500 35 500 330 000
4% RELIZANE 150 OO 10 000 &0 00D 55 000 25 00D 301 a0 360 000
TOTAL 4ALEERIE [ 10esesen | eeqzo0] z1sess0| 14szeeo] zossaso| 2470 350] 19 615 730

Anfsnalse: femelle agés do = & mols n"ayant pas snoore agnelé (mis- bas)

Tableau Ill.1 : Le cheptel ovin en 2006 par wilaya.
Source : MADR.

Mombre Ot {guintal )
2004 4045 4444,15951
2005 1245 1314, 803
2006 2173 1406,01
2007 1547 713,25
2008 51594 1601,556

Tableau Ill.2 : Les quantités d’orge distribués et le nombre de bénéficiere.
Source : OAIC.

137 [F-T |7 | Aw-7

Wai-7 [ -7 [1-7

3-8

At-T |&7 |0-7 |N-T D=

&

M-E [Av-E [M3E-E |-

J-E [At-E

%

Wiande

ovine

&40 | 700 | 70O ( 40

SE0 | 70O(700| 700|200 540 | 540( Z40| 230 | 480 |475|480( 450

B45 &7
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Analyse de la compétitivité de la filiéere ovine algérienne :

Direction de commerce (wilaya de Djelfa).

Tableau Ill.3 : Les prix de la viande ovine.

En 2007
MOIS Jan fev |Ma |Av My |Jun |[Juil Ao |[Sep |[Oct No |De
Moy t° mini (°) 07 42 |21 |74 10.0 /16.0 |18.7 189 |156 (10.2 3.4 |04
Moy t° max (°) 12.7 12.5 (125 |[16.7 23.3 |31.2 |134.4 33.5|28.2 |[20.3 14.1 |9.6
Moy Temper. (°) 6.6 83 |75 |123 174 /245|276 269 |[21.6 (157 86 |4.9
Evaporation m/m 64 61 83 |89 162 |275 |278 262 (172 |107 58 |43
Humidité % 70 76 |70 68 53 (36 |29 33 |51 63 70 |76
Précipitation m/m 48 26.6 72.6 128.8 31.016.3 [12.8 18.2 |32.2 |38.3 70 |3.5
Nj de Neige 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Nj de Gelée 14 1 7 1 0 0 0 0 0 0 10 |15
Nj de Gréle 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0
Nj de Pluie 3 10 (12 |9 7 2 1 3 13 |11 6 4
Moy.Vit.Vent m/s 29 69 |65 68 56 |57 |43 49 |48 |43 3.7 |37
Direction Domin. SW N N N N SSW |swW S ssw |N N N
En 2008
Tableau lll.5 : Répartition générale des terres.

MOIS Jan fev Ma |Av |My |Jun |Juil /Ao |Sep |[Oct |[No De
Moy t° mini (°) -02 14 34 64 |11.3 |14.7 |20.0 |18.7 |[15.6 |10.2 |3.2 0.6
Moy t° max (°) 122 134 154 /121.0 |23.5 |28.6 |[35.3 |[33.8 (264 |18.7 |11.8 8.1
Moy Temper. (°) 62 79 98 143 (17.3 1222 |27.9 (26,6 21.3 |[14.2 |7.3 4.2
Evaporation m/m 61 73 101 (161 (190 (198 295 251 (184 |58 |52 28
Humidité % 70 64 59 |46 |54 |45 |33 |38 |53 |81 78 88
Précipitatonm/m 6.1 34 53 04 |33.8 334 241 778 448 (744 /9.8 24.0
Nj de Neige 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 3
Nj de Gelée 18 13 4 6 0 0 0 0 0 0 5 18
Nj de Gréle 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Nj de Pluie 3 4 7 1 11 7 8 4 11 12 |9 8
Moy.Vit.Vent m/s 30 30 43 |68 |63 |3.7 |36 |21 |38 |37 |46 41
Direction Domin. N ssw nnw |N N N SW |N N N N N
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EEPARTITION GEHERALE DES TR NES 506
Speculations Superficie
:ha] LA i) a5 2l
1]
i o
1 e & Cultures nercacees 4 064 857 O &
o 5 & ﬁ
2l |F |3
= ;| Terrss Surepos 3 404 758 5,0
o [
B i B E Plan@tions frultieres 510 193 1.9
s -
"? = F 2 Vignobies o8 4 0,2
gl 2|7 §
@ = Pralries natureliss 2 45 0,1
j Total Superficle Agrioolis U tie & 403 370 19,8
Pacages &f parcours 22 7 e 670 e |
Temes Improductives des exxploitations rico 1187 650 2.5
T | des terres utllis&asas
par I'agriculture [(5.4T) 42 38T 390 100.0 17.8
o]
E Temss alfatieres 2 793 000 1.2
K
E Temes Torestieres (ook foréts maguls...) 4 303 000 1,8
5
= Terres Imp rodectses non affechdes & Fagricwoene 4188 710 HO ?'EIE
Total Superficie Territoriale 238 174 100 100,0
1 Powrpenmoes celouids Do reOooiT & [a superic e ches terres Ltilisdes oer e g ool e
P  PourpenEoes celouids Da FeDDoiT & |8 superficis tenirodial e
Tableau IIl.5 : Répartition générale des terres.
Source : MADR.
1000 tec
; apon, Cor
\ M-Drignt et USA et
B LUE Afr. du Nord | 3¢ 5;1'?5.““' Canad Autros TOTAL
Da 05 | 08 05 ] 05 | 08 | OS5 | 08 | 05 | D8 | 05 | 08
Miowneelle Zélande 202 | 203 ] 28| 48| 42| 38| 33 76 T3 | 398 | 380
Australie 13 14 17 2|1 »n 35 B3| 54 56 B4 | 170 | 180
M-Orient et Afr. du Mord ] 0 2] 1] i ] 1] 0 0 0 8 Li]
Bulgane et Roumanie 4 4 Li] i i a0 Li] i 1 1 10 10
Amérique du Sud 14 17 2 3 0 ] 0 0 10 12| N az
Alrique e I'Esd ] 0 a 1 1] 0 1] 0 0 0 1] i
Aulres 4 4 4 4 0 0 0 0 a0 25| 34 33
TOTAL 247 | v B4 2| B0 | TE| W BT | 173 | 165 | B55 | BB
* Estimations Source | Office da I'Elevage d'aprés GIRA

Tableau IlI.6 : Principaux courants d’échanges
internationaux de viandes d’agneau en 2005 et 2006.
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Analyse de la compétitivité de la filiere ovine algérienne :

1000 tec
Japon, Cor|  Autres
Viers UE :H" nﬂ'l'::t AR ;: U |40 S, Chine|pays aExt.| Autres | TOTAL
<o HG. Orient
De 05 | O6 | O5 |06 |05 | 06 | O5 | O6 | O5 | 06 | 05 | O6 | 05 | 06
Mouvelie Zélande 44 | 41 4| 4| 2 S| 3| 2| 2B| 28] 15 12| 96| 2
Australie 10| 8| 45| 47 [ 17| 20| 12| 12| 2| 20| 66| 78 | 180 | 154
Bulgarie &t Roumanie o of o o 0} 0| Of Of O] O Q| Of O ©
Améngue du Sud o o of ©| o) 0| 0| Of O] O Q| O O ©
Ching et Inde o Of 3| 22| 0| 0| 0| O O] O Q| O 30| 22
Autres 0 i 1 0 0 0 0 0 i} o 3 3 4 A
TOTAL S4 | 49| B1 ) T3 | 19| 25| 15| 14 | 5T | &7 | B4 | 93 [ M0 | 31
* Estimations Saurea @ Office de I'Elevage 0 apeés GIRA
Tableau IlI.7 : Principaux courants d’échanges
internationaux de viandes de mouton en 2005 et 2006.
millipns da tétes
2002 2003 2004 2005 2006 % 06/05
Chindg 298.5 3166 340.5 3664 3836 47
Inde 1827 1858 186.8 187.7 188.7 0.5
Moyen-Orient et Afrique du Mord 233.8 234.8 236,2 2362 2362 0,0
Auisiralie 106,2 99,3 101.3 10,1 1008 -0,2
UE*" BT.6 B7.0 BO.4 BT.8 B6.3 1,7
Pays accédant a I'UE 2.3 25
M. Zélande 396 39,2 39.3 30,8 40,7 2.0
Afrique du Sud 257 25.8 242 259 26.0 0,4
Russie 13.0 13.7 14,7 15.3 18.2 E.9
Autres pays d'Europe de 'Est " 11.8 12.1 12,3 12,4 12,8 0.8
Argenting 12,8 14,0 18,1 155 15,8 2.8
Uruguay 11.0 10,0 8.8 10,8 11.2 3.2
Sutres C15 @ 41,4 45,3 47,3 48,5 51,2 3.4
TOTAL Pays séloctionnds 1 086.4 1 088,1 11168 1 148,5 11694 1,8

“UE a 25 a partir de Z00D4

Source : Offica da 'Elevage d aprés GIRA el Commission auropéanne
" Roumanie, Bulgarie, Croatie, Bosnie &t Republique fédérale de ¥ ougos|avie
= Erats indapendants 4 Asie Cantrale de l'ax-URSS

Tableau Ill.8 : Cheptel ovin et caprin des principaux pays producteurs.

118



Annexe

1000 tec
2002 2003 2004 2005 206" o D605
Chine 3 167 3572 3 803 4 450 4 840 8.8
Mayen-Crient el Afrque du Nord 1770 1758 1 754 1 BOG 1 B0E 0.0
Ug** 1035 1016 1 058 10548 1 042 -1.8
Pays accédant a 'UE 11 13
Irce TO03 Toa 714 T4 718 0.7
Australie 635 544 573 616 647 5.0
M. Zedande 528 b4t £19 544 538 1.1
Russie 136 135 145 152 162 6.6
Autres pays d'Europe de rEst " 106 109 105 106 100 4.8
Afrique du Sud a7 95 o6 a8 o7 -1.0
Autres CIS #/ 384 403 416 418 432 3.1
Urugueay 31 30 32 v 45 21,8
Argentineg 48 49 53 58 60 3.4
TOTAL Pays sélectionnés 8 650 8 980 3 458 10 058 10 488 4,3
TOTAL Mande 11 789 12 200 12 689 13 042 13 300 2,0
* Estimations Source : Office de |'Elevage d aprés GIRA at Commission auropéanne
**UE a 15 de 2001 4 2003, UE & 25 aprés
"l Roumanie. Bulgarie, Croatie, Bosnie et République fédérale de Yougoslavie
® Etats indépendants o Asie Centrale de l'ex-URSS
Tableau IlI.9 : Abattages d’ovins dans les principaux
pays producteurs présents dans les échanges.
1000 e
2002 2003 2004 2005 2006 Ya OEID5
Pays oxportatours
Mouvalle Zidlanda 45T 499 454 491 4T3 -2.7
Australie RiEG2 368 374 437 A5 5 6.4
Pays accédant & I'UE 13 12 o a a 0.0
Autres pays d'Eurcpe de I'Est™ 24 28 3z 23 25 13.0
Moyen Orient ai Alrique du MNond 28 S50 45 45 20 -55.8
Avrarigue du Sud 14 22 26 31 34 8.7
Afrique de I'Est u] 40 43 a5 41 8.8
Chine ot Indae a 21 g 34 : 8.8
Augtras &3 @43 a0 [=1-] =¥ -8.1
Tatal 1078 1 083 1 104 1172 1 150 -1.8
Pays Importateurs
Linicn @uropéanineg 250 2732 273 278 xi4 1.8
Moyen Orient ot Afrigue du Mond 268 298 278 318 289 -G, 4
Fays da 'Extrémea Oriemnt a7 (1] vd TS5 3 -2.7
UsSaA f Canada 101 108 1086 118 17 -0.8
Adrque du sud 1 48 T TE B3 81
Augtras ans 290 207 30z 304 0.9
Totml 1079 1083 1 104 1172 1150 -1.8
TEstmations Source ;| Oice de |'Eﬂ‘hl.ﬂﬂ d'aprés GIRA, FAD el Comemission europdsnneg

= UE & 15 de 2001 & 2003, UE & 26 aprés
" Boumanie, Bulgare, Croatie, Bosnie et Républigue fédérale de Yougos avie

Tableau Ill.10 : Echanges mondiaux dans les principaux pays.
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Analyse de la compétitivité de la filiere ovine algérienne :

1000 e
2002 2003 2004 2005 20086* Ve D605
Chirg 3213 3615 4014 4473 4 B5G 8.6
Moyen-Onent et Afrigue du Nord 1870 1 888 1875 1852 1 840 0,8
UE* 12049 1 284 1 306 1302 1278 -1,7
Pays acoédant & I'UE E: 10
Inde G08 692 705 707 718 1.6
Australie 301 270 271 265 272 2.6
Russia 144 141 153 164 174 6.1
Afrique du Sud 147 141 153 157 160 1.8
Autres CIS (1) ara 308 411 414 427 an
Autres pays d'Europe de I'Est (2) a8 102 100 =0 108 10,1
Nouvelle Zélande T B4 38 7 TO 22.8
Argenting 46 44 47 49 51 4.1
Uruicuiayt 20 19 18 21 gll- 14,3
TOTAL Pays sélactionnds B 295 B 38 9092 9680 10 083 4,4
TOTAL Monde 11 800 12 200 12 688 13 042 13 300 2,0
* Eslimations Source - Oifice de I'Elevage d aprés GIRA et Commission européenne
= UE & 15 de 2000 & 2003, UE & 25 aprés
™ Etats indépendants d'Asie Centrale de l'ex-URSS
= Roumanie, Bulgare, Croatie, Bosnie et Républigue fédérale de Yougoslavia
Tableau Ill.11 : Consommation de viandes ovines dans
les principaux pays producteurs présents dans les échanges.
kg & bl mn
2002 2003 2004 2005 2008° e DE*DS
Moynmlle Zalande 17,86 13.54 8.2 13,81 16,78 0.7
Australia 15,32 13,58 13,80 13,04 13,21 1.3
Liruguasny 8,02 5,60 545 &.07 7.0 163
KMoyen Crent af Alngus du MNond 470 4.508 4 53 4,61 & 50 -Z.4
UE=* 352 348 2.0 2893 2.88 -1.7
Pays acoctdant & I'VE 0,11 013
Afrigque du Sud 3,23 304 3,30 3,33 3,37 1.2
Chirae 247 277 .07 341 368 r.u
Autres pays d'Europe de 'Est (1) 203 2.0 2,08 203 225 10,8
Argenting 1,23 1,18 1,22 1,28 1,30 32
Rusiia 1.00 4R 1] 1.07 1.18 1.24 6.8
N 066 066 0.58 0,65 058 1.5
TOTAL Pays sdlectionnds 221 .29 230 .83 282 16
TOTAL Monde 1,92 1.96 2,01 2,03 2,04 0B
* Estimatons Sowrce - Office de Elevage O aprés GIR&

= UE & 15 de 2001 4 2003, UE & 25 apris
" Rgurnanie, Bulgare, Croatie, Boanie o République sedrale de Yougoslavie

Tableau Il.12 : Consommation indigene par habitant.
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