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Résumé :

Depuis le début de la décennie 1990, I'Algérie s’est lancée dans une dynamique de mise en
ceuvre d’un processus de réformes économiques substantielles a la faveur notamment d’une
politique globale d’ouverture de son économie sur le marché international et de
diversifications des produits destinés a I’exportation. Dans cette optique, un programme de
mise a niveau du cadre juridique et institutionnel de I'économie algérienne a été engagé, dans
le but d’assurer les meilleures conditions de son intégration dans le processus de
mondialisation et d’échange avec le reste du monde, mais surtout d’accompagner les
entreprises dans leurs engagements sur les marchés internationaux et de promouvoir ainsi les
exportations hors hydrocarbures. L'objectif de ce travail est d’étudier les opportunités ainsi
gue les contraintes a I'exportation des produits agricoles, particulierement ceux issus des
zones de mise en valeur du sud (cas de la wilaya de Ghardaia).

Une enquéte a été menée aupres des exportateurs de cette zone. Les résultats obtenus
montrent que I'Algérie a un grand potentiel pour |'exportation des produits agricoles,
cependant, plusieurs contraintes de type réglementaire, logistique, technique et financiere
qui limitent cette activité, et ont poussé pres de la moitié des opérateurs a I'abandon de
I'exportation.

Mots clés : le marché international, mondialisation, exportation des produits agricoles, zones
de mise en valeur, potentialités, contraintes, I'Algérie, Ghardaia.

Abstract :

Since the begining of 1990s, Algeria has embarked on a dynamic implementation of
substantial economic reforms in favor of a global policy leading to opening up its economy to
the international market and diversification of the products intended for export. In this view,
an upgrade program of the legal and institutional framework of Algerian economy has been
initiated in the aim of ensuring the best conditions of its integration in the globalization and
exchange process with the rest of the world, but above all to support the companies in their
commitment on international market and thus promote non-hydrocarbon exports. The
objective of this work is to study the opportunities and the constraints for the exports of
agricultural products from the enhancement areas of the south (wilaya Ghardaia).

A field survey was carried out with operators from this area. The obtained results show that
Algeria has a great potential of exporting and diversifying these products intended for
foreign markets. However, several regulatory, logistical, technical and financial constraints
that limit this activity, and have pushed nearly half of the operators to abandon exporting.

Key words : international market, globalization, export of agricultural products,
enhancement areas, potentialities, constraints, Algeria, Ghardaia.
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