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Résumé  

 

Résumé  
En Algérie, l’élevage caprin est considéré comme activités agricoles traditionnelles, associé à 

élevage ovin.  

L’élevage caprin occupe une place marginale dans la consommation. Toutefois, il contribue 

fortement à l’économie familiale et s’adapte aux pratiques régionales. Généralement, le lait est 

consommé là où il est produit, c’est le cas de la région de notre étude, la région de Batna.  

L’étude l’état de la consommation du lait de caprins et ses sous-produits laitiers dans la région 

de Batna en Algérie est effectuée par la méthode d’enquête (entretien). Celle-ci a ciblé un 

échantillon de 200 consommateurs dont 37% qui consomment les produits laitiers de caprins. 

Les premiers résultats montrent que la filière laitière caprine reste peu connue aussi bien au 

niveau des relations commerciales entre les acteurs de l’amont et de l’aval. Dans la région 

d’étude, le lait de chèvre connait deux circuits : circuit court et un circuit long. 

Les consommateurs commencent à s’habituer aux produits laitiers de chèvre grâce à sa valeur 

nutritive. Mais la plupart de consommateurs enquêtés considère que les prix sont élevés (cher), 

cependant, la vente du lait intéresse de plus en plus d’éleveurs du fait de son prix attractif (plus 

de 120DA/litre) mais pas les consommateurs. 

 Dans la région d’une,  un faible production laitière, absence des centres de collecte le manque des 

distributeurs ce qui explique l’indisponibilités de ces produits. Donc L’organisation des 

maillons de la filière reste l’enjeu majeur d’un développement durable de la filière laitière 

caprine dans la région d’étude.            

 Les Mots clés : Consommation, lait, Caprins, filière, chaine de valeur, Batna.  
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Abstract 

In Algeria, goat farming is one of the most traditional agricultural activities, associated with 

sheep farming. 

Goat farming occupies a marginal place in consumption. However, it makes a strong 

contribution to the family economy and to regional culture. Usually, milk is consumed where 

it is produced, this is the case in the region of our study, which is the region of Batna. 

The objective is to study the situation of the consumption of goat milk and its dairy by-products 

in the region of Banta in Algeria. Were carried out by the survey method (interview), it targeted 

a sample of 200 consumers, 37% of whom consume goat milk products. The first results show 

that the goat milk sector remains little known both in terms of commercial relations between 

upstream and downstream players. In the study region, goat's milk has two circuits: short circuit 

and a long circuit. 

Consumers are starting to get attached to goat's milk products for its nutritional value. But most 

of the consumers surveyed perceive that the prices are high (expensive), however, the sale of 

milk interests more and more farmers because of its attractive price (more than 120DA / liter) 

but not consumers. In the study region. 

Low milk production, absence of collection centers, lack of distributors which explains the 

unavailability of these products. Therefore, the organization of the links in the sector remains 

the major issue for the sustainable development of the goat milk sector in the study region. 

Keywords: Consumption, milk, Goats, division, value chain, Batna. 
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 ملخصلا

 .تربیة الماعز في الجزائر من أكثر الأنشطة الزراعیة التقلیدیة المرتبطة بتربیة الأغنام

. فھي تقدم مس<<اھمة قویة في اقتص<<اد الأس<<رة والثقافة الإقلیمیة ذلك،ومع . الاس<<تھلاكتحتل تربیة الماعز مكانة ھامش<<یة في 

 .ھذا ھو الحال في منطقة دراستنا وھي منطقة باتنة إنتاجھ،عادة یتم استھلاك الحلیب حیث یتم 

 جوابستالإنفذت بطریقة . الھدف ھو دراسة حالة استھلاك حلیب الماعز ومشتقاتھ في منطقة باتنة بالجزائر

تظھر النتائج الأولى أن قطاع . ٪ منھم یس66تھلكون منتجات حلیب الماعز37 مس66تھلك، 200واس66تھدفت عینة من  ،)المقابلة( 

في . حلیب الماعز لا یزال غیر معروف على حد س6واء من حیث العلاقات التجاریة بین الجھات الفاعلة في المنبع والمص6ب

 .دائرة قصیرة ودائرة طویلة: یحتوي حلیب الماعز على دائرتین الدراسة،منطقة 

لكن معظم المس66تھلكین الذین ش66ملھم الاس66تطلاع یرون أن . بدأ المس66تھلكون في التعلق بمنتجات حلیب الماعز لقیمتھا الغذائیة

لمزارعین بس66بب س66عره الجذاب فإن بیع الحلیب یثیر اھتمام المزید والمزید من ا ذلك،ومع  ،)باھظة الثمن(الأس66عار مرتفعة 

 .ولكن لیس المستھلكین في منطقة الدراسة) لترًا /دینارًا  120أكثر من (

یظل تنظیم الروابط في  لذلك،. قلة إنتاج الحلیب وغیاب مراكز التجمیع وقلة الموزعین مما یفس6666666ر عدم توفر ھذه المنتجات

 .ع حلیب الماعز في منطقة الدراسةھذا القطاع ھو القضیة الرئیسیة للتنمیة المستدامة لقطا

 .باتنة ،القیمة سلسلة ،شعبة الماعز، الحلیب، الاستھلاك،: لكلمات المفتاحیةا

 


