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Résumé :  

L’adoption des innovations en agriculture est l’un des facteurs qui peuvent assurer une croissance et 

un développement de la production agricole dans les pays en voie de développement. Durent le 

processus d’adoption des innovations plusieurs acteurs contribuent et parmi eux le marché. 

Dans ce travail nous allons décrire le processus général d’adoption  des innovations dans le domaine 

de la plasticulture  à El Ghrous, wilaya de Biskra.  Cette région qui a connu développement 

remarquable ces tentes derniers années. Pour analyser la contribution de marché dans le processus 

d’adoption des innovations dans la région.  Les résultats de cette étude montrent le rôle de marché 

dans le système d’innovation et ça contribution dans le processus d’adoption des innovations dans la 

région. 

Mot clé : processus d’adoption des innovations, système d’innovation, développement. 

Summary: 

The adoption of innovations by farmers is one of the factors that can ensure the growth and 

development of agricultural production in developing countries. During the innovation adoption 

process, several actors contribute and among them the market. 

In this work we will describe the general process of adoption of innovations in the field of 

plasticulture in El Ghrous, wilaya of Biskra. This region which has experienced remarkable 

development in recent years. To analyze the market contribution in the process of adoption of 

innovations in the region. The results of this study show the role of the market in the innovation 

system and its contribution to the process of adopting innovations in the region. 

Key word: innovation adoption process, innovation system, development. 

 : صملخ 

 عملیة خلال .النامیة البلدان في الزراعي الإنتاج وتطور نمو تضمن أن یمكن التي العوامل أحد للابتكارات المزارعین تبني یعتبر
 .السوق بینھا ومن الفاعلة الجھات من العدید یساھم الابتكار، تبني

 ھذه. بسكرة بولایة بالغروس في البیوت البلاستیكیة ةالزراع مجال في الابتكارات لاعتماد العامة العملیة العمل ھذا في سنصف
 نتائج تظھر. المنطقة في الابتكارات تبني عملیة في السوق مساھمة لتحلیل. الأخیرة السنوات في ملحوظًا تطورًا شھدت التي المنطقة

 المنطقة. في الابتكارات تبني عملیة في ومساھمتھ الابتكار نظام في السوق دور الدراسة ھذه

 .التنمیة ، الابتكار نظام الابتكار، تبني عملیة : الأساسیة الكلمة

 


