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Résumé

Ce mémoire explore l'application de I'inbound marketing dans I'industrie
agroalimentaire, en se concentrant sur le cas de Cevital Group. La problématique
centrale examine comment Cevital peut améliorer sa stratégie d'inbound marketing
pour augmenter la visibilit¢ de l'entreprise et convertir les visiteurs en prospects
qualifiés. Les questions clés traitent de la création de contenu efficace, de l'optimisation
SEO, et de l'utilisation de créateurs de contenu sur les réseaux sociaux. Les résultats
soulignent I'importance du contenu de qualité, de I'optimisation SEO, de l'amélioration
de l'expérience client et de la collaboration avec des créateurs de contenu pour attirer
un public qualifi¢. Ce mémoire propose des recommandations pour les entreprises
cherchant a mettre en place une stratégie d'inbound marketing efficace.

Mots-Clés:Inbound Marketing, Stratégie Digitale, Industrie Agroalimentairen, Cevital Group
Abstract

This thesis delves into the application of inbound marketing in the agro-food
industry, focusing on the case of Cevital Group. The central problem investigates how
Cevital can enhance its inbound marketing strategy to increase company visibility and
convert visitors into qualified leads. Key questions address effective content creation,
SEO optimization, website user experience, and the use of content creators on social
media. Findings emphasize the importance of quality content, SEO optimization,
improving the website user experience, and collaborating with content creators to attract
a qualified audience. This thesis offers recommendations for companies seeking to
implement an effective inbound marketing strategy.
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