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Abstract 

This thesis delves into the application of inbound marketing in the agro-food

industry, focusing on the case of Cevital Group. The central problem investigates how 

Cevital can enhance its inbound marketing strategy to increase company visibility and 

convert visitors into qualified leads. Key questions address effective content creation,

SEO optimization, website user experience, and the use of content creators on social 

media. Findings emphasize the importance of quality content, SEO optimization, 

improving the website user experience, and collaborating with content creators to attract 

a qualified audience. This thesis offers recommendations for companies seeking to 

implement an effective inbound marketing strategy.

Keywords: Inbound Marketing, Digital Strategy, Agri-food Industry, Cevital Group

Résumé 

Ce mémoire explore l'application de l'inbound marketing dans l'industrie 

agroalimentaire, en se concentrant sur le cas de Cevital Group. La problématique 

centrale examine comment Cevital peut améliorer sa stratégie d'inbound marketing

pour augmenter la visibilité de l'entreprise et convertir les visiteurs en prospects 

qualifiés. Les questions clés traitent de la création de contenu efficace, de l'optimisation 

SEO, et de l'utilisation de créateurs de contenu sur les réseaux sociaux. Les résultats 

soulignent l'importance du contenu de qualité, de l'optimisation SEO, de l'amélioration 

de l'expérience client et de la collaboration avec des créateurs de contenu pour attirer 

un public qualifié. Ce mémoire propose des recommandations pour les entreprises 

cherchant à mettre en place une stratégie d'inbound marketing efficace.

ملخص

 یتناول ھذا البحث تطبیق التس%%%%ویق الوارد في ص%%%%ناعة الأغذیة والزراعة، مع التركیز على حالة مجموعة س%%%%یفیتال. المش%%%%كلة المركزیة 

تتناول كیف یمكن لمجموعة س%%%یفیتال تحس%%%ین اس%%%تراتیجیتھا في التس%%%ویق الوارد لزیادة رؤیة الش%%%ركة وتحویل الزوار إلى عمال مؤھلین. تتعامل الأس%%%ئلة

وتجربة مس%%%تخدمي الموقع الإلكتروني، واس%%%تخدام منش%%%ئي المحتوى على (SEO) ، الرئیس%%%یة مع إنش%%%اء المحتوى الفعّ ال، وتحس%%%ین محركات البحث

ة (SEO) ، وتحس%ین تجربعلى أھمیة المحتوى عالي الجودة، وتحس%ین تحس%ین محركات البحثء وس%ائل التواص%ل الاجتماعي. تس%لط النتائج الض%و

المحتوى لجذب جمھور مؤھل. یقدم ھذا البحث توصیات للشركات التي تسعى إلى تنفیذ استراتیجیة  شئي مستخدمي الموقع اإللكتروني، والتعاون مع من

فعّ الة للتسویق الوارد. 

 كلمات مفتاحیة : التسویق الوارد ,استراتیجیة رقمیة ,صناعة الأغذیة والزراعة ,مجموعة سیفیتال


