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Résumé 

Notre mémoire de fin d'étude s'attarde sur l'optimisation du modèle de distribution de proximité de 

Tammy en Algérie, en réponse à la concurrence locale intense et à la flambée des prix des matières 

premières à l'échelle internationale. En mettant l'accent sur la satisfaction client et la réduction des 

coûts, notre recherche met en évidence les nombreux bénéfices de ce modèle. Il améliore la disponibilité 

des produits, prolonge les rotations sur les étagères, confère un avantage concurrentiel à l'entreprise, et 

contribue à une augmentation significative des revenus des points de vente. Simultanément, 

l'optimisation du modèle se traduit par une nette amélioration de l'exécution opérationnelle au niveau 

des points de vente, grâce à une organisation améliorée, des pratiques de merchandising, des 

planogrammes, et des activités de publicité sur le lieu de vente.  

 ملخص 

رسالتنا تتناول تحسین نموذج التوزیع القریب لشركة تامي في الجزائر، ردًا على التنافس المحلي الشدید وارتفاع أسعار 

 إذ یحسن الخامات على مستوى العالم. بالتركیز على رضا العملاء وتقلیل التكالیف، تبرز بحثنا الفوائد العدیدة لھذا النموذج.

 .توفر المنتجات، ویطیل دوراتھا على الرفوف، ویمنح الشركة میزة تنافسیة، ویسھم في زیادة كبیرة في إیرادات نقاط البیع

من خلال تنظیم محسن، وممارسات التسویق، ورسومات التخطیط، وأنشطة الإعلان في مكان البیع. وعند مراقبة العملیات 

اني الجاد لفریق سلسلة التورید في تقلیل كبیر لتكالیف التوزیع. وعلى الرغم من النتائج داخل تامي الجزائر، یترجم التف

الإیجابیة، تظل ھناك فرص لتحسین، بما في ذلك تطویر أنشطة البیع المسبق وتوسیع النموذج على مستوى الوطن. نوصي 

زیع في الجزائر، خاصة للمنتجات ذات أیضًا بتبني التوزیع القریب كممارسة أفضل لتعمیمھا في جمیع قطاعات التو

.الاستھلاك الكبیر  

Abstract 

Our thesis delves into optimizing Tammy's proximity distribution model in Algeria, responding 

to intense local competition and the surge in global raw material prices. Emphasizing customer 

satisfaction and cost reduction, our research highlights the numerous benefits of this model. It 

improves product availability, extends shelf rotations, gives the company a competitive edge, 

and contributes significantly to increased point-of-sale revenue. Simultaneously, model 

optimization translates into a marked improvement in operational execution at the point of sale, 

through enhanced organization, merchandising practices, planograms, and on-site advertising 

activities. 


