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Introduction problématique

Introduction problématique

L’économie mondiale est caractérisée ces dernidéeennies par une exacerbation de la
concurrence sur des marchés en cours de globalisdta compétitivité devient un impératif
incontournable pour accroitre, ou du moins ne gadrp, ses parts de marché. Dans ce contexte
de mondialisation, les producteurs locaux trouvdas difficultés pour rivaliser avec les
productions des grandes firmes multinationales.

La production agricole des produits de masse fatdndemandés n’est plus la seule piste de
développement pour répondre aux besoins du maiahéonde rural a été de tout temps le lieu
géographique et le lieu symbolique de l'existenc¢enel variété de produits agricoles et

agroalimentaires de grande qualité. Ces produitseries assuré la sécurité alimentaire d’'une
population souvent nombreuse et exigeante, maisnisaussi contribué a faire connaitre les
espaces et les représentations culturelles etatrales de ces mémes populations.

Les populations du monde rural ont en effet déysdogles produits « génériques » assurant leur
alimentation de base, mais elles ont peu a peusappaévelopper des produits «spécifiques »

élaborés a partir d’une interaction entre savaneféocaux et ressources naturelles particulieres

(sol, climat ...) ; ces derniers devant procures ualeur ajoutée au niveau des marchés et une
considération meilleure auprés des consommatearde€ produits de terroir commencent a se

frayer une place sur le marché des produits agscales produits de terroir tendent a contribuer

a la diversification de la production agricole gra@cleur qualité originale et spécifique.

De nombreux pays se sont lancés dans la constmudéio« signes officiels de qualité » (SOQ)
pour promouvoir ces produits. Les SOQ encouragemohstitution de nouveaux marchés en
favorisant la différenciation des produits : un quib doit en effet avoir une spécificité liée a
I'origine qui le différencie des produits similasteun terroir d'implantation, une réputation et des
acteurs mobilisés pour le valoriser et le promou¢®ahli Z., 2009)Les distinctions entre les
différents signes de qualité, a savoir les brewttsnarques commerciaux; les désignations
d’origine et les labels de I'agriculture biologigpeuvent étre recherchés dans les différentes
combinaisons de ses attributs.

Comme les marques, les indications géographiq@gs¢lévent de I’Accord de 'OMC sur les
Droits de Propriété Intellectuelle relatifs au Coemoe (ADPIC). lls sont de deux types
différents obéissant soit a une stratégie de défees intéréts privés, soit a une défense d’un
titre collectif. L'un permet a un groupe de produos d’'une région donnée de protéger leur
produit en prouvant son lien au terroir, l'autrermpet a une entreprise de développer des
stratégies particulieres de marketing. (llbert2005).

Pour les Indications Géographiques, I'enjeu estgdiniser la filiere en amont pour que les
producteurs accedent a un titre de propriété atrlelle en s’accordant sur un Cahier de charges
précis, réglant les pratiques d’'un groupe et reagper les autorités nationales. En effet, des
acteurs qui s’engagent volontairement dans le peuse et des institutions sont capables
d’accompagner la démarche et d’appuyer les consgraédes actions diverses et ciblées.

1
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Il s’agit pour les producteurs d’une région donmke préserver l'accés au marché de leurs
produits locaux. Les IG sont un instrument utileupées petits producteurs et les moyennes
entreprises. Cette stratégie de long terme estelsmment suivie par beaucoup des pays,
notamment du pourtour de la Méditerrané

En Algérie, en dehors de la valorisation de quesdqproduits d’appellation d’origine
notamment les vins, peu d'initiatives pratiques raatiere de produits de qualité ont été
enregistrées. Les nouvelles conditions économiq@edormes structurelles, plans de
développement de l'agriculture et du monde rujatt. 'ouverture des marchés ont amené les
pouvoirs publics et quelques opérateurs privéscangdérer la place de quelques produits de
terroir algérien et a essayer de les valorisertende les faire mieux connaitre. On cite dans ce
sens les vins d’appellations d’origine des régidnsentre et de I'ouest algérien, I'huile d'olive
de la région montagneuse de Kabylie, les dattequadité des oasis et quelques autres fruits
ayant déja une réputation locale, nationale, voiéane internationale comme les abricots, les
pommes, les oranges, les olives de table...). Ut fautefois signaler que le processus de
labellisation est encore a son début en Algéris. ieglementations et les institutions se mettent
peu a peu en place, notamment en prévision de dibune des marchés. Ces produits
commencent a étre pris peu a peu en charge. (28060)

Afin d'identifier le processus de labellisation exgérie, on s’est intéressé a une zone
particuliere, réputée pour la richesse et la variet la figue seche de son Terroir. Ce produit est
le fruit de la diversité de son milieu naturels geatiques traditionnelles de ses agriculteurs et
de l'art culinaire développé par sa population @drs les siecles constituant un élément
essentiel de l'identité culturelle de la populatde Beni Maouche, de son histoire, de ses
traditions et de son mode de vie.

Le sujet suscite de nombreux questionnements. Atree nous avons formulé une question
principale, a laquelle nous tenterons d’y réportimes notre étude :

Le fonctionnement actuel de la filiere figue séelle Beni Maouche permettra-il la mise en
place d’'un label de qualité lié a I'origine ?

Sous cette question principale, plusieurs quessenendaires découlent :

Quels sont les conditions de la mise en place @#bal pour la promotion de la figue seche de
Beni Maouche ? Les acteurs de la filiere soneilgagés dans le processus de valorisation de
leur produit ? Comment sont-ils organisés autourcete filiere et quelle est la principale
contrainte ?

Afin de répondre a ces questions, nous avons @wisylpothéses suivantes :

* Hypothese 1 :le processus de production de la figue seche ldargion de Beni Maouche
mobilise un ensemble de ressources locales. Unirdaie s’est développé au cours des
années autour de ce processus. Il est partagénsiniis de génération a une autreurPce
produit de terroir de qualité, le label « Appebhatid’Origine Protégée » (AOP), compte-tenu
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de ses spécificités, semble étre un choix conven&a mise en place pourrait contribuer au
développement de la filiere et a la protection el@atrimoine.

* Hypothese 2 :Les acteurs locaux de la filiere jouent un roleed@inant dans la conception
et la mise en place de toute action de promotiomprdduit de terroir. L'implication et la
coordination constituent les pierres angulairesodige initiative. L'organisation des acteurs
de la filiere figue seche de Beni Maouche, tell&elipi est aujourd'hui, ne favorise pas la
promotion de ce produit de terroir de qualité atstibue ainsi une contrainte majeure a sa
valorisation par un label.

* Hypothese 3En Algérie, il existe un dispositif reglementairgégissant la production de
produits agricoles de qualité. La labellisatiors ¢eoduits de terroir se fait dans le cadre
d'une procédure prévue a cet effet par le légistat®ifférentes mesures et instruments
institutionnels ont été mis en place pour se metre conformité avec les textes
reglementaires nationaux et les accords internatbon

Méthodologie de recherche :

Notre travail se propose d’étudier la filiere figseche de Béni Maouche et I'éventuelle mise en
place d'un label pour ce produit. Dans cette étutde filiere nous allons s’intéressé
spécifiguement a I'amont de la filiere a cause diffscultés rencontrés sur le terrain. Pour se
faire, deux questions doivent étre prises en cénaitbn : premieérement, la définition du cadre
conceptuel, les relations qui lient les conceptsbedse et la facon dont ils participent a la
compréhension du phénomeéne étudié. Deuxiememeptptecole de collecte et d’analyse des
données.

1. Le cadre conceptuel de I'étude :

Dans un premier temps, nous avons réalisé une fabliegraphique sur certains concepts de
base : territoire, terroir, les différents Signes @ualité liés a I'Origine (SQO) notamment les
Indicateurs Géographiques (IG). L'étude de « Cekddgtueux de la qualité (CVQ) » nous
fournit une méthodologie pour la mise en place @urcessus local de qualification du produit.
Ce processus passe par la mise en place d’'un Cadieharge, la création d'un Organisme
chargé du contréle de la typicité, I'amélioratiale la qualité/prix et le renforcement
I'appropriation du produit par le consommateur.nicéion de filiere comme outil théorique nous
permet de faire une analyse des interactions desreagents eéconomiques individuels mais
egalement de mieux préciser les formes de coordmddans notre travail nous allons intéresser
a 'amont de la filiere figue seche de Béni Maouche recours a la matrice SWOT (Strengths,
Weakness, Opportunities, Threats) apportera une p@itinente dans I'analyse des forces et
faiblesses de ce produit et dans la déterminatemapportunités et menaces se trouvant dans
son environnement.
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2. Le protocole de collecte et d’analyse des données :

Un ensemble de données est en effet nécessairarlgreuses investigations sur le terrain et de
recherches bibliographiques ont été faites damadee.

Les données que nous allons exploiter dans nawaitrsont issues d’'une enquéte aupres des
producteurs de la figue seche de la zone de Béwubte. L'enquéte a été réalisée en Avril
2013 en un passage unique mais répété dans cardaimempte tenu, soit de la non disponibilité
des figuiculteurs, soit pour la vérification de taares informations préalablement récoltées.
Cette enquéte vise a caractériser I'exploitatioriest systemes de production. En plus des
caractéristiques structurelles des systémes deugtiod, I'enquéte avait comme objectif de
caractériser les savoirs faires des producteuta figue séchée, particulierement les modes de

production adoptés.

L’échantillon de I'enquéte est composé de 50 figiienrs qui représentent 10% d’une liste mere
des producteurs de la figue. L'échantillon a d&téisi au hasard a partir d’'une liste mére fournie
par le délégué communal agricole de L'APC de Béabuche.

Pour réaliser I'enquéte aupres des producteurgjuastionnaire a été élaboré, en prenant en
compte plusieurs volets, a savoir [lidentificatiotle I'exploitant, la structure et les
caractéristiques générales de I'exploitation, ladpction, etc. L’entretien est mené lors d’'une
discussion avec le chef de I'exploitation, en prenmour support le questionnaire établi. Toutes
les questions abordées durant I'enquéte ont étdiémsl sous formes de variables dans un
masque de saisie. Par la suite, toutes les infaynsatinsi recueillies aupres des producteurs
enquétés sont saisies sur la méme matrice en @mgtiune base de données. Cette étape de
dépouillement a été faite par le logiciel XLSTATrsien 2013.4.08. Une partie de I'analyse a
été faite par le méme logiciel. Le recours a deatogiciels tels MS Excel Version 2007 a été
jugé nécessaire pour effectuer d’autres traitements

Il est a signaler qu’en plus des enquétes suriteetala littérature sur le sujet, d’autres sources
d’'informations ont été consultées. On fait réféeert a I'exploitation des données secondaires.
Il s’agit principalement des statistiques et pudtiiens officielles ou scientifique ayant un rapport
avec le sujet traité. Un effort de synthese a épdayé afin de présenter ce genre d’'informations.
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Introduction de la premiere partie

La signalisation des produits de qualité, a tralesdabels alimentaires, constitue une réponse
paradoxale a la mondialisation qui généralise kndardisation. Les produits alimentaires

labellisés, en raison de leur spécificité liée @idjine ou au mode de leur production, sont

présentés comme une stratégie de développememtsg®pux territoires en développement.

Un ensemble de données est en effet nécessairarlgreuses investigations sur le terrain et de
recherches bibliographiques ont été faites dansadee. Les résultats de notre travail sont
présentés dans la deuxieme patrtie.

Dans la premiére partie de notre étude nous afitvasturée notre travail en trois chapitres.
Dans le ¥ chapitre, nous développerons le cadre concepleigiotre étude. Ce cadre a été
réflechi selon la nature notre de travail et sepeatiis attendus et sera mobilisé dans les
différentes analyses et interprétations. Il eststare, suite a un effort de synthese et
d’adaptation, de I'approche cercle vertueux de dalitg, de I'approche filiere et la méthode
SWOT.

Le 2me chapitre clarifie un ensemble de concepts de hazquels notre étude fait référence.
Limportance de cette revue théorique tient audda nature complexe du sujet abordé, a savoir
la labellisation des produits de terroir et a lagssité de le comprendre dans sa globalité.

Les dispositifs reglementaires et les conventioretigre de protection des indications
géographique au niveau mondial et en Algérie soiggmtés dans I1€"S chapitre.
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Chapitre 1

Cadre conceptuel et Approches théoriques

Introduction

Dans ce chapitre, nous développerons le cadre ptratede notre étude. Ce cadre a été pensé
selon la nature de notre travail et ses objectisndus et sera mobilisé dans les différentes
analyses et interprétations. Il est constitué,esaitun effort de synthése et d’adaptation, de
'approche cercle vertueux de la qualité, de I'axgpe filiere et la méthode SWOT.

Nous pouvons nous baser sur la notion de filiereme outil théorique d’analyse. Formulé dans
le cadre de travaux en économie industrielle, lecept de filiere est couramment utilisé depuis
les années 70. Il étudie la production, la trams&dion et la commercialisation d’'un produit
spécifique et ses dérivés. L'utilisation de ce eptalans le domaine agricole est trés courante.

La mise en ceuvre d'une démarche IG a I'échelleléosappose donc différentes activités et
conditions. Le cercle vertueux de qualitée liée arigine peut étre utilisé comme une
meéthodologie visant a soutenir les acteurs locauns deur gestion des activités du systeme IG et
a optimiser son potentiel en matiere de développéohaable.

Pour analyser les différents atouts et contraidesa figue seche de Beni Maouche et de son
environnement, nous avons eu recours a la méthdide « SWOT ». L'analyse SWOT ou
matrice SWOT, terme de langlais signifiant, Sttgag(forces), Weaknesses (faiblesse),
Opportunities (opportunité), Threats (menaces)uesiutil de stratégie permettant de déterminer
les options stratégiques envisageable dans un derdaictivité.
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I. Le cercle vertueux de la qualité :

Le cercle vertueux de qualité lié a l'origine sfiiécie pour les produits de terroir correspond a
un processus de création de la valeur économiqpeéservant les ressources locales et soutenir
les aspects socioculturels de la région.

Il se compose de quatre grandes étapes. L'intaoredies acteurs de la sphére publique peut
constituer la 8" étape. Ces acteurs jouent un rble important daasjue étape de cercle
vertueux par la mise en place d’'un cadre instituted adéquat en favorisant les effets positifs
sur le développement durable dans le milieu rgF8O, SINER-GI, 2009)

Ainsi, le produit en question bénéficiera, gracel'l®&, d'une reconnaissance par le

consommateur et d’'une reconnaissance officielljudique qui se traduisent donc par une
valeur économique supplémentaire. De ce fait, Lealllité et la promotion du systeme de
production de ce produit seront garanties paétaunération par le marché et la reproduction
des ressources locales. (FAO, SINER-GI, 2009)

A. Les étapes de cercle vertueux de qualité lié a ligine géographique :
Les principales étapes du cercle vertueux de gu## a I'origine sont les suivantes :

A. ldentification : prise de conscience et évaluation, a I'échellallgadu potentiel du produit ;

B. Qualification du produit : mise en place de regles présidant a la créatioaléer et a la
préservation des ressources locales ;

C. Rémunération : du produit en lien avec sa commercialisation ;

D. Reproduction des ressources localegenforcant la durabilité du systéme ;

E. Les politiques publiques :fournissent le cadre institutionnel et une évdigwessistance au
fil des étapes du cercle.

Schématiquement, le succes d’'une IG repose suotegsus suivant:
I.1. Identification :

La premiére étape est de définir le produit, sesotéristiques ainsi que les ressources
biologiques nécessaires a sa production. Il das@der une qualité spécifique liée a son origine
géographique qui le différencie du produit standfuoa terroir . (Amsallem |I. et al, 2009).

[.1.1. L’action collective au sein d’un terroir :

Une démarche collective communautaire rurale egfufa vente d'un produit générique mais
qui cherche a étre spécifique en affirmant I'idérde leurs savoirs locaux, (llbert H., 2005)

Il ya alors mise en place d'un accord mutuel sasiaht. Une volonté d'organisation et de
coordination est donc sous-jacente a I'élaboratione convention. Cette convention est alors un
outil de convergence et de régularité des compamésn (Pivot C., 1998)

A lintérieur et a l'extérieur du territoire, leédeloppement du systéeme IG implique de
nombreux acteurs différents : les acteurs localessacteurs externes ;
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L’ensemble des membres du systéme de productiopal@&gent une ressource commune: la
réputation de I'lG. Cette ressource commune j@stiéxistence d’une structure de coordination
spécifique, représentative de I'ensemble des mentdueysteme 1G.

Ce type de communauté de production se caractgaiseles niveaux de confiance et d’action
collective relativement élevés par rapport a ddsrattions entre agents économiques en
situation de concurrence plus standard (marché spportunisme, asymétrie d’information...).

1.1.2. Différentes catégories d’'acteurs peuvent &rimpliquées:

- Au sein de la filiere et au sein du territoires lacteurs économiques participant aux différentes
étapes du processus de production;

- En dehors de la filiere, mais toujours sur laiteire: communautés locales consommant le
produit; institutions locales; organisations de durcteurs, administrations publiques locales,
agences et ONG pour le développement, associal®mnosnsommateurs;

- D’autres acteurs situés en dehors du territogevpnt fournir un appui, en intervenant a un
certain stade de la démarche en raison de leuréinggarticulier (biodiversité et aspects
environnementaux, culture locale et traditionsirga®mie, paysages, etc.);

- Les autres acteurs de la filiere non situés surtdrritoire: acheteurs intermédiaires,
consommateurs extérieurs a la zone de production.

[.2. Qualification :

La mise en place d’'un processus local de qualiboadu produit passe par la mise en
place d'un Cahier de charge, la création d’'un dsgae chargé du contréle de la typicité,
'amélioration de la qualité/prix et le renforcemelfappropriation du produit par le
consommateur. Il faut signaler aussi que ce prosegsille aussi a ce que la reproduction
des ressources locales (préservation et améliojagmt gérée de facon adéquate.

[.2.1.Le Cahier des charges :

Le Cahier des charges est un document définisaaqudlité spécifique liée a 'origine et décrit
précisément les éléments qui donnent au prodigpéaificité et définit les caractéristiques qui
lui présentent des autres produits d’'une mardigreuver le lien entre le produit et son terroir.
L'objectif de Cahier des charges est d’établir chgles d'utilisation des IG qui doivent étre
respectées par les acteurs locaux pour protégen osginalité et sa typicité. Il devient le
véritable responsable de la qualité spécifique ahdyit et peut aussi servir de base pour les
futurs contréles. (FAO, SINER-GI, 2009)

Le Cahier des charges d'une Appellation d'origirggéee ou d'une Indication géographique
protégée doit comporter, outre la délimitation 'déd géographique concernéeges éléments
prouvant que le produit agricole ou la denrée alim@ére sont originaires de l'aire
géographique» et «des éléments justifiant le lien avec le milieu gépbique ou avec l'origine
géographique. (Bérard L.et Marchenay P., 2005). Il faut notpre ces démarches sont
volontaires.
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La définition de régles de production communesaastceur de la démarche IG; c’est une étape
clé a ne pas négliger.
Les régles doivent étre:

* une garantie de la qualité spécifique du produit

* concreétes et accessibles,

* partagées par tous les producteurs concernes.

1.2.2. Principaux éléments du Cahier des charges

* le nom du produit

* la description détaillée du produit (physiquemique, organoleptique...)

* la description de la méthode d'obtention du pitodu

* la délimitation de I'aire géographique

* les éléments prouvant que le produit est originde I'aire géographique délimitée

* les élements justifiant le lien entre la qualigéréputation ou une autre caractéristique
du produit et le milieu géographique,

* le nom et l'adresse des autorités ou organisragiant le respect des dispositions du
Cahier des charges, ainsi que leur mission précise

« toute régle spécifique d'étiquetage pour le pitcetuquestion.

[.3. Rémunération :

La phase de rémunération correspond aux mécaniparetesquels la société rétribue les
producteurs pour les services associés au produitedoir : attributs spécifigues de la

gualité intrinseque, préservation et promotion ssources naturelles ou culturelles, etc. La
rémunération du produit doit couvrir le colt de gurotion, souvent plus élevé que celui des
produits industriels ou importés, afin d’assurer agrtain niveau de rentabilité, donc de

durabilité.

Cette démarche englobe des stratégies collectimeterenes de management du produit, du
marché et une Iégitimation institutionnelle (localationale et internationale). (Fort F.et Rastoin
J.L., 2005).

« L'apposition de l'origine géographique sur le nales produits est d’abord une pratique
commerciale visant a faire reconnaitre le prodwat pes acteurs du marché et par les
consommateurs.». (Sylvander B.et al, 2005).

Un certain niveau de coopération entre les actestraécessaire pour réussir le management des
filieres sous IG. L'apparition d'institutions loed qui prennent en charges des fonctions
préalablement assurées par les entreprises inéiléduent est nécessaire. En particulier, elles
peuvent étre des fonctions de définition des cede®es pratiques, de contrdles, de la promotion,
de la R&D. (Fort F.et Rastoin J.L., 2005).
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1.3.1. Importance de I'organisation IG :

De maniere générale, I'organisation collective déieectement ou indirectement) le systeme de
contrdle afin de garantir aux producteurs et axsommateurs le niveau de qualité des produits
IG. La phase de rémunération, tout comme la phaspidiification du cercle vertueux, implique
une coordination importante entre les acteurs dtesye IG.

« Les organisations (interprofessions ou coopégajivau sein desquelles s’élabore la
construction de la qualité dans les filieres AOGgjat un réle central dans la gouvernance de ces
produits. Leurs compétences recouvrent entre alatigsstion de la qualité et de la promotion du
produit. Elles réduisent les colts de transactiqgreamettent aux acteurs de réagir sur le marché
comme « entreprise unique » au sein d'un territairgn Barjolle D., Thevenod-Mottet E.,
2002).

La démarche de qualification des produits de teesi le pivot d’'une démarche marketing a la
recherche de nouveaux produits d'appel (llber2B05)

Les principales motivations rapportées par cesuegtpour suivie la démarche, peuvent étre
classées en 2 grandes catégories :

- Dans un but défensif: de protection contre laacoorence déloyale, contre les
usurpations de réputation.

- Dans un but plus offensif : de segmentation duch#g de différenciation par la qualité et
de recherche de valeur ajoutée au produit. (Fett Rastoin J.L., 2005).
Pour créer de la valeur du point de vue des consideurs et améliorer les revenus des
producteurs, le systeme de production IG, comme faoplupart des filieres, implique une série
d’activités par des acteurs possédant difféeremstat Donc différencier une IG sur le marcheé
par I'élaboration d’un plan marketing.

1.3.2. Stratégie marketing

Selon Rastoin J.L. (2004) notre systéme agroalianenést segmenté en trois types de marchés,
chacun étant caractérisé par un univers de constammaes marchés de masse, les marchés
des produits-santé et les marchés des produitsngmas.

Pour étre considéré comme différent des autresugso@résents sur le marché, et donc non
substituable le produit sous IG doit avoir desactaristiques discernables et mesurables par le
consommateur (Barjolle D. et Sylvander, 2003). IRate consommateur cherche, en plus de la
gualité et de la sécurité alimentaire, des plustues psychologiques, symboliques,
émotionnelles et hédoniques (Giraud et Trabelsulrig005). L'écart de prix par rapport au
produit standard sera potentiellement d’autant physortant que la différenciation sera fondée
sur des spécificités objectives et qu'elle sera Ipiercue par les consommateurs (Bellot C. et al,
2003).

De plus, le marché sur lequel va étre placeé lepta@bus identification géographique doit étre
pertinent c’est-a- dire correctement identifié. Rare produit et ses attributs doivent satisfaire
le consommateur et le systeme de distributioné&toét adapté (Barjolle et Sylvander, 2003).
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Enfin, la coordination au niveau de la gestion dodpit — & la fois condition et résultat de

'entente des différents opérateurs — est un poiajeur mais délicat. Les choix doivent étre
faits au niveau collectif afin de garantir une t&gee commune autour du produit mais chaque
entreprise doit développer sa propre stratégieiffierehciation afin de trouver sa place sur le
marché et limiter la concurrence (Barjolle D. etiv@pder B., 2003). Par exemple, une

communication générique, sans communication de umanqaura pas pour effet d’expliquer

aux clients la différence entre les produits saus méme identification géographique.

Une stratégie marketing adaptée et pertinente afipaelon Barjolle D. et Sylvander B.,
comme un facteur clé de succes des produits samifidation géographique pour réaliser
I'adéquation entre I'offre et la demande : le lamtre producteur et consommateur.

Ainsi, les trois actions du marketing stratégiqaetsa réfléchir et analyser pour toute entreprise
souhaitant réaliser une mise en marché de prodaitsrroir afin d’ancrer leur orientation dans
le long terme :

la segmentation permet d’identifier sur le marc®s groupes de consommateurs ayant les
mémes attentes vis-a-vis du produit et devant déagir de la méme maniere a une méme
stimulation marketing (prix, étiquette, emballalggio etc.).

la cible de consommateurs, demande, parmi leneatg de clients potentiels définis ci-dessus,
d’en choisir un ou plusieurs que I'entreprise vatee de satisfaire par une offre adaptée.

le positionnement correspond a la conception chdyit et de son image dans le but de lui
donner une place déterminée et claire dans l'eslaritonsommateur cible par rapport a la
concurrence et ce, grace a un avantage décisif.

Ceci a comme exigence de bien connaitre le matohérdaire dans lequel le produit va évoluer
(concurrence directe et indirecte, évolution edtpi que les clients potentiels (attentes, besoins
perceptions etc.).

De la, le marketing opérationnel est la concrébsatsur le terrain de ces grands axes
d’orientations stratégiques. Cela se fait au trader quatre éléments en constante évolution, que
'on appelle le marketing mix. C’est I'étude du reting mix qui a été privilégiée dans la
meéthodologie d’analyse afin de déterminer le padérdompétitif et marketing des produits
étudiés :

* Le produit (Product)

* Le prix (Price)

» La distribution (Place)

» La communication (Promotion)

l.4. La reproduction, clef d'une IG durable:

Les modes ou processus de production des produi@ppuient sur des milieux physiques,
biologiques et humains spécifiques, sur des saebirsavoir-faire.

12
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Les IG contribuent a la fois au développement énuque par la valorisation des produits et a
la préservation de I'environnement et la vie saciphr I'ensemble de pratiques qu’elles
encouragent.

a. La durabilité environnementale:

Les IG orientent les actions vers une meilleurésgrvation, voire ameélioration des
caractéristiques des écosystémes (ressources naturelles locales, notamment la bimsiiée le
paysage, les sols et I'eau), qui sont fondamentatas continuer a produire a long terme.
(FAO, SINER-GI, 2009)

b. La durabilité économique:

Les produits de terroir peuvent étre une sourcevdieur ajoutée au travers de leur
reconnaissance sur les marchés, en permettanawoiproduits différenciés d’accéder a de
nouveaux marchés de niche, soit en empéchant ispardion sur des marchés ou ils sont
menacés par des produits plus compétitifs. Cedi pentribuer a assurer des revenus décents
aux producteurs locaux dans la mesure ou la vajpurtée est redistribuée de fagon équitable.
(FAO, SINER-GI, 2009)

C. La durabilité socioculturelle:

Les différents groupes sociaux liés a I'lG se vbieparticiper et s’engager dans ses
activités. En effet, I'lG repose sur une apprafon de la dynamique par les acteurs locaux, en
participant aux décisions et actions relatifs atdpits IG et en bénéficiant d’'une répartition
équitable des bénéfices entre eux. S’en trouvesdi aenforcées leur identité, leur fierté dans
leur travail ainsi que leur culture via les savéasaux et les traditions. (FAO, SINER-GI, 2009)

2.4.1. Evaluation des impacts de la mise en plade Cahier des charges :

Au moment de définir les régles du Cahier de chapmmur un produit IG, il est important de
prendre en compte le fait que certaines ressoume@isonnementales et sociales constituent la
base méme de la spécificité du produit 1G. Il faudonc inclure dans le Cahier des charges
certaines regles visant a protéger ces ressoyveesiettant leur reproduction et leur
amélioration.

13
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Figure n° 1: prise en compte des aspects environnementauxiatigoc
dans le Cahier de charges

Erudier soigneus ement les effers de CdC
surles ressources fondamentales pour la
gualite spécifigue.
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Source : d'aprés : FAO, SINER-GI, 2009

Il faut étudier soigneusement les effets de Catiéecharges sur les ressources fondamentales
pour la qualité du produit, et ainsi ces effets Isgrautres ressources locales qui ne rentre pas
dans le processus de production de ce produitfepese

Les impacts négatifs peuvent étre liés a I'exclugie certains producteurs locaux parce qu’ils
ne répondent pas aux exigences pour garantir leoadaption des ressources locales. (FAO,
SINER-GI, 2009)

lls peuvent aussi étre le résultat de régles é@sllans le Cahier des charges. L'intensification
des méthodes de production et la spécialisatiorpdmtuits (monoculture) peuvent entrainer la
surexploitation de certaines ressources spécifilp@amment eau, sol), et de ce fait, affecter les
attributs de qualité spécifique du produit IG. (FANER-GI, 2009)

Il est important de pouvoir rendre des comptedesieffets positifs du systéme IG. Les acteurs
locaux doivent contréler et assurer un suivi dpdormance du systeme IG en ce qui concerne
les questions d’intérét public (questions socialsyironnement et de la préservation de la
biodiversité, etc.) La communication de ces r@ssilaux consommateurs et aux autres acteurs
(autorités publiques, associations de protectiorl’@evironnement, etc.) reste désormais un
point a prendre en considération. (FAO, SINER-GD9

[.5. Le rbéle de I'Etat dans ce «cercle vertueux » :

Promouvoir la qualité liée a I'origine géographicquas le biais (IG) est un moyen de contribuer
au développement rural. En ce sens, le processas ést donc primordial et essentiel pour
préserver un patrimoine alimentaire et les resssulocales associées dans une démarche de
développement rural. Cependant il doit étre conépbétr un processus institutionnel national en
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ce qui concerne a la fois la protection juridigusump sécuriser le marché et les politiques
d’encadrement pour favoriser le développementtteial durable. (Vandecandelaere E., 2009)

Les IG ont une longue existence en tant qu’outdsqdalification et de différenciation des
produits agro-alimentaires et artisanaux, mais légitimation juridique a pris des chemins
divers selon les conjonctures économiques et Igs (&ylvander B.2005n Amani F., 2011) La
nécessité d’'une protection juridiqgue des IG émelgaleux phénomenes actifs tant au niveau
national qu’au niveau international :

* National : 'harmonisation des standards pour les produits-aimentaires.
* International : la globalisation des échanges commerciaux.

bY

L’Etat peut jouer un réle important a tous les mawe y compris avec la coopération
intergouvernementale, en fournissant les conditi@t®ssaires a la protection, la réglementation
et I'appui aux IG. Le développement durable autbun produit IG nécessite en effet:

- Un cadre juridique (Iégislatif et réglementaim) institutionnel solide, permettant la
reconnaissance et la protection des droits de igtéprollectifs de I'lG sur un territoire donné ;

- Une politique de développement rural intégréeoagpun soutien aux acteurs locaux aux
différentes étapes du cercle de qualité. Pour defa,instances publiques peuvent favoriser
certains facteurs de développement, notamment ymiredistribution équitable de la valeur le
long de la filiere et pour le territoire dans sais@mble. (FAO, SINER-GI, 2009)

1.6. La gestion de I'Indication Geéographique et I'gpproche filiére :

Pour tout produit de terroir, la mise en ceuvre d’'démarche IG de valorisation durable qui est
basée sur des ressources locales spécifiquesestsemble de regles décrites dans le Cahier des
charges, suppose la constitution d’'un systeme d#iogelG, au travers d’'une organisation
adaptée aux particularités locales et capable der da stratégie IG le long de la filiere
economique. En fait, 'obtention d’'une protectiamigique n’est pas une fin en soi, mais une
étape éventuelle au cours du cercle vertueux dééjuzelui-ci visant de maniere globale a créer
un systeme profitable et durable pour 'ensembgeatdteurs locaux et du territoire.
L’organisation de la filiere est essentielle damgéstion de I'lG pour commercialiser le produit,
assurer sa tracabilité et sa conformité, favorigerhaut niveau de responsabilisation des
producteurs et transformateurs et renforcer laatpa intégrer un certain nombre d’innovations
techniques ou de gestion pour I'évolution durahlesgstéme.

II. Définition du concept de filiere

Formulé dans le cadre de travaux en économie inellsst le concept de filiere est couramment
utilisé depuis les années 70. Il étudie la pradactla transformation et la commercialisation
d’'un produit spécifique et ses dérivés. La filieeve d'une approche méso-économique, a mi-
chemin entre la microéconomie qui porte sur le comgment individuel des agents
economiques et la macroéconomie qui décrit le ta@sabrégé au niveau d'un vaste ensemble
(région, nation) des activités économiques indiglbhs.
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Selon Morvan Y (1985) « La filiere est une succession dopératiate transformation
aboutissant a la production de biens (ou d’ensesnibdebiens ou de services) ; I'articulation de
ces opérations est largement influencée par ldgattechniques et des technologies en cours et
elle est définie par les stratégies propres destaggui cherchent a valoriser au mieux leur
capital ».
Donc, on peut approcher une définition de la #iean repérant trois éléments constitutifs
déterminants :
* Une succession d'opérations de transformation®dasdes, séparables et liées entre
elles par des enchainements de techniques etli®tegies
* Un ensemble de relations commerciales et finarxigug s'établissent entre tous les
stades de la transformation. Ces flux d'échangesntaiaval constituent un espace de
relations orientées par les techniques ou les rdardont les contraintes conditionnent
plus ou moins les échanges.
 Un ensemble d'actions économiques qui présideat ise en valeur des moyens de
production et qui participent a définir un espaeestiatégie.
Montigaud J.Csouligne que « la filiere n’est pas un outil denélyse économique et qu’elle
n‘est pas non plus une méthode permettant d’obsetirectement le comportement des
entreprises. C’est un ensemble d’activités, émodtet imbriquées (production, expédition,
transport de gros et de détail, etc.), les unesrgport aux autres, liées verticalement par
'appartenance a un méme produit ou a des prodaisins. » (Montigaud J.C., 1989).

I1.1. Application & la filiere agricole :

L'utilisation du concept dans le domaine agricode tees courante depuis la moitié des années
80. Fabre P., 1994 considére que pour étudierilicief on doit définir précisément :
Les produits retenus (matiéres premieres ou prefinis) ;

* La « hauteur » de la filiere, c’est-a-dire la sssien des opérations intervenant sur le
produit agricole de base de la production a la ngeemarché, en passant par la
transformation et le transport.

e Sa largeur, c’'est-a-dire les différents sous-systenohérents qui la composent du point
de vue des moyens et des techniques mis en cendtestiiel, semi-industriel, artisanal,
autarcique) ;

* Son épaisseur, c'est-a-dire 'ensemble des pro@titkes activités productives conjoints
au produit étudié ; les espaces (échelles) géompagdh pertinents vis-a-vis de la
réalisation des différentes phases de producti@mstormation et consommation du
produit ;

» L’espace temporel pris en compte dans I'analyse.

Selon Fraval P., « une filiere agricole est centnéeun produit agricole de base et sur tout ou
partie de ses transformations successives. En smabgonomique, une filiere peut étre
considérée comme un mode de découpage des sygiamdestifs privilégiant certains relations
d’interdépendance. Elle permet de repérer desiortade linéarité, de complémentarité et de
cheminement entre les différents stades de transtoon» (Fraval P., 2000).

Fraval P., (2000) a identifié trois niveaux d’ars& de la notion filiere de Fraval P., (2000).
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A)- la délimitation de la filiére :

Identification des différentes activités et dex fxistant entre elles (flux physiques mais
aussi géographiques)

Prise en compte des opérateurs

Construction possible du graphe de la filiere quetnen évidence la chaine
d’'intermédiaires et les lieux de transaction eptaduction et consommation.

B)- le niveau technique

Repérer les choix techniques utilisés a chaqueétap

Analyse qualitative et quantitative des techniquglégiées ;

Analyse des contraintes et des goulots d’étrangiéme

C)- le niveau institutionnel

Typologie des acteurs : Identification des opératalirects et indirects de la filiere,
description de leurs activités, de leurs stratégies

Compréhension des relations entre opérateurs eedis qui régissent ces relations par
des enquétes effectuées auprés d’'un échantillabedies.

D)- le niveau économique

Analyse des performances de la filiere a chagquyeeden considérant le prix de cession a
chaque stade, la répartition de la valeur ajoutéeoars des différentes opérations ...) et
au niveau global (valeur ajoutée de la filiere, amis macroeéconomiques ...).

I1.3. Les apports de la nouvelle économie institutinnelle dans I'analyse des relations entre
acteurs d’'une filiere

Dans le cadre des économies des pays en voie éodpement, le fonctionnement des marchés
fait souvent défaut a cause du marché informel e’part et d’autre part de la multitude des
intervenants. De fortes incertitudes pesent surrédstions économiques entre acteurs. La
coordination marchande a travers le systeme deegtidifficile & mettre en ceuvre dans ce cadre.
L’apport de la nouvelle économie institutionnellermpet une analyse des interactions entre les
agents économiques individuels mais également @expréciser les formes de coordination.
En effet, I'objet de la nouvelle économie instituinelle se situe a deux niveaux :

Le premier courant: développé par des auteurs @rmdorth porte sur I'étude de
'environnement institutionnel c’est-a-dire les &g politiques, sociales, juridiques qui
servent de support a la production (théorie du iputthoice et théorie des droits de
propriéte).

Le deuxieme courant : étudie les arrangementdutistinels c’est-a-dire la maniere dont
les individus se coordonnent en situation de prodoet d’échange. « L’analyse porte
sur I'importance des colts de transaction sur Iésamismes de coordination mis en
place ». (Papa Nouhine D., 2003). « Les transaxt@nire agents servent de base pour
'analyse des relations existant entre ceux-ci. feéstions assurent I’harmonisation, la
continuité et la durabilité de la filiere ». Wiltieson, 1985n Papa Nouhine D., 2003, a la
suite des travaux précurseurs de COASE, pose l#gmne de I'organisation économique
comme un probléme de contrats. Il distingue aitss tmécanismes de coordination : le
marché, la hiérarchie, la combinaison marché eaighie (forme hybride).
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11.3.1. Relation entre acteurs :

Comme la filiere est une succession dopératiommn@niques entre les différents acteurs
économiques, ces derniers ont des convergencégeegehces, vis-a-vis des objectifs de chaque
partie, durant 'accomplissement de leur contralo® CHAPUY. P, GODET M. (1999), « un
acteur peut étre a la fois en convergence avecuire acteur sur certains objectifs et en
divergence avec ce méme acteur sur d'autres dbjeSticet acteur a la méme position ambigué
avec I'ensemble des acteurs, il est alors tresvaahenit. Il est préférable de ne pas trop chercher a
s'allier avec un tel acteur ».

11.3.2. Les différentes échelles d’analyse de I'énomie :

11.3.2.1. La mésoanalyse :
Les outils conceptuels permettant d’appréhendecdesportements des acteurs sont nombreux.
Cependant, la méso analyse semble étre le typ@rdape en mesure de répondre et de tenir
compte des deux aspects de I'économie industristleicturel et comportemental) et de leur
interaction puisqu’elle est inspirée par I'analgsesystéme.
Selon De BANDT (1983)n KERCUKU-BIBA H. (2003), le mésosysteme « est unssysteme
productif concret, c'est-a-dire un ensemble d’agent d’'unités qui existent concrétement dans
un espace dactivité spécifique ». Selon le mémeuau la précision des contours d'un
meésosysteme tient a la spécification de trois dsiwers :

* Ladimension temporelle,

e L'étendue de I'espace stratégique,

* Ladimension spatiale.
Ces dimensions sont déterminantes afin de meneétude en terme dynamique. Plusieurs types
de démarches ont été retenus, dans la considédggmeésosystemes, dont les principaux sont
basés sur le triptyque structures conduites ebpaences (SCP).

Dans notre étude, apres la présentation des adeuesfiliere étudiée, la méthode SWOT vas

nous permettre d’identifier les points forts et pEsnts faibles, les menaces et les opportunités
qui caractérisent la filiere figuicole au niveauldeégion de Béni Maouche.
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lll.  Analyse diagnostic : méthode SWOT

Elle s'effectue selon une analyse SWOT appliqué¢ost le terroir étudié. L'analyse SWOT ou
matrice SWOT, terme de l'anglais signifiant, Strdeg(forces), Weaknesses (faiblesse),
Opportunities (opportunité), Threats (menaces), wstoutil de stratégie de I'organisation
permettant de déterminer les options stratégigqumessageables dans un domaine d'activité
stratégique (Johnson G., et al, 2008).

Conduire une analyse SWOT consiste a effectueragndstic externe qui identifie I'opportunité

et les menaces présentes dans l'environnementutl gagir de I'apparition d'une nouvelle
technologie, de I'émergence d'une nouvelle régléation, de I'ouverture de nouveaux marches,
etc. Un autre diagnostic interne consiste a identies forces et les faiblesses du domaine
d'activité. La stratégie consiste a déterminemlggctifs et les buts fondamentaux a long terme
d'une organisation, puis a choisir les modes dactt les allocations des ressources permettant
ainsi d'atteindre ces buts et objectifs. Dans secetion initiale et classique, I'analyse SWOT
intervient en début des réflexions stratégiquesoeisiste a relever et a évaluer les éléments
susceptibles d'influencer la stratégie de l'orgdita. Les éléments sont classés et croisés entre
eux deux par deux (Johnson G., et al, 2008).

C'est la confrontation entre les résultats du diatjo externe et ceux du diagnostic interne qui
permet de formuler des options stratégiques. GQetteulation d'options stratégiques constitue
l'intérét de I'analyse SWOT.

La matrice SWOT apporte une aide pertinente qus tamesure ou les questions initiales sont
convenablement posées, que l'on puisse y répostdyege I'on a bien analysé chaque domaine en
termes de performance mais aussi d'importanceabdité des résultats dépend de la fiabilité de

l'analyse sur le court, moyen et long terme, eladeonscience que l'environnement interne ou

externe peut rapidement changer, ce qui nécessitgettre a jour régulierement I'analyse.

Une telle analyse permet d’identifier et de décimesituation d’'un produit IG et de son
organisation a un moment précis, compte tenu d'amch#® visé, en se concentrant sur: les
opportunités du marché, par exemple les consominsapeéts a payer un prix supérieur pour des
produits IG; les menaces inhérentes, notammert &da concurrence; enfin sur les atouts et les
faiblesses du produit I1G, de son organisation et pl@ducteurs face a ces opportunités et
menaces.
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Conclusion

Dans ce chapitre, nous avons tenté de présenfendement théorique de notre recherche en
introduisant un ensemble de concepts et en précisan utilite, les liens qui les lient et la
logique de leur utilisation.

La notion de filiere comme outil théorique permat analyse des interactions entre les agents
economiques individuels mais également de mieusiggéles formes de coordination

L’analyse de I'approche de cercle vertueux de Eitgunous a fournit une méthodologie pour la
mise en place d’'un processus local de qualificadproduit. Ce processus passe par la mise en
place d’'un Cahier de charge, la création d'un aosgae chargé du contréle de la typicite,
'amélioration de la qualité/prix et le renforcerhetappropriation du produit par le
consommateur. Les acteurs publics locaux jouenblenimportant a la conception et a la mise
en ceuvre de la politique de qualité. L'implicatietna coordination entre tous les acteurs restent
la clé de réussite de toute initiative.

La matrice SWOT apporte une aide pertinente potreré&ude. La fiabilité des résultats obtenus
suit alors la fiabilité de I'analyse du cas. Il @stoter que I'environnement interne ou externé peu
rapidement changer, ce qui nécessite une miseragguliere de données, de configurations et
de méthodes.

Le chapitres suivants, propose un ensemble de ptake base auxquels notfeude fait

référence
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Chapitre 2

Terroir, indications géographiques
et développement local

Introduction

Ce chapitre clarifie les concepts de base auxaquotts étude fait référence.
Limportance de cette revue théorique tient audda nature complexe du sujet abordé, a savoir
la labellisation des produits de terroir et a lagssité de le comprendre dans sa globalité.

Limplication des notions de terroir, de territoie¢ d’'lG dans les politiques de développement

régional, rural et agricole est fortement aperdies contenus de ces mémes notions ont été
largement repris et démontrés par de nombreuseiplties dont 'agroéconomie.
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|. La notion du territoire

Depuis la montée en puissance du concept de tegrdans le courant des années 1980 et 1990,
limplication et l'utilité de cette notion dans lgmlitiques de développement régional, rural et
agricole ont été largement reprises et démontréesde nombreuses disciplines dont la
géographie, I'économie, I'agronomie (Santamari2@?2 ; Boiffin J, 2004). Sous cet angle, le
territoire peut se définir comme étant I'espacegr@amans un milieu physique, de coordination
d’acteurs a un moment donné pour résoudre un preblgroductif particulier (Pecqueur B.,
2002).

Marc Benoit le définit comme étant:Une portion continue ou non de I'espace géogigmhi
dont les limites sont définies...... un territoire j@rie trois caractéristiques propres : un espace
borné aux limites plus ou moins définies, géré mr@prié; un sentiment ou une conscience
d'appartenance de la part de ces habitants ; ltexise d'une forme d'autorité sociale, politique
ou administrative et des regles d'organisationdesfonctionnement ¢Benoit M. etal, 2006).

La prise en compte des facteurs locaux dans leandigiues économiques apparait comme une
nécessité absolue ouvrant la voie sur la divesdifio des politiques économiques, sociales et
culturelles. Ce qui fait naitre une nouvelle affation entre le local avec le national et
I'international renforcé par I'ouverture sur de veaux marchés mondiaux. Il est exprimé par la
relation de plus en plus forte avec les territoitesaux. Ces territoires misent sur leurs
spécificités et leurs compétitivités au niveau rimétional. D'ou le néologisme globalisation
(Pecqueur B., 2001).

Le territoire est plus qu’un réseau, c’est la cbumison d’'un espace abstrait de coopération entre
différents acteurs avec un ancrage géographique gqmendrer des ressources particulieres et
des solutions inédites. L'interprétation du teirgadans une logique d’avantages différenciatifs

ne peut passer outre les questions de développdnreitdrial et de gouvernance, notamment

leurs origines et leurs formes (Coissard S., PaggBe 2007).

[I. Pourguoi revenir sur une définition de territoire ?

Le territoire est aujourd'hui au cceur des préodiups des scientifiques, des politiques, mais
également des acteurs économiques.

Le territoire « local » apparait alors non comme aspace figé, mais plutét comme une
construction, évolutive, impliquant des dynamiqugs conditionnent la pérennisation ou la
disparition des relations de proximité entre adget leurs évolutions dans le temps. (Torre,
1993in Sahli Z., 2005)

Par ailleurs, le territoire va peu a peu deveniunc espace de déploiement de processus
d’apprentissage collectifs qui entrainent la naissades interactions entre organisations qui
cooperent de maniere formelle et informelle, danbut de résoudre un probléme productif et
ont pour résultat de générer une dynamique nouwtllde créer de nouvelles ‘ressources
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spécifiques’ (ressources naturelles spécifiquesduts de terroir, savoirs collectifs complexes,
routines, conventions...). (Sahli Z., 2005)

Pierre Calarne eal (2005) démontrent qu'il n'est plus le morceau deetdélimité par les
frontieres administratives et politiques. Il ne tdplus étre congu comme un périmétre
géographique clos sur lui-méme, mais une part rentians le systéme organisationnel et
relationnel qui dépasse ses limites construisemitbases d'une nouvelle gouvernance un lieu
essentiel au passage a un développement soutenable.

[ll.  Le passage du territoire au terroir

Les deux termes « territoire » et « terroir » omé¢ tméme origine étymologique alors qu'ils ne
désignent pas la méme signification. Un territoitgquivaut pas a un terroir. Il peut regrouper
plusieurs terroirs différents ce qui lui permetvdeier ses ressources.

Aujourd’hui, une certaine stabilisation du nter terroir s’affirme, et a abouti a une
définition partagée par les chercheurs et desfessionnels pour des usages pragmatiques, et
reprise par TUNESCO : &n Terroir est un espace geographique délimitérdédi partir d’'une
communauté humaine qui construit au courssda histoire un ensemble de traits culturels
distinctifs, de savoirs et de pratiques, fondéswsusysteme d’interactions entre le milieu naturel
et les facteurs humains. Les savoir-faire mis enrgyélent une originalité, conférent une typicité
et permettent une reconnaissance pour les produitservices originaires de cet espace et donc
pour les hommes qui y vivent. Les terroirs sontegmces vivants et innovants qui ne peuvent
étre assimilés a la seule tradition (INRA, INAO, UNESCO, 2005 in Prévost Ph., 2011).

Un terroir est un espace geéographique délimité demitoire donné ou une communauté
humaine a construit au cours de son histoire unisavellectuel collectif de production, fondé
sur un systeme d’interactions entre un milieu pinysiet biologique, et un ensemble de facteurs
humains. Les savoirs faire mis en jeu révelent onginalité, conferent une typicité et
engendrent une réputation pour un produit origsde ce terroir.

Parmi les ressources mobilisables dans le terawmirpeut distinguer les actifs tangibles et
intangibles.
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Tableau 1: les actifs tangibles et intangibles du terroir

les actifs tangibles les actifs intangible$
la terre le nom de lieu
le microclimat le savoir faire
les espéces animales e
. I'histoire
végeétales
La réputation

Source : D’apreés llbert H., 2005.

IV. Dynamisme du terroir

Le terroir révele une dynamique, une culture, uistolie et des paysages qui sont bien propres et
distincts les uns des autres. En revanche, learaab@t en commun une volonté de valorisation d=ssb

et des services au sein d'une démarche de dévelepp&conomique et social tout en tenant
compte de la conservation de l'environnement da geéservation des valeurs patrimoniales et
culturelles (Béranger C. et al, 2008). Etant dogué le terroir est le support des produits qu'il
renferme, il est nécessaire que la population gqéside sache en gérer ses ressources de fagon
durable. La gestion des ressources a un doublel enproduire davantage pour assurer la
satisfaction des besoins croissants des communatités partage équitable des ressources
(Beuret, 2006n Amani F., 2011). La figure suivante montre le charopceptuel du terroir .

Figure n°2 : Le champ conceptuel du terroir
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Source : Prévost Ph., 2011.
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La notion de terroir permet ainsi une approcheaigivité agricole qui n’est plus limitée a l'acte
de production, mais est replacée dans le contektiealgd’'un développement durable, en
caractérisant I'activité agricole sous trois aspeda typicité des produits, la spécificité dujpto
de développement local, la reconnaissance d’uniiddocale.

V. Les produits du terroir

La définition proposée par I'INAQL{Institut francais de I'origine et de la qualité) citée par Bérard

L. et Marchenay P., 200i/h Hoxha V., 2009 «un systeme au sein duquel s'établissent des
interactions complexes entre un ensemble de factaumains (techniques, usages collectifs ...),
une production agricole et un milieu physique (teire). Le terroir est valorisé par un produit
auquel il confere une originalité (typicité).»

SelonlLagrange et Trognon, 1995 : « est considéré corproduit alimentaire de terroir tout
produit alimentaire, transformé ou non, portantsigne de qualité ou non, ayant un lien avec le
terroir tangible ou non, déclinant une identité géaphigue ou non, étant récent ou ancien, qui
bénéficie auprés des consommateurs, de part sardgation et la communication qui soutient
sa commercialisation, d’'une image de terroirslRamaude H. et al 2002

Méme si le lien au lieu est nécessaire, il n'estypaguement de nature géographique, mais aussi
culturel ou «Les productions alimentaires croisent I'espacetelmps et font I'objet de savoir-
faire partagés. Ces trois criteres sont étroitememtriqués, leur fil directeur étant les pratiques
qui relient ancrage historique et relation au lidveur dimension collective les insere dans la
culture locale et permet de départager la provemawenir d'un lieu, de l'origine-étre de ce
lieu.» (Bérard L. et Marchenay P., 2004 Hoxha V., 2009)

V.1. Le lien au terroir

Le lien devra étre fait entre le produit, ses dp@@s et ses particularités d’une part et le nom
géographique demandé d’autre part. Il s'agira dbexpliguer comment la qualité spécifique, la
réputation ou d’autres sont liées au territoirgodEuction qui regroupe les ressources tangibles
et intangibles, en représentant les critéresladdélimitation de terroir. Sans oublier aussi
d’identifier les motivations et la volonté pour ihguer dans la démarche de valoriser le produit.
(FAO, SINER-GI, 2009)

Il n'y a pas un type de lien au terroir, mais ddtiples modes d'ancrage d'un produit dans sa
région. Le lien au terroir doit par conséquent @easé et raisonné en fonction du produit que
I'on prend en considération et en fonction du & il est issu. Il faut aussi se rappeler qu'un
produit n‘est jamais figé, mais qu'il évolue. Sasactéristiques changent et avec elles le lien au
terroir. Le lien au terroir est non seulement niaditne, mais il est aussi mouvant (Barjolle D. et

al, 1998in Amani F., 2011).
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V.2. Typicité d'un produit

Le caractere typique d'un produit traduit sa capaaiétre reconnu comme appartenant a un
groupe de produits similaires, mais également guilistinguent de ses concurrents. Ces deux
caractéristiques renvoient aux concepts de typécali de typicité (Trognon L., 1996 Amani
F., 2011).
La typicité d'un produit issu de l'agriculture spropriété d'appartenance a un type distingué et
identifié par un groupe humain de référence posgétks savoirs distribués entre les différents
acteurs de la filiere; un savoir-établir, un sanmwduire, un savoir-évaluer, un savoir-apprécier.
Elle ne doit pas étre confondue avec la conforanitée norme.
Plus simplement, un produit typique :
- est représentatif de sa catégorie,
-présente des spécificités, qualitatives et quatives, a la fois culturelles, sociales,
organoleptiques, de transformation, etc. qu'ipestsible de classer selon une typologie,
- posséde des caractéristiques qui le distingieproduits similaires : il est original,
- voit sa typicité reconnue par un groupe d'acteimpligués (consommateurs,
producteurs, transformateurs...).

VI. Les caractéristiques du terroir

On pourrait retenir comme base de départ, a enrnmioigressivement, une série de criteres a
retrouver de facon plus ou moins intense dans ehtagoir:

VI. 1. Espace géographique délimité :
Le terroir peut se localiser et se délimiter gépgrguement (géographie physique et géographie
humaine). La délimitation doit notamment prendre @mpte la communauté humaine
concernée et sa dynamique de développement toahtagtie les caractéristiques physiques
(climat, ressources du milieu...). Les systemesisegg, les paysages, les structures foncieres et
d'exploitation du sol sont notamment de caractguss importantes (Béranger Ca&t2008).

VI. 2. Une dynamique collective d'une communauté humaineusour d'un projet et
d'une identité
C'est le phénoméne de base d'un terroir ; ce ssnhdmmes qui sont le fondement de la
construction du terroir, par une prise de cons@erallective d'une identité partagée et ancrée
par les acteurs économiques et sociaux. Cette dgoans'inscrit dans la durée et trouve
généralement ses racines dans le patrimoine lysiiocal. Le terroir est un espace de lien
social, un espace dynamique en évolution, et nerréserve (Béranger Cadt 2008).
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VI. 3. Savoirs collectifs mobilisés par un projet, deactivités des produits matériels et
immatériels originaux

Le terroir est un espace de savoirs, de traditiatimnovation ; Il est I'espace de rencontre entre
les savoirs. Il représente le vécu du terroir etistage. (Béranger C. at, 2008).

VI. 4. Ressources naturelles spécifiques activées ethiisées
Les terroirs sont des espaces et des démarchesédengtion et de réactivation de la
biodiversité, de mobilisation des ressources nlégrespécifigues du territoire et de leur
valorisation a travers les activités humaines fesdsur les savoirs collectifs et la volonté
d'exploiter les potentialités locales (Bérangealg2008).

VI. 5. Mise en ceuvre de systémes sociotechniques
Systemes sociotechniques mis en ceuvre pour prodesréiens intégrant la nature et la culture,
valorisant la diversité biologique et la diversitditurelle : il faut pouvoir les appréhender, les
décrire et les comprendre dans la complexité desactions entre facteurs naturels et facteurs
humains (Béranger C.at, 2008).

VI.6.0riginalité, typicité, réputation
L'originalité, la typicité, la réputation des bieas produits issus de ce terroir des spécificités
identifiables, une reconnaissance par les marchdsseconsommateurs, une valeur ajoutée
appréciable, une « qualité » non délocalisableg, eontribution a la culture alimentaire et
artistique. Sans se limiter aux terroirs qualifg@s des systemes et produits agro-alimentaires,
mais en considérant aussi par d'autres produitgices ou biens culturels actuels ou potentiels
(Béranger C. edl, 2008).

VI. 7. Produits et services pour le développement du terio
Une combinaison des divers produits, services @négs permettant un développement global
et durable du terroir : la formation de modélesbams complexes territorialisés tels que les «
paniers de biens et de services» assurant unéneepias-value encore appelée rente de qualité
territoriale, reconnue par les consommateurs ejarsaproduisant de la valeur ajoutée globale et
un patrimoine commun territorialisé, des biens fmsbet privés associés (Béranger Cakt
2008).

VI. 8. Organisation de la gouvernance collective
Elle doit étre en liaison avec des politiques ragles, nationales et internationales. La
combinaison des divers pouvoirs publics et privatow du projet de développement. Les
mesures de protection de la propriété intelleatyelé la nature et de la culture spécifiques a ces
terroirs. Les modes de rémunération des aménitéss ehoyens d'incitation au développement
local, dans la concurrence internationale (Bérafgestal, 2008).

Le terroir exerce une sorte de lien pour les prsdissus de son aire de définition et de
délimitation. C'est une sorte de relation qui sedtientre les produits dit de terroir et leur nailie
(Béranger C. edl, 2008).
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VILI. Outils de protection des produits de terroirs

Les appellations d'origine et les indications gapgrques sont des signes publics dont le titre de
propriété intellectuelle est inaliénable et colfedts désignent un nom d'un lieu réputé donnant
des caractéristiques particulieres a un produitdéeeloppement du systeme des indications
géographiques est avantageux pour les territolesscollectivités, les consommateurs et les
producteurs. Ces atouts ne s'arrétent pas seulem&ntdéfense communautaire du nom du
produit contre les imitations et les fausses inthos (Scudeller A., 2009).

L'Appellation d'origine protégée (AOP) et l'indiat géographique protégée (IGP) assurent la
protection d'une relation a un lieu. Elles désigrientes deux « le nom d'une région, d'un lieu
déterminé ou dans ces cas exceptionnels, d'un paysert a désigner un produit agricole ou
une denrée alimentaire originaire de cette régierce lieu déterminé ou de ce pays ».

VII.1. Définitions internationales
VII. 1.1. Appellation d’origine (Arrangement de Lisbonng

Au sens de l'Arrangement de Lisbonne, I'appellatidiorigine est la dénomination
géographique d'un pays, d'une région ou d'uneitécadrvant a désigner un produit qui en est
originaire et dont la qualité ou les caractérest stus exclusivementou essentiellementau
milieu géographique, comprenant les facteurs nigtatdées facteurs humains.

VII. 1.2. Indication géographique (OMC) (Article 22.1 dd’accord sur les ADPIC):

Indications qui servent a identifier un produit com étant originaire d’'un territoire d’un

membre (de I'OMC) ou d’'une région ou localité detegitoire, dans les cas ou une qualité,
réputationou autre caractéristique déterminée du progeitit étre attribuée essentiellement a
cette origine géographique.

VII. 2. Les produits du point de vue réglementaire :

Encouragées depuis 1992, par la mise en place dfé@gkementation européenne sur la
protection de l'origine géographique des produies bmbreuses initiatives collectives ou

individuelles ont cherché a protéger leurs prodpidés des signes de qualité et dorigine.

(Scudeller A., 2009). L’ensemble des moyens d’actiégislatif européen repose sur 3 signes de
gualité :

VIl. 2.1. I'AOP (Appellation d’Origine Protégée):

Dont la philosophie est de protéger un produit uajqion reproductible dans un autre terroir. La
totalité du processus de la productwit s’y dérouler dans une seule et méme région ou la
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cohérence et linfluence des ressources locales laswualité de produit sont démontrées.
(Origine de la matiére premiere locale et fabrarasur place). (Bérard L. et al, 2009).
Donc on peut dire que :

L’AOP sert a désigner un produit agricole ou uneréde alimentaire :

» Originaire de cette région de ce lieu déterminél@ge pays ;

e Dont la qualité ou les caracteres sont dus esfientient au milieu géographique comprenant
les facteurs humains ;

* Dont la production la transformation et I'élabooationt lieu dans I'aire géographique.

VII. 2.2. I'IGP (Indication Géographique Protégée) :

Basée principalement sur la réputation du produit,son histoire qui lui conferent des qualités
particulieres (la matiére premiére n’est pas oldigament originaire de la région). Elle
n'impose pasque I'ensemble des opérations de productoit se dérouler dans une zone
unique. (Bérard L. et al, 2009).

Donc I'IGP doit étre :

- Originaire de cette région de ce lieu détermindéle ce pays ;

- Dont une qualité déterminée, une réputationbaté® a cette origine géographique ;

- Dont les opérations de production (la productlartransformation et I'élaboration) ne sont pas
nécessairement tous ont lieu dans I'aire géograghiiglimité.

Les regles de I'UE applicables a la délimitatde la zone en termes de choix entre IGP
(Indication géographique protégée) et AOP (Appielilat’origine protégée) sont définies de la
maniéere suivante:

¢ IGP:a minima, la phase la plus importante de prodong®déroule dans le territoire.

» AOC: toutes les étapes de la production sont menéete sgrritoire (tous les ingrédients
doivent normalement provenir de la zone délimité&exception des composants secondaires
comme le sel ou d’autres ingrédients ou les resssune pouvant pas étre et/ou n'ayant jamais
été produits dans la zone délimitée). (FAO, SINEIR2BG09).

VII. 2.3. la STG(Spécialité Traditionnelle Garantie) :
Quant a elle, protéege une tradition. Le produitt goesenter une certaine spécificité qui le

distingue d’autres produits ou denrées similairagcune obligation d’origine géographique
n'est mentionnée. (Fort F. et Rastoin J.L., 2005).

VIII. Les IG, outils de développement local :

Pour Fonte M. (2008), I'objectif premier des labéds a 'origine est la valorisation économique
du produit local pour relancer le développemenméentien d’'une communauté et de son mode
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de vie. Les dimensions environnementales et sacialevoient a des objectifs de second ordre,
les IG pouvant d’ailleurs étre tout autant bénéfgjque néfastes pour ces dimensions.

Le développement local résulte de la conjonctianeemne capacité locale d’organisation et des
opportunités institutionnelles. Il faut signaler, ile réle important des collectivités territoriale
dans le développement local. « Le développementl lagst un processus endogéene
d'accroissement durable du bien-étre d'une comné@mafiPrévost Ph., 2001).

Dans le contexte européen, différentes justificetides politiques de certification de I'origine
sont apparus, successivement, en un siécle datidis de ces dispositifslacréglementation des
échanges et de la concurrence (droits de propriétéustrielle et protection des
consommateurs), la maitrise de I'offre sur les rhascagricoles, le développement territorial
(local, régional ou rural),la conservation des reassces (patrimoine naturel et culturel) »
(Sylvander B. etal.,2006).Ces justifications ou objectifs, apparusfagon diachronique en
Europe, apparaissent synchroniguement dans lessiliép de protection des IG des pays du Sud
(Fournier S. eal.,2009).

Plusieurs propositions tendent a justifier le rptesitif des IG sur le territoire : de garantie
d’origine et de savoir-faire, ces produits sontsidérés comme des outils de développement
rural a part entiere puisque l'activité généréesiaque I'image positive véhiculée aupres des
consommateurs et des touristes font de ces fildegsnstruments susceptibles de contribuer au
développement du tourisme local et au maintien pgsulations, notamment dans des zones
rurales fragiles.

En effet, les professionnels du tourisme, a laeazie d’éléments de différenciation territoriale,
retrouvent dans ces produits un élargissement aférd’ touristique locale tandis que les
agriculteurs, encouragés par une production remtablla population locale pouvant jouer le
réle « d’'ambassadeur » des produits aupres destemiseront plus attachés a ce territoire riche
et productif.

Le produit peut étre analysé par son r6le dansréation d’externalités positives pour le
territoire, des opportunités de diversificationrdiieu rural et la mise en réseau de différentes
activités et institutions au sein d’un méme espa&malyse institutionnelle du processus de
création d’externalités positives met en jeu ttgmes de ressources combinées : les ressources
exogenes qu’elles soient valorisées ou latentesielgsources productives (produits et services
marchands) et les biens ou services publics. lrawntéon entre les producteurs ou gestionnaires
de ces biens doit étre caractérisée clairement(feec B., 2002).

Des outils de développement rural de type « rol@® saveurs » peuvent étre mis en place
autour du produit, et avoir un effet sur la rev#afion ou le maintien d'une diversité
économique et sociale en espace rural. Ces ootilssouvent le fruit de politiques incitatives
reprises a échelle locale dans le cadre de propdectifs (Arfini F.et al, 2002).
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IX. Impacts sur le territoire : Identification des impacts qualitatifs et dynamiques

Il s’agit de plusieurs qualités des IG qui contehtiau développement territorial :

* Les produits de qualité liés a un territoire pettent, en premier lieu de qualifier et de
représenter leur territoire, notamment en termeasodieriété pour les consommateurs et/ou les
touristes. (Développement du tourisme local)

* Ensuite, ces produits représentent égalememésgdents. L'IG en tant que vecteur identitaire
peut étre une composante importante du lien s@ciachelle d’'un territoire (élément de
fierté), qui participe au maintien de la populaté&iablie sur place.

* L’IG a aussi permis de mettre en évidence tcutgbrtance de I'ouverture de I'agriculture au
tourisme; une conception a l'origine d’'un débatagrorsalable jusqu’a nos jours.

* Enfin, la production des produits sous signe al@itg est a I'origine du maintien de I'activité
dans certaines filieres vouées a la disparitionmaetien concerne autant I'activité agricole
gue I'activité économique dans son ensemble.
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Conclusion

Dans ce chapitre, nous avons passé en revue umiglesge définitions et notions nécessaires a
la compréhension de notre étude. Ainsi, hous avargue le terroir est un espace géographique
delimité d’un territoire donné ou une communauténaime a construit au cours de son histoire
un savoir intellectuel collectif de production, é@sur un systéme d’interactions entre un milieu
physique et biologique, et un ensemble de facteumsains. Les savoirs faire mis en jeu révélent
une originalité, conferent une typicité et engentlitee réputation pour un produit originaire de

ce terroir.

Le territoire est aujourd'hui au cceur des préodimps des scientifiques, des politiques, mais

également des acteurs économiques. Il y a de rdadtipodes d'ancrage d'un produit dans sa
région.

Les (IG) constituent un moyen de développement aireontribuent a la fois au développement

economique par la valorisation des produits, a #aagement du territoire, a la préservation de
'environnement et de la vie sociale par I'ensentd@eratiques qu’ils encouragent.

Dans le chapitre suivant, on va voir I'état d’avament de la réglementation nationale et
internationale qui régit les produits de terroitest I1G.
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Chapitre 3

Réglementation nationale et internationale

Introduction

Ce chapitre présente les dispositifs reglementatdes conventions en matiére de protection
des indications géographique au niveau mondiaheAlgérie. D’abord, nous allons décrire la

situation actuelle de la protection internationdks indications géographiques. Les pays du
monde ne se sont pas encore entendus sur ladotilg questions relatives au niveau de
protection, aux produits et aux procédures de lishgébn. Différents instruments Iégislatifs ont

été proposés et/ou adoptés par divers pays pouresiee en conformité avec les accords
ADPIC (Accords sur les droits de propriétdellectuelle appligués au commerce).

Ensuite, nous allons essayer de nous positionnes t&a contexte algérien, I'Algérie, étant
réputée pour la richesse et la variété de ses RsathiTerroir

L'Algérie est membre de I’Arrangement de Lisbonr®&@). Elle dispose d’un dispositif dense
de prise en charge de la qualité. Ces derniéredeanmine démarche institutionnelle globale se
met en place a la faveur des réformes notammeméMae compléte des textes juridiques
existants, la production de nouveaux textes et igeren place de nouveaux organes et de
nouvelles missions pour promouvoir les réegles derié alimentaire, de qualité de produit et de
loyauté du commerce.
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|. Dispositifs de protection et premieres conventionsiternationales :
l.1. La convention de Paris (signée en 1883) :

La Convention de Paris pour la protection de Ilgppébé industrielle est la premiere convention
multilatérale qui met en place une protection dppe pour les IG. Mais celle-ci, n'a été
introduite dans la Convention que lors de la révisie 1925 et s’applique aux « indications de
provenance » (Kalinda F., 2010).

Depuis 1970, la Convention d’'Union de Paris (CP&t)gggrée par I'Organisation mondiale de la
propriété intellectuelle (OMPI) qui siege a Genéve.

[.2. Arrangement de Madrid :

L’Arrangement de Madrid concernant la répressios ihelications de provenance fausses ou
fallacieuses est conclu en 1891 dans le cadre Genaention de Paris. Cet arrangement tente de
rectifier les lacunes de Convention d’'Union de P&OPU).
On peut résumer les principales lacunes de caetgeraent comme suit :
* une trop faible protection des appellations d’ergghotamment pour les produits non
viticoles. (Geuze M., 2009)
* la non sanctionne des indications de provenancenggagnée de termes « genre »
ou « style » qui induisent le consommateur en er{dbert H., Petit M., 2005).

1.3. L’Arrangement de Lisbonne :( signé en 1958)

Concerne la protection des appellations d’origihdear enregistrement international. Il est
conclu dans le cadre de la Convention de Parisoithpte 22 Etats signataires, dont I'Algérie

Cet accord met en place un mécanisme de protegtévoyant un enregistrement international
des appellations d'origine aupres du bureau intenmal de I'OMPI. La procédure
d’enregistrement est détaillée dans l'article 3 du reglement et dans le Réglement d’exécution
de I'Arrangement de Lisbonne concernant la pratectdes appellations d'origine et leur
enregistrement international (texte en vigueurdejanvier 2010).

l.4. L’accord ADPIC et les indications géographiqus :

L’accord sur la propriété intellectuelle liées aammnerce (ADPIC) est mis en ceuvre dans le
cadre de 'OMC et non dans celui de I'Office Mondla la Propriété Intellectuelle (OMPI).

Dans la (partie Il, section 3, art.22.1) de l'act@n trouve la définition des indications
géographiques qui est comme sudiservent a identifier un produit comme étant aragie du
territoire d’'un membre, ou d’une région ou d'uneddité de ce territoire, dans le cas ou une
gualité, une réputation ou autre déterminée dadpit peut étre attribuée essentiellement a
cette origine géographigue (Annexe 1C — Article 22).
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Cette définition est inspirée de celle de I'app@lla d’origine dans I'arrangement de Lisbonne
mais elle est suffisamment large pour recueilidiiésion de tous les membres de 'OMC.

Selon Kalinda F. (2010), la définition apparaitneoe la synthése des concepts juridiques
d'indication de provenance et d'appellation d'oggitel qu'ils sont réglementés dans les
instruments juridiques internationaux administrés IfOMPI et transposés dans les différentes
législations nationales. Elle englobe toutes ledégmies d'indications géographiques
(appellation d'origine, appellation d'origine pgdé, indication géographique protégée,
appellation d'origine contrélée, indication de moance, etc.). Elle est généralement acceptée
par tous les membres de I'OMC parce gu'elle efisanfment large pour accuelllir les diverses
approches de protection nationale existantes.

L’accord de 'OMC prévoit deux niveaux de proteatio

- Une protection de base mentionnée dans la pastsedtion 3 I'Arti 22-2 et 22-3 pour toutes
les IG qui impose I'obligation de protéger les Iflvae ne pas induire le consommateur en
erreur et toute utilisation qui constitue un aaecdncurrence déloyale
La protection dite« additionnelle », concernant iledications géographiques des vins et
spiritueux : c’est une protection plus élevéeetfarcée a certaines exceptions pres, ces
indications doivent étre protégées méme si unesatiibn abusive ne risque pas d’induire le
consommateur en erre(la partie Il, section 3 Arti 23).

L’article 24 (la partie I, section 3) prévoit uertain nombre d’exceptions a la protection des
indications géographiques qui est devenu génénguians le cas d’'un nom est déja enregistrée
en tant que marque de fabriqgue ou de commerce.

v' Seule la protection additionnelle des IG pour l@ss\et spiritueux constitue donc un
véritable progres, puisqu’elle protege les IG oeribut usage abusif, indépendamment
d’'une tromperie du public ou d’'une concurrence yile. (Legrand S. et al, 2010).

Il. Politiques internationales : conflits marques et idications géographiques a 'OMC
II.1. Etablissement d’un registre multilatéral deslG

L’article 23.4 de l'accord sur les ADPIC, prévod tréation d’un registre multilatéral d’'IG
protégéeslLes débats au sein du Conseil des ADPHEordeen grande partie appuyés sur trois
propositions, (Arhel P., 2009).

La Comité Européenne (CE) a présenté en juillet81@8e proposition visant a négocier la
création d’'un registre multilatéral. L’approche ldeCE est largement soutenue par la Bulgarie,
Cuba, I'Egypte, la Géorgie, I'lslande, I'Inde, landaique, le Kenya, le Liechtenstein, Maurice, le
Nigeria, le Pakistan, le Sri Lanka, la Suisse,Uaqlie et le Venezuela.(Legrand S. et al, 2010) ;
Ces membres de I'OMC sont favorables a la créadian registre multilatéral conforme a la
proposition des CE, uniquement si I'extension dprtatection des IG est effectivement mise en
ceuvre et quils obtiennent I'assurance que le tegenvisagé sera étendu aux IG des produits
intéressant leurs économies. (Legrand S. et a))201
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En mars 1999, les Etats-Unis et le Japon ont démaséroposition portant sur la création d’'un
systeme non contraignant selon lequel les memlad©MC peuvent communiquer leurs IG a
'OMC. Cette derniére pourrait, bien entendu, rétmutes les données et maintenir la banque de
données a titre de source d’'informations pour lésea membres de I'OMC. Elle n’aurait pas
d’effet véritablement contraignant. (Legrand SaleR010). Le Canada et le Chili en juillet 1999
ont soutenu cette proposition.

Il est & noter que cette proposition ne soutiestlji@ée selon laquelle le registre devrait assurer
un niveau plus élevé de protection des IG que eaisiiré par I’Accord sur les ADPIC.( Legrand
S. etal, 2010)

De son coté, Hong-Kong a proposé un systéme votentie notification de toute indication
géographique nationale pour les vins et les spmitu L'obligation d'attribuer des effets
juridiqgues aux enregistrements ne serait impératjue pour les membres choisissant de
participer au systeme (Arhel P., 2009).

Faute d'accord sur de nouvelles propositions, issudsions se poursuivent lors de séries de
réunions en conseils spécialisés. Les débats pateres niveaux d’obligation, les colts et les
procédures (llbert H., Petit M., 2005).

II.2. Extension de la protection des indications gggraphiques aux produits autres que les
Vins ou spiritueux

Les membres de 'OMC ne se sont pas encore entesgiusa question de savoir si les

négociations devaient également porter sur I'extensl’'un niveau élevé de protection aux

produits autres que les vins ou les spiritueudlesHont toutes deux I'objet de vives discussions
dans le Programme de Doha. (llbert H., Petit MO3)0

Ainsi, un certain nombre de pays (108 au total)hattent aujourd’hui d’étaler la protection
additionnelle a 'ensemble des IG, parmi lesqueldrouve bien sur 'Union Européenne mais
aussi la Suisse, et divers pays en développemeaenietpays du Maghreb, I'lnde, la Turquie ou
encore le Sri Lanka. Ces pays en développementesoatfet préoccupés par le comportement
de certaines multinationales qui n’hésitent paaige foreveter des noms d’IG et a vendre des
produits sous ces marques en usurpant leur réputdts considérent que la question de la
protection d’autres produits n'a pas été régléendmiere adéquate dans le cadre du cycle
d’'Uruguay quand ils ont plaidé pour la protectidis@ue de tous les produits. (Legrand S. et al,
2010).

Les opposants a I'extension sont composés esdemteit des pays du « nouveau monde » (11
pays et non des moindres : Etats-Unis, Australemada, Argentine etc....). lls considerent que
le niveau de protection existant est suffisantigtime protection accrue induirait de nouveaux
co(lts issus par exemple du chevauchement aveoitadds marques (codts relatifs notamment a
la tenue d’un registre des appellations d’origifie¢grand S. et al, 2010).
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Tous ces points de négociation sont en suspenspasions opposent les défenseurs d’'une
protection renforcée des indications géographiqu#s, Chine, Thailande, Inde etc.) et les
défenseurs des marques (USA, Australie etc.). Ghamoupe de pays campe sur sa position.
(llbert H., Petit M., 2005).

Malgré cette volonté politique affichée, aucuneesse ne semble venir dénouer les conflits. |I
s’agit pour I'UE d’obtenir une protection plus efiice par les indications géographiques afin de
se prémunir de nouveaux emplois abusifs d'IG, iet@ se positionner toujours sur les marchés
de produits de qualité dans les échanges interraatio (llbert H., Petit M., 2005).

I1.2.1. Arguments du panel « Indications géographiques »

Selon llbert H. et Petit M., (2005), les plaintag été adressées initialement par I'’Australie en
juin 1999, puis soutenues par les Etats- Unis. Deaites ont été déposées l'une se référant a
la plainte australienne et I'autre a la plainte aocaéne.

En vertu du principe du traitement national, le gdastondamne la réglementation UE comme
étant discriminante envers les ressortissants @gs fiers, car il faut que les indications
géographiques de I'Union Européenne soient recanpaeles pays tiers et que les demandeurs
des pays tiers passent par leurs autorités natignet que les organismes de contrdéle soient
agréés par les gouvernements.(Kalinda F., 2010).

Les remarques du groupe spécial « Communautéséampps — protection des marques et des
indications géographiques pour les produits ageat les denrées alimentaires »vont a I’
opposé du reglement des Communautés européennks appellations d’origine des produits
agricoles et des denrées alimentaires reglementn(@&81/92 corrigé par le reglement CE n°
692/200).

Malgré les modifications apportées par 'UE en 20@3 plaignants alleguent que le régime
communautaire établit une discrimination entreressortissants des Etats membres des CE et
ressortissants des Etats tiers s’agissant de fatrement et de la protection des IG attachées
aux régions situées hors du territoire communaaitair

Les conclusions du panel peuvent étre regroupédesratde deux axes :

- Compatibilité avec les regles de 'OMC des exagEnde réciprocité et d’équivalence de la CE
en matiére d’enregistrement d’'IG de pays tiers :

Le panel considere que le reglement 2081/92 de’€df pas conforme aux regles de I'OMC sur
4 points :

!Le terme « panel » se référe aux procédures desmegts des différends de I'Organisation
Mondiale du Commerce. Il s'agit de fait des rapp@tiablis par les Groupes Spéciaux selon les dmjles
I'organe du reglement des différends de 'OMC
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» conditions d’équivalence et réciprocité en ce quicerne la possibilité d’obtenir une
protection ;

* la procédure de demande d'enregistrement en cellegwegige un examen et une
transmission du dossier par un gouvernement ;

» la procédure d’enregistrement en ce qu’elle exige vwérification et une transmission des
objections par un gouvernement ;

» les structures d’inspection en ce que la CE exigeparticipation des gouvernements.

[1.2.2. Coexistence entre I1G et marques :

Le panel rejette en effet 'argument des USA ebne@it la possibilité pour les CE de permettre
la coexistence. Les plaignants donnent la pricait&k marques et les CE aux indications
géographiques.

Donc un nouveau réglement (CE n° 510/2006) pubhé nears 2006 suivi des régles
d’application en décembre 2006 (le reglement CE389/2006) avalise la mise en conformité
juridique avec les regles internationales. L’UnioBuropéenne ouvre son systeme
d’enregistrement aux producteurs de pays tiers poeren cohérence avec le principe de non
discrimination.

Il lui faut faire la preuve qu'un gouvernement d’'pays tiers a les moyens d’effectuer un
examen, de transmettre un dossier en vue d’'une rilamd’enregistrement sans avoir a se
soumettre a une structure d’inspection certifiéeegitralisée par une autorité publiqiébert

H., 2009)

I1.3. Protection d’une indication géographique dansson pays d’origine :

La protection d'une indication géographique dans pays d’origine mérite une attention
particuliere, puisque il est important que le pribgoit lié a cet endroit, ce qui suppose qu’il ne
peut pas avoir une autre provenance.

Le lien de dépendance entre une indication géograplprotégée et la protection dans son pays
d’'origine est aussi démontré par l'article 24.9 lthccord sur les ADPIC et le systeme
d’enregistrement international institué par I'’Arggment de Lisbonne.

II. Etat des lieux, dispositifs réglementaires et prossus de valorisation en Algérie :

L’Algérie est membre de I'Arrangement de LisbonBke dispose depuis la fin des années 1980
d'un dispositif dense de prise en charge de laitgual Ce dispositif réglementaire et
institutionnel concerne deux aspects importants :
» la protection du consommateur ;
* les preuves de la qualité des produits et descanadux consommateurs. (normalisation,
certification, auto contréle, accréditation desolaboires, protection phytosanitaire et
zoo) (Sahli Z., 2005).
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En Algérie, Une démarche institutionnelle globatenset en place aujourd’hui a la faveur des
réformes. Cette démarche concerne :
— larevue compléte des textes juridiques existdamimoduction de nouveaux textes,
— la mise en place de nouveaux organes et de noswvaliesions pour promouvoir les
regles de sécurité alimentaire, de qualité de predwe loyauté du commerce. (Sahli Z.,
2005).

lll.1. Les dispositifs juridiques et réglementaires relatifs a la valorisation de la qualité et
des produits de qualité

Pour les vins de qualité on cite :

- L'ordonnance n°70-55 du £ Aout 1970relative aux vins d’appellation d’origine garantie
prévoit des mesures empéchant I'utilisation d’'umdidation géographique pour des vins ne
provenant pas d’un lieu indiqué.

- Plusieurs décrets d’application du §' décembre 1970fixent les conditions d’attribution
de 07 appellations d'origine garantie (Ain Bessaoteaux du Zaccar, Médéa, coteaux de
Mascara, Dahra, monts de Tessala, et coteaux dec€&h). Ces appellations sont
réglementées et protégées aupres de 'OMPI.

— L’Ordonnance 76-65 du 16/07/1976relative aux Appellations d’origine prévoit les
mesures a empécher ['utilisation illicite d’unepafjation d’origine ou son utilisation de
maniére a tromper le public sur l'origine véritablen produit. (Concernant principalement
les vins d’appellations d’origine garantie : 7 VADG
A la suite de cette Ordonnance, il est initié padrhinistration agricole un processus
d’actualisation et/ou d’élaboration d’'une réglenagion spécifique aux principales filieres de
produits de qualité (notamment les filieres : vitigole, oléicole, dattier, fruits et léegumes
primeurs...).

- Le Décret 76-121 du 16/07/197&latif aux modalités d’enregistrement et de paation

des Appellations d’origine et fixant les taxes feegntes (mais qui ne concerne en fait que les

VAOG).

Ce dispositif réglementaire permet a I'Etat cedésxercer ses prérogatives traditionnelles de
puissance publique et d’exercer les contrOles d#itquy afférents. Cependant, il parait étre
encore inachevé et n’inclut que de facon aléateselémarches de labellisation et de promotion
des produits de terroir. (Sahli Z., 2005).

Par ailleurs, il apparait que peu de produits aiit ieellement I'objet de textes spécifiques
relevant de la réglementation verticale et horialentspécifiant la qualité intrinséque des
produits, notamment les produits agricoles et dgneataires de qualité. Or, c’'est la un des
probléemes importants qui rend aléatoire tout cdatdie conformité a la qualité et a I'origine
géographique des produits. (Sahli Z., 2005).
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Encadré 1 :enregistrements effectués par I'Algérie (7 AOG) e973

LA FILIERE VITI-VINICOLE

7 VAOG : reglementation et enregistrement par INAPI

Appellation d’origine des vins

Texte reglementgoar AOG

Coteaux de Mascara

décret n°70-189 du ler décettimie

Coteaux de Tlemcen

décret n°70-192du ler décdaibeée

Coteaux du Zaccar

décret n°70-187 du ler déceraibéel

Monts de Tessala (a I'ouest)

décret n°70-191dul&eembre 1970

Ain Bessam - Bouira

décret n°70-186 du ler décermdv®

Dahra (centre-ouest)

décret n°70-190du ler décemrdrte

Médéa

décret n°70-188du ler décembre 1970

Exemple d’enregistrement international en vertu dusystéme de Lisbonne:
Monts du Tessala (AO No. 569)

* Produit enregistré le12 mars 1973

» Détenteur : Institut de la vigne et du vin (.V.V.),
88 rue Didouche Mourad, Alger (actuellement
ITAFV)

e Zone de production :territoire des sections d’Ain
El Berd, Sidi Ali Bousidi et des crétes des
Berkeches de la wilaya d'Oran

« Base juridique : Loi No. 62 157 du 31 décembre
1962.

Source : (Hamdani H., 2012)
[1l.2. Les dispositifs institutionnels: (ne concenent pas exclusivement les IG)

1.1 ’'organe de normalisation et de propriété indubériet ses comités annexes :
» Office national de la propriété industrielle (ONBI§e par le Décret 63-248 du 10/07/1963 ;
* Institut national de la normalisation et de la Pt industrielle (INAPI) crée par
I'Ordonnance 76-62 du 21/11/1973 ; Un Institut alkge de la normalisation (IANOR) crée
par le Décret 98-68 du 21/02/1998, avec commibation principales :
v’ Examen des demandes de protection d’'invention ;
v Examen des demandes de dépbts de marques de detsingdéles industriels et
d’appellation d’origine ainsi que leur publication.

2. L'Office National du Droit d’Auteur (ONDA), avecotnme attributions la protection des
ceuvres et du patrimoine

3. Le Centre national du registre du commerce (CN&RQDY) relevent les marques de fabrique, de
commerce et de services, les noms commerciaux ldsntndications de provenance et les
appellations d’origine.
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l11.3. Les nouvelles mesures reglementaires en Algériecopcernant les IG) :

La loi n°_08-16 du 3 aolt 2008 portant orientation agricole

Dans les articles n° :32 et 33 du chapitre 1 (dle tvV des mesures structurelles applicables aux

productions agricoles)

« Article : 32 Pour la valorisation et la promotion des produgsales et des produits d'origine

agricole, il est institué un systeme de qualitépmprimet:

* De les distinguer par leurs qualités ;

» Drattester des conditions particulieres de leurdpmtion et/ou de leur fabrication et ce,
notamment en matiere d’agriculture biologique ;

» De définir des mécanismes de tracabilité prouvagarntissant leur origine ou terroir ;

» Drattester que leur production et/ou leur fabricata été opérée selon les savoir-faire et les
modes de production qui leur sont associés.

Article : 33 Le systeme de qualité des produits agricoles ougihe agricole, institué par les

dispositions de I'article 32 ci-dessus, comporte :

* Des labels agricoles ;

* Des appellations d’origine et des indications gaphbques ;

» Des prescriptions permettant de déclarer le caadi produits d’agriculture biologique;

 Des meécanismes d’évaluation de la conformité awgiemdents techniques ainsi qu.aux
labels, aux appellations d’origine, et aux presmis relatives aux produits d’agriculture
biologique;

* Des mécanismes permettant leur tracabilité.

Le systeme de qualité des produits agricoles ouigif® agricole est fixé par voie

réglementaire. »

L'arrété n:° 1005 du 25 novembre 2008ixant les modalités et les procédures d’attrimutiies
IG des produits agricoles.

Dans cet arrété figure la définition des IndicatiG@ographique, ainsi la définition d’un
groupement des producteurs autour d’un produitalgi fait I'objet d’'une I1G.

o0 Article2 : Définitions :
« Indication Géographique IG : la dénomination dwaduit originaire, d’une aire géographigue
délimitée, dont le lien a l'origine est garanti pawe réputation, une qualité ou une caractéristique
spécifique et dont la production et /ou la transfation et/ou I'élaboration du produit ont lieu
dans cette méme aire géeographique. » cette définitonne les possibilités de choix entre les
différents signes par les différentes combinaigprgxistent.

« Groupement : toute organisation de producteursl que soit sa forme juridique ou sa
composition concernée par le produit agricole othjeprésent arréte. »

Dans l'article 3 de méme arrété on trouve queoutet personne physique ou morale ou
groupement peut introduire une demande d’enregieiné pour les produits agricoles produits
au sens de larticle 2 alinéal auprés de la doecties services agricoles de la wilaya
comportant un Cahier des charges. »
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Le Cahier de charges selon I'article 4 doit comgroail moins les éléments suivants :

* Le nom des demandeurs de l'enregistrement et leundents qui prouvent leur
représentativité¢  (carte producteurs de [I'enregistr@, fiche signalétique de
I'exploitation, évaluation des producteurs, évahratdes procédures sur au moins 2
compagne) ;

* La délimitation de I'aire géographique ;

* Le nom de I'lG sollicitée ;

* les éléments qui prouvent le lien avec la régi@oggaphique ;

* Tous les documents techniques, économiques, hljsesiet juridiques qui prouvent le
lien entre le produit et son origine.

L’examen de la demande d’enregistrement et Cal@exharges se fait dans un délai de (2) mois
par le comité de contrdle, que fait 'objet d€%article.

Dans cet arrété est apparu aussi :

Dans le cas de refus de la demande d’enregistrelmanmité doit le justifier. Dans le cas de
l'avis favorable par le comté, une décision dibtttion d’'une IG est délivrée par le ministre
chargé de I'agriculture.

Le contrdle s’effectue par un institut techniquéaglisé pour garantir le respect de Cahier de
charges. Le produit bénéficiere d'lG doit porterurt® étiquette qui est fixé par voie
réglementaire.

Une suspension immédiate de l'utilisation de gmeaide qualité dans le cas de manquement
de Cahier de charges par les producteurs bérigdiciaine 1G.

Décision n : ° 142fixant la composition et le fonctionnement de deénechnique des IG des
produits agricoles.

Dans l'article 3 est mentionné que le comité esirgé de I'élaboration de Cahier de charges
référentielles pour I'octroi des IG, qui doit conn@s les éléments suivants :

Le nom du produit ;

La délimitation de I'aire géographique ;

La description du produit et de ses caractérissqu
La description de méthode d’obtention du produit ;
La détermination de I'organisme de contrdle ;

Les éléments relatifs a I'étiquetage.

Le reglement intérieur de comité technique des |G ek produits agricoles :

Le réglement fait I'objet de définir les modalitéle fonctionnement du comité technique
conformément al’arrété n:° 1005 du 25novembre2008.
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Selon larticle 2 du % chapitre la définition de comité technique qui @pp comme suit : « le
comité technique est l'organe chargé de la miseomivre et de contrdle de processus
d’obtention d’une IG des produits agricoles. »

L’article 9 du £’ chapitre: Pour la mise en ceuvre des travaux fiekatiobtention d’une IG des
produits agricoles, le comité s’appuie sur lesitimst spécialisés par filieres de produits solicit

* Produits animaux ou d’origine animale : ITELV et BRG ;
» Grandes cultures : ITGC ;

e Cultures pérennes : ITAFV ;

e Cultures maraicheres : ITCMI ;

* EtI''TDAS pour les dattes.

Dans le cas de nécessité d’autres institutionsepeLétre sollicité.

Article 10:

Dans le chapitre 2 : les institutions spécialis#r@spour principales missions :

» de contribuer a I'élaboration de la réglementat@ative aux indications géographiques ;

» d'élaborer les Cahiers des charges référentiels pieduits agricoles pour ['octroi
d'indications géographiques ;

» de veiller au respect des dispositions du Cahigictiarges ;
» d'effectuer les visites sur les parcelles des ptedoncernés aux moments opportuns

* du suivi et d'évaluation de la mise en applicatlen IG attribués ;

» d'établir des rapports périodiques ainsi qu'un eapimnal qui seront porté a la connaissance
du comité technique.

[11.3.1. Le systéme de qualité des produits agricoles ouatligine agricole par les signes
distinctifs décret exécutif n° 13-260 du 7/07//2013

Le présent décret a pour objet de fixer le systdmgualité des produits agricoles ou d'origine
agricole.
Selon l'article 2 du chapitre 1, Il est entendu pgsteme de qualité des produits agricoles ou
d'origine agricole, leur reconnaissance par lesesglistinctifs suivants:

- l'appellation d'origine (AO) ;

- I'indication géographique (IG) ;

- I'agriculture biologique (AB) ;

- les labels agricoles de qualité.

Au sens du présent décret, I'article 3 du chafities définies comme suit:
* Logo : sans préjudice des dispositions réglementairesgereur, le logo est la représentation

graphique qui sert a identifier de maniere uniquepwoduit ayant bénéficié d'un des signes
distinctifs prévus par les dispositions du préskaret.
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» Appellation d'Origine (AO) dénomination géographique d'une région ou d'umalité,
servant a désigner un produit qui en est originairdont la qualité, la réputation ou les autres
caractéristiques sont dus exclusivement ou esflentent au milieu géographique comprenant
des facteurs humains et des facteurs naturels @t ldoproduction, la transformation et la
préparation ont lieu dans l'aire géographique déderen conformité avec un Cahier des charges
d'appellation d'origine.

* Indication Géographique (IG) dénomination servant a identifier un produit cométant
originaire d'un territoire, d'une région ou d'uoedlité, lorsqu'une qualité, une réputation ou
toute autre caractéristique déterminée dudit ptopleiit étre attribuée essentiellement a cette
origine géographique et que la production e Uotrdasformation et/ou la préparation ont lieu
dans l'aire géographique ainsi délimitée en contéravec un Cahier des charges d'indication
géographique.

* Agriculture Biologique « AB » : signe accordé aux produits répondant a des conditile
production biologique, prohibant les produits clyjoes de synthése et assurant la protection de
I'environnement en conformité avec un Cahier desges d'agriculture biologique.

[11.3.1 . Dispositions fondamentales du décret
» Demande de reconnaissance par groupements
» Traitement par commission nationale de labellisaibvalidation du Cahier des charges
» décision de reconnaissance
* Enregistrement (INAPI) et publication (3 quotidigns
* Publication J.O. / 6 mois (en I'absence d’opponsiki
* La certification
» Conditions d'opposition et de protection
» Systeme de contréle et sanctions
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111.3.3. Schéma fonctionnel du décret :

Etape 1: Reconnaissance du signe de qualité

Groupe de producteurs
| Avis favorable |

| | Diffusion Journaux (03) |
1

Dé artemen+d Commission nationale de

> e ) 2 > labellisation

I’agriculture
|
3

Enregistrement et publication au JO (6 mois)

Etape 2: Certification des produits

Agrément donné par MADR aprés avis
de la C.N.L

1. Organisme de certification et
Demande /producteur [€ de contrble agréé
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Conclusion

A travers ce chapitre, on a vu les dispositifs gggintaires en relation avec notre sujet de
recherche.

Au plan mondial, plusieurs points de négociatiomtsen suspens. Les défenseurs d’'une
protection renforcée des indications géographicqumsestent les défenseurs des marques.
Chaque groupe de pays campe sur sa position.

Dans le cadre des récentes négociations dans te aadsi bien de ’Adhésion de I'Algérie a
'OMC que de son partenariat avec I'Union Européeron enregistre une mise en place et/ ou
une revue de certain mesures reglementaires.

Le cadre juridique qui se met en place devratapagner de la diffusion des informations
relatives a ses objectifs, sa portée et caradtprest, ainsi que de mesures de renforcement des
compétences, tant pour les institutions publiques mpur les acteurs du systeme de production.
Le cadre juridique Algérien devrait étre [dus proche possible aux réglementations
internationales pour s’adaptées aux besoins et @iorités des marchés internationaux
concerneés.

En plus de I'enregistrement, le cadre juridiquanstitutionnel algérien devrait prévoir des regles
efficaces pour la gestion et le controle des IGca@anplément des actions menées par les acteurs
locaux en termes d’autocontréle et contrOles ir@srn

L’ensemble des résultats obtenus et les difféeremiesprétations attribuées seront présentés
dans les chapitres suivants.
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Conclusion de la premiere partie

Dans cette partie, nous avons tenté de présentendlement théorique de notre recherche en
introduisant un ensemble de concepts et en prédmanutilité, leurs liens et la logique de leurs
utilisations.

Ensuite, nous avons passé en revue un ensembl@&fihitichs et notions nécessaires a la
compréhension de notre étude. Ainsi, nous avongweule terroir est un espace géographique
délimité d’un territoire donné ou une communauténaune a construit au cours de son histoire
un savoir intellectuel collectif de production, é@sur un systéme d’interactions entre un milieu
physique et biologique, et un ensemble de facteumsains. Les savoirs faire mis en jeu révélent
une originalité, conferent une typicité et engentitene réputation pour un produit originaire de
ce terroir.

Le territoire est aujourd'hui au cceur des préodimps des scientifiques, des politiques, mais
également des acteurs économiques. Il y a de rfadtipodes d'ancrage d'un produit dans sa
région.

Dans cette partie nous avons vu |'état d’avancenumtla réglementation nationale et
internationale qui régit les produits de terroirles 1G. (Les dispositifs réglementaires en
relations avec notre sujet de recherche.)

Sur le plan mondial, plusieurs points de négoamlmtont en suspens et font I'objet de vives
discussions. Les défenseurs d’'une protection reééodes indications géographiques opposent
les défenseurs des marques. Chaque groupe degrape sur sa position.

Dans le cadre des récentes négociations dans te aadsi bien de ’Adhésion de I'Algérie a
'OMC que de son partenariat avec I'Union Européeron enregistre une mise en place et/ ou
une revue de certaines mesures reglementaires.

Les signes distinctifs de qualités sont définislpatécret exécutif n°13-260 du 7 Juillet 2013qui
fixe le systeme de qualité des produits agricoled’origine agricole.

Dans la 2™ partie de notre travail nous allons présentesitlzation générale et caractéristique
de la figue séche de Béni Maouche.

a7



Deuxieme Partie

La figue seche : situation générale et
caractéristiques locales



Introduction de la deuxiéme partie

Introduction de la deuxieéme partie

BN

Pour aborder le processus de labellisation en Agérous nous sommes intéressés a une zone
particuliére, c'est-a-dire un terroir réputé psaivariété de figue qui se préte excellemment eage.

Ce fruit appelé autrefois la BLANCHE DE BOUGIE gsbduit dans la daira de Beni Maouche. Elle est
connue aujourd’hui sous I'appellation de FIGUE SEEOBE BENI MAOUCHE. Cette figue seche est la
résultante d’'une combinaison harmonieuse entreilieunmaturel, des hommes et leur savoir faire iepu
des siecles, constituant une des nombreuses faatdidentité socioéconomique et culturelle de la
population de Beni Maouche.

Pour mieux appréhender la portée du sujet traiiés ravons structuré notre étude en trois
chapitres. Le 4éme chapitre situant ce produitsddifférents contextes a savoir, mondial,
national et régional.

Dans ce chapitre, nous allons présenter la praguet le commerce de la figue séche. Ensuite,
nous évoquons la production nationale et ses égokitiurant ces dernieres années. Enfin, nous
présentons la commune de Béni Maouche en termescadactéristiques naturelles et
socioéconomiques.

Dans le 5éme chapitre nous allons présenter $edtaés de notre enquéte.

L’essentiel de la production mondiale étassumé par les pays du Bassin Méditerranéen,
dans un premier chapitre nous présenterons la ptioduet le commerce de la figue séche dans
le monde. Il sera suivi par la présentation dertalpction algérienne et son évolution durant ces
dernieres années. C’est au niveau du territoir8é&e Maouche que notre étude achévera son
parcours afin d’aboutir aux résultats auxquels reomené notre enquéte.

L’enquéte proprement dite fut menée au mois d’'a2@il3. Les données qui ont en découlée
firent I'objet d’'un traitement pale logiciel XLSTAT version 2013.4.08, une partieulssment des
analyses fut réalisée a l'aide de cet outil. Leues a d’autres outils comme le logiciel MS Excekdion
2007 a été nécessaire pour poursuivre le traitedentonnées.

Le 6eme chapitre a eu pour obijectif l'illustratidn processus de mise en place de « I'indication
géographique » ou IG pour la figue séche de Bémiudae. Dans ce cadre, nous avons dans une
premiére phase identifiée sommairement la filidgged séche et I'organisation de ses différents
acteurs. Dans une seconde phase, nous élaboriertgpoiogie des exploitations enquétées. Sur
la base des critéres techniques et structurelsarictérisation de la diversité des exploitations
figuicoles de Béni Maouche rend compte des pagrdek structurelles et techniques de chacune
d’entre elles.
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Chapitre 4

La figue seche dans le monde et en Algérie

Introduction

Pour mieux appréhender la portée du sujet trdigstinécessaire de situer cette étude dans son
contexte : mondial, national et régional.

L’essentiel de la production mondiale estuesspar les pays du Bassin Méditerranéen.
Dans ce chapitre, nous allons présenter la pramuet le commerce de la figue seche. Ensuite,
nous évoquons la production nationale et ses égokitiurant ces dernieres années. Enfin, nous
présentons la commune de Béni Maouche en termescadactéristiques naturelles et
socioéconomiques.

En Algérie, sa production est concentrée dansdgeoms montagneuses de la Kabylie. C’est
justement la ou elle revét, pour des considéraiinsentaires, économiques et socioculturelles,
une grande importance pour la population locale.
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I. Données mondiales sur le figuier/figues
I.1. Production et superficie mondiale de la figa :

A I'échelle mondiale, la Turquie est classée premi®ducteur en 2011, avec une superficie
d’environ58 700 ha et une production annuelle diemv260 500 T. Cela représente 24 % de
production mondiale. Elle est suivie de 'EgyptéJdérie et puis le Maroc. L’Algérie, a produit
120 200 T sur une superficie de 46 300 ha. Paroragpla Turquie ou I'Egypte, le rendement
reste faible en Algérie et au Maroc.

Le tableau suivant montre la répartition des sugiedf (ha) des productions (en tonnes) et des
rendements (T/ha) pour les huit premiers pays mtedws de la figue fraiche dans le monde
(2011).

Tableau 2: Répartition des superficies (ha) des product{engonnes) et des rendements
(T/ha) pour les huit premiers pays producteursaadegle fraiche dans le monde (2011).

Position'/ Région Production| % Prodyction Superficies (ha Rendements T/hp
Productior @) Mondiale
1 Turquie 260 508 24 58 694 4.4
2 Egypte 165 483 15 28 479 5,8
3 Algérie 120 187 11 46 331 2,6
4 Maroc 114 770 10 51 449 2,3
5 Iran 75 927 7 18 666 4,0
6 Syrie 42 944 4 9 707 4.4
7 USA 35072 3 3480 10,0
8 Espagne 28 993 3 11761 2,5
Monde 1101697 100 386 737 2,8

Source :FAO stat. 2013

Le tableau 2 présente les 8 pays grands produdaleuigues. Leur production représente 76.6%
de la production mondiale estiméd 401 697Tonnes. La grande majorité de ces pays relevent
de I'espace méditerranéen. Parmi ces 8 grandsugteads, 4 pays seuls (Turquie, Egypte,
Algérie et Maroc) fournisser®60 948Tonnes de volume en figues, qui représente 68% d
production mondiale.

Les volumes en figues des grands pays productluta méditerranée représent808 812
Tonnes (95.5% de la production des 8 pays) so#%3de la production mondiale. Quant aux
superficies elles s’élevent225 087ha (98% des superficies des 8 pays) soit 58% darface
en figuier dans le mande. (Voir figure n°3)
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Figure n°3 : Répartition de la production de la figue fraiclamsl les 8 grands pays producteurs
de la figue fraiche en 2011

Autres
23%
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Iran
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Source : établie par nous méme a partir des doreétbleau?2

Figure n° 4: Répartition des superficies occupées par le figlaas 8 tops pays 2011 (%)
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Source : établie par nous méme a partir des doteébleau3

Les superficies mettent en relief 3 groupes de .pagspremier comprend les 4 pays grands
producteurs ave@84 953ha soit 81% des superficies des 8 pays et 48%a dmuperficie
mondiale en figuiers. Le second groupe a86c427ha (13.3% des superficies des 8 pays et
7.8% de la superficie mondiale) est représentd’jpan et 'Espagne. Le troisieme avég 187
ha (6% des superficies des 8 pays et 3.4% de larfezip mondiale) concerne la Syrie et les

USA.

I.2. Commerce mondial de la figue seche :

Dans le commerce de la figue séchée, la TurquieEtats-Unis et Iran sont les trois premiers
pays au monde. La Turquie, en tant que plus graadupteur, fournit plus de la moitié des
exportations en figues séchées (voir Tableau).
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Tableau 3: Commerce mondial (Exportations et importationsogmes) de la figue séche

Importation de la figue séche 201&xportation de la figue séche 2011
Pays Quantité Pays Quantité
(tonnes) (tonnes)
Allemagne 8667 Turquie 44821
France 7959 Etats-Unis d’Amérique 5393
Inde 5731 iI::mique d,)(Rép“b"q”"smz
ltalie 4657 Allemagne 2549
Etats-Unis d'’Amérique | 4382 Afghanistan 2107
Fédération de Russie |[3478 Pays-Bas 1999
Pays-Bas 2206 Gréce 1878
Suisse 2125 Espagne 1876
Canada 1733 France 800
Egl]”ge - RAS de Hong-) 55, Mexique 673
MONDE 71153 MONDE 76398

Source : la FAO stat. 2013

Les pays importateurs relévent des continents éermpameéricain et asiatique. L’on y observe 3
grands groupes remarquables dont le plus impoctamiprend I'Allemagne et la France (16626
T- 35%) avec 23.6% du volume mondiale. Le secondg concerne I'Inde, I'ltalie et les USA
(14770 T -35%) qui importent 21% des quantités dieles. Le dernier groupe contient 5 pays
(10904T -26%) qui n’en absorbent que 15.3%du niveandial. L'ensemble de ces 10 pays ont
importé pour 42300 tonnes de figues en 2011 rept@se59.5% du volume des importations
mondiales.

Figure n° 5 : Répartition des pays exportateurs de la figebeséans le monde en 2011

autres

France Mexique
Espagne o
o 1% 1% 12%
Pays- Grece \ \
Bas 2%

3% T~
Afghanistan
3%

Allermagne
3%
Iran

(Républiqu
e islamique
d')

7% .
Etats-Unis
d'Ameérique Turquie

7% 599%

Source : établie par nous méme a partir des domtestbleau
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Figure n°6 : Répartition des pays importateurs de la figwhsé&ans le monde en 2011

autres Allemagne
41% 12%

. Etats-Unis
Chine - RAS de Fédération de g Amérique
Hong-Kong Canada Suisse Pays-Bas Russie 6%
2% 2% 3% 3% 5%

Source : établie par nous méme a partir des doreétbleau3

Quand aux exportations, les importations font negsé groupes distincts qui comportent 4 pays
importateurs de figues (USA, Allemagne, Pays Baanée). La Turquie est a elle seule le
premier groupe, c’est le plus important et le perraixportateurs avec 44821 tonnes représentant
66.8% des plus grands exportateurs et 58% des tatippos mondiales. Le deuxieme groupe
(10405T — 15.5%) comprend les USA er I'lran, ilpestent & hauteur de 13.6%. [&"3groupe
avec 5 pays dont, I'Allemagne, I'Afghanistan, lesy® Bas, la Gréce et I'Espagne, importent
dans les méme proportions que le deuxiéme groupe.£T représente les plus petits
exportateurs (1473 T -2.2%) avec la France et Igiffle en termes de volume mondiale (2%).

Les quatre pays simultanément importateurs et éxfgors que sont I'’Allemagne, la France, les
USA et les Pays Bas dont les importations de figtmsvrent leurs besoins, exportent en
fonction des besoins d’autres pays qui integrefiglee dans leurs industries de transformation.

La fonction d’exportation est le fait qu’ils ontcqags une solide expérience et une réputation sur
les marcheés, ils doivent posséder a leurs actg<lients réguliers.

Il. Importance du secteur de figuier en Algérie :

Il est jugé opportun de rappeler, que pendant hestes 40 et 50, la figue séche tenait& 3
place aprés les agrumes et les dattes, dans legatigns des fruits d’Algérie.
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Encadré 3 : Production et I'exportation ddigues seches (1939-1948) :
Durant cette période de 10 années la productidigdes fraiches fut réguliere durant les 3 prensi¢re
années (1939-1941) sans grande variation. Ellet suta régression sensible de1942 a 1945 pour
reprendre sa croissance en 1946 (700.000 Q) etemtgmettement en 1947-1948 pour dépasser le
million de quintaux. La consommation & I'état frdisant la méme période suit dans son ensemble la
méme tendance.
Nous observons la méme évolution au niveau destigmsoumises au séchage sauf que les volumes
avaient presque doublé en 1946 (400.000 Q), et gquhes doublé en 1947 et 1948 pour atteindre
respectivement 870.900 Q et 886.900 Q.
D'apres les statistiques agricoles publiées pBirkection de I'Agriculture du Gouvernement Généyal,
les productions de figues (fraiches et séchéeshfles suivantes au cours de cette période.

Tableau: Production et exportation de figues séches (19BEBL:

Product | Consommation| Quantité a sécher Production L
| totaleen| enfrais (2) (1-2) séchées | CXPOTtsechees
Annees frais (Q)
(1) Q % Q % Q % Q %

1939 633.500| 237.500 37/%96.000| 62.5| 185.000 46.Y 57.200 31.0
1940 733.000| 338.000 46/405.000| 55.2 | 200.000 49.4 200.000 100
1941 682.500| 323.000 47.359.500| 52.6 | 172.000 47.8 56.400 33.0
1942 560.600| 294.000 52\£66.600| 47.5| 135.200 50.7 15.000 11.0
1943 621.000| 270.000 431%351.000| 56.5 | 156.100 44.5 15.000 9|6
1944 490.000| 288.000 58.7202.000| 41.2 | 86.300| 42.7 15.000 17,4
1945 595.300| 360.300 60/5235.000| 39.5| 94.800| 40.3 17.400 183
1946 700.500| 300.500 43100.000{ 57.0 | 206.000 51.5 159.200 77.3
1947 1.146.90Q0 276.000 24.B70.900| 76.0 | 446.800 51.3 368.400 82.4
1948 1.155.300 268.400 23.86.900| 76.7 | 388.600 44.0 234.400 6Q.3

>0

Source :http://alger-roi.fr/Alger/documents_algeriens/egonque/pages/68_figuier.htm

Les quantités a séchées évoluerent environ du siepldouble, elles représentaient de 39.5% a|76%
de la production de figues fraiches.
La production proprement dite de figues séchéearaftpdans son ensemble assez stable, elle n’a pas
subit de variation remarquable car elle a évolugeam minimum de 40.3% et un maximum de 51/5%
soit un écart de 11.2% sur 10 années (1.12% par an)
Par contre les exportations présentent de nettséemnarquables dans leurs volumes par rapport a la
production séchée (1939: 31%, 1940: 100%). Uneptiare par contre, sur les 7 premieres anrnées
(1939-1945), 1940 est remarquable par I'exportatierla totalité de la production séchée (200.000
Q), serait-ce di aux effets de f'2guerre mondiale ?
Les 6 autres années (1939, 1941, 1942, 1943, 1945) les exportations plus faibles se situaient en
deca des 58.000 Q. Cela nous donne un net aperde siveau important des écarts de tris gui
seraient orientés sur le marché local. Les exponstreprennent les 3 dernieres années (1946-1947-
1948) avec des volumes importants respectifs de2@89Q), 368.400 Q et 234.400 Q. Il est regrettable
que la part de I'autoconsommation ne fut pas irchfin d’apprécier la part des préléevements opgrée
par les populations pour leurs propres besoins.
Il est probable que ces chiffres ne représentest Igxcédent de la consommation annuelle |des
agriculteurs algériens, qui serait estimé a 108skilar habitant et par an dans ces régions.
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Tableau 4 : Evolution de la production de la consommationigeds en Algérie (2003-2012).

Production

année .| consommee| soumise au figues séchéey Rendt

totale (Q)| variation en frais séchage moyen

Q % Q % Q o, | (kg/pied)

2003 632 660 - 522 10D 82,5110 560 17,5 41460 37, 15
2004 649 400 +16 740 582400 89,767 000 10,3 25810 38% 14,6
2005 697 990| +4859(0 598 740 8%,799 250 14,2 49 665 50 15,1
2006 919 270| +221 280783 160( 85,2 136 110 | 14,8 5071 37,p 20
2007 638 830| -28044p 551360 86,387 470 13,7 36530 41,y 14
2008 787 350| +148 520666 982 84,1 120368 | 15,3] 50990 42,8 17,3
2009 838 006| +50656 7458%3 §9 92 133 | 1 378845 40 17,4
2010 | 1237 630 +399 624] 958 840 77,9 278790 | 22,5 110770 39, 25
2011 | 1201870 -35760 | 951330 79 250540 20|18 92960 3f,1 2
2012 | 1100580 -101 290| 964 814 87)6 135 768 12,3 57297 42p 22

SourdeAO, 2013.

Le tableau n°4 ci-dessus présente les productierfigdes aussi bien en frais que séchées sur
une période de 10 années (2003-2012). La productionfrais comporte deux périodes
remarquables. La premiere de 2003 a 2006 sur 4earpesse de 632 660 Q a 919 270 Q, avec
une augmentation des volumes de +16 740 Q (206424 280 Q (2006), soit une moyenne
annuelle de +95 536 Q/an. La seconde période plastimportante et plus remarquable que la
précédente, voit cette production croitre en 200538 8830 Q a plus de 1 000 000 de quintaux
en 2012. Cette période est particuliere en raismi'ahtrée en pleine production des jeunes
vergers a partir de 2010.

On observe par ailleurs qu'a chaque année de ptiioduen frais correspond une forte
consommation en frais supérieure a 75% (77.5%-80.€&oqui réduit par conséquent d’autant
plus les disponibilités en figues seches en fincgele. Les quantitésoumises au séchage
représentent moins du quart de la production totalaséquence de la forte consommation en
frais. Elles oscillent entre un minimum de 10,3%let maximums de 20,8% a 22,5%.

La production de figues séchées est assez chaotitiaeedépasse pas les 50% du volume
soumis au séchage. Elle est régulierement irréguitoscille en moyenne entre un taux minima
de 37,1% et un maxima de 42,3%. Le taux extrémB08é en 2005 étant I'exception durant
cette période.

Les rendements sont sauf aléas impreévisiblegydtithtion de la bonne conduite des arbres par
les agriculteurs. Ces rendements moyens pour [gaplsont faibles car en deca des 20 Kg par
figuiers. Les rendements supérieurs (22, 24 ets@B) plutdt I'expression de I'entrée en pleine
production des jeunes vergers vigoureux.
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II.1 Importation et exportation de I'Algérie en figue seche

La figure ci-dessous présente I'évolution des ingimns de figues séches sur 8 années
successives (2004-2011).

Figure n°7 : Evolution en tonne des importations de figues se¢h@04-2011)
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Source : FAO, 2013.

Les importations opérées en 2004 étaient évalu@ewieon 300 tonnes pour atteindre en 2005
les 580 tonnes et s’inflechir en 2006 aux envirenl@0 tonnes. C’est avec moins d’intensité
gu’en 2004-2005 que ces importations reprenne@06@ a hauteur de 290 tonnes pour amorcer
une baisse progressive et réguliere des volumestigignent les 20 tonnes en 2011. Cette
régression en chute libre des importations en figéehes serait probablement d’'une part due a
un regain d'intérét du consommateur et des commegggéeriens pour la figue séche locale.
D’autre part, les importations de figues secheproduiraient plus les profits escomptés par les
importateurs.
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II. Présentation de la région d’étude : Béni Maouchet ¢importance de la culture du
figuier dans la région:

Dans la présentation de la commune de Béni Maowches abordons ses caractéristiques
naturelles et socioéconomiques. La connaissanesiltku est importante dans la mesure ou ses
caractéristiques influencent directement I'ensendse atouts et des contraintes de la filiere
figue, objet d’étude de notre Mémoire.

[1l.1. Quelques données globales sur la zone d’étad

La commune de Beni Maouche est située a 100 k®uauOuest du chef-lieu de la wilaya de
Bejaia. Elle s'étend sur une Superficie Totale 486%ha dont 5310 ha de Superficie Agricole
Utile, soit un rapport SAU / ST de 56 %. Elle Ragre 28 villages, distants de 2 & 20 Km du
chef-lieu de la commune.

Ces coordonnées sont comme suit : 36428Nord 4° 3818’ Est.

Figure n°8 : La localisation géographique de la commune de Blmuche
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l11.1.1.Relief :

Le territoire de la commune étant d’'une maniereégde constitué d’un relief accidenté avec
des formes ondulaires dont les creux et les mamis tses prononceés présentant des crétes le
long desquels sont fondés des villages.

Les sols a fortes potentialités agricoles se lseati au niveau :
= Des dépressions.
= Des piémonts de montagne.

Pente : classe de pente >25%, la plus dominahteedb%.
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[1.1.2. L'Altitude :

L’altitude au chef-lieu avoisine les 1000m,
La plus haute :Achtoug : 1391m,

La plus basse : Laazib Sidi Saddek.

Ce relief qui caractérise la région représentist contraintes pour l'agriculture, et ont de tout
temps influencé son développement.

Figure n° 9: Paysages de Beni Maouche et vergers de figuars la région :

e ..\'

Source : prises par nous-mémes, Wikipédia, 2013

ll.1. 3. Etages bioclimatiques :
La commune de Béni Maouche, par sa situation gebifue et ses caractéristiques
climatiques, est considérée comme subhumide a aeda- froid.

[11.2. Milieu humain

[11.2.1. Population :

Population totale de la commune de Béni Maouchestshée a 13 003 hab.
Dont :

. Masculin : 6 637 hab.

. Féminin : 6 366 hab.

. Nombre de ménages : 2 274.

. Nombre de personnes par ménage : 5,7.

. Densité hab. /km2 :137.

[11.2.2. Population active :
La population active est de 5 600 habitants.

La répartition de cette population active par sactéactivité est comme suit :
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Figure n°10 : Répartition par secteur de la population de Bé&mdbuche en 2008:
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Source : APC de Belaiouche
[1l.3.La situation économique :

Les caractéristiques de milieu et les potentiakigsioéconomiques de la région influencent le
développement des différentes activités économiques

[11.3.1. L'activité industrielle :

Au niveau de la commune de Beni Maouche, elle testefaible & I'exception de la ferme pilote
située a Tagnitlghil spécialisée en élevage esfoamation et fabrication des produits laitiers.
Une autre est implantée a Imzizoui.

[11.3.2. Tourisme et I'artisanat :

[11.3.2.1. L'artisanat :

Une activité liée directement a la culture et awrigine, l'artisanat est tres répondue dans la
région. Elle est le reflet, voir le témoin d'un meode vie et d'une organisation sociale.La
commune de Béni Maouche offre un répertoire aréibaithe et varié ; le tissage est la

principale activité la plus dominante dans la nmitgodes foyers. Ces activités artisanales
sauvegardent un patrimoine culturel capital.

[11.3.2.2. Tourisme :

Compte tenu de ses ressources naturelles, la coenrdenBéni Maouche présente des

importantes offres touristiques : Le chef-lieu@eommune, dont la vocation est agricole, a une
réputation dominante de la figue aussi bien sécieefi@iche. La meilleure période pour visiter

la région est bien évidemment la saison des figugamois d’Aout et Septembre.

Au-dessus du chef-lieu de la commune tout pres diot aichtoug qui culmine a plus de 1300 m
d'altitude, il y a le vieux village d'Uthrunen doiltreste que des ruines, une belle vue
panoramique et absolument sublime est réservée eadcompense a ceux qui ont la curiosité
de monter jusque-la. Beaucoup d’autres sites sdatauvrir dans les différents villages de Béni
Maouche.
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Les infrastructures hételieres n'existent pas. lddweloppement dans des villages tels qu’Ait
Khiar, Aguemoune, Akour, Uthrunen, pourrait reland’activité touristique et créer, bien
entendu, de la richesse. L'activité agricole eparticulier la production de figue, semble étre la
plus importante activité économique avec l'oléigtdtdans la commune de Béni Maouche.

[11.3.2.3. L’Agriculture a Beni Maouche:

Le paysage présente un couvert végétal composegtieieenent d'arboriculture dont I'olivier et
figuier représentent 95 % de celle -ci. Egalement sultivées des espéces a pépins et & noyaux,
et des cultures saisonniéeres (grandes culturesiianage).

Le nombre d’exploitations agricoles est de 660 eixgions selon les données du recensement
général agricole de I'année 2001.

[11.3.2.3.1. La répatrtition de la SAU (Unité: ha) :

Tableau 5 :Répatrtition de la SAU de Béni Maouche 2011/2012

Vocation Superficie (ha)
Terres labourables 1222
Cultures permanentes 4 088
Superficies irriguées 122
Source : DSA davilaya de Bejaia, 2013
a. Productions végétales

Tableau 6 :Répartition des superficies selon les difféerenpgxslations

Spéculations

Superficie (ha)

Spéculations

Superficie (ha)

Céreales d’hiver 130 Olivier 2971
Légumes secs 14 Figuier 1002
Fourrages artificiels 260 Rosacées a pépins et a noyauk 115,79
Maraichage 60 Viticulture (vigne de table) 1

Autres rustiques (amandier,
/ . 50,21
noyer, caroubier)

Total culture herbacées$ 464 Total cultures pérennes 4140

Source : APC de Beni Maouche, 2013
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Ces données mettent en relief la place prépondémdatl’arboriculture dans le systéme de
cultures de la commune (pres de 80 % de la SAU).

La conduite en extensif, le manque d’interventionlturales, la fertilisation quasiment
inexistante et parfois les aléas climatiques ctuesii les causes essentielles de la faiblesse des
rendements.

Les céréales, les légumineuses alimentaires etukares fourrageres sont cultivés le plus
souvent en intercalaires.

b. Productions animales:

Tableau 7: Effectifs et productions animales campagne agi2608/2009

Espéces Effectifs Production
Bovins 490 Production laitiére 1 278 000 L/an
Viande : 172 Q/an
Ovins 2640 Viande : 185.8Q/an
Laine : 15.63 Q/ an
Caprins 1300 Lait : 106000L/an

Viande : 61.20 Q/an

Aviculture (chair) 32 000 Viande : 656,25 Q/an

Apiculture (Nombre ruches) 1330 8352 Kg/an

Source : APC de Beni Maouche, 2013

De méme, I'élevage occupe une place importanteonstitue la principale source de revenus
pour la quasi-totalité des agriculteurs de la comenu

111.3.2.3.2. Le figuier a Béni Maouche :

Lorsqu'on évoque l'agriculture a Beni Maouche, gergtient I'attention c'est évidemment la
culture du figuier, avec tout ce qu'elle véhicute termes de richesse économique, sociale,
culturelle, artisanale et écologique. Jadis, ladigtait le noyau économique de la communauté
paysanne. D'une valeur nutritive considérable, allpermis, également, & ses paysans de
survivre a la famine durant les années de disette.
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a. L'évolution des superficies occupées par le figuiex Beni Maouche :

Tableau 8 :Evolution des superficies en figuiers a Béni Mdwm(2003-2012).

Figuiers en masse Total o
Figuiers figuiers | Figuiers en

Année| superficie Nombre | densité | isolés (NB) (i\l+82) rapport

totale (1) moyenne (2) (1+2)

(ha) par ha
2003 1000 - 135000 135 2000 137000 137000
2004 1002 (+2) 135100 134,8 2000 1371P0 137000
2005 952 (-50) 135 10( 142 2 000 137 100 137000
2006 1008 (+56) 136 250 135 2 000 138 250 1370Pp0
2007 1000 (-8) 135 45( 135 1 800 137 260 136000
2008 950 (-50) 128 00( 134 1 800 129 800 129800
2009 950 - 128 000 134 1 800 129 80p 129800
2010 950 - 128 000 134 1 800 129 80p 129 80p
2011 950 - 128000 134 1800 129800 129 80D
2012 950 - 128 000 134 1 800 129 80p 129 80p

Source :DSA wilaya de Bejaia, 2013.

Pour les figuiers en masse, les superficies évoladsiement a la baisse pour se stabiliser a 950
hectares durant les 5 dernieres années. Cettetigdoorrespond a I'arrachage des vieux arbres
et des arbres malades (fortement atteint).

La densitéfaible des arbres par hectare est révélatrice degers en extensif avec de larges
distances de plantation aussi bien entre rang gtre plant (9m x 8m), avec une moyenne de
138 pieds/ha environ. On en déduit que les agaatst pratiquent entre ces espaces des cultures
intercalaires.

Cela expligue les faibles rendements a I'hectareobstant les bas rendements par arbre
conséquence du manque de rigueur dans le respeitindeaires techniques. Tous ces éléments
concourent donc a la réussite de faibles produstiiams cette région.

La majorité écrasante des figuiers sont en rapgergui veut dire que I'ensemble des classes
d’ages composant les vergers sont en productida.\@edu jeune figuier (entrée en production)
au figuier adulte (pleine production) et aux figgi@gés (fin de production). Ces derniers sont
conservés par les agriculteurs méme s’ils donneriaithles a trés faibles rendements, pour eux
c’est toujours quelques kilogrammes en plus damslance, cela explique la présence de vieux
figuiers dans les vergers (+ de 45 ans).
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b. Evolution de la production de figue fraiche et sée@ha Beni Maouche :
Le tableau 9 ci-dessous expose |'évolution desuygtazhs de figues dans les Beni Maouche, sur
une période de 9 années (2003-2011).

La production se présente irréguliére en dentseagcentués, les écarts entre années sont trop
importants pour étre le seul fait des agricultel&me les arrachages des vieux vergers
n‘auraient pu causer d'aussi grandes fluctuatians s volumes qui ont variés d'un minima de
2000 Q a un extréme de 13 000 Q Ce sont les coeségs conjointes des aléas climatiques
(sécheresse, vents, etc.) et des incendies dueségligences des agriculteurs, qui n'éliminent
pas les herbes seches qui sont les résidus desesuibtercalaires au sein des vergers durant la
belle saison.

Tableau 9: Evolution de la production de figue fraiche et seatBeni Maouche (2003-2012).

Production
1) (2) (3)
Ecart/an| Consom Rendt

Product| (Q) en frais| Destinée figue (%: Q

totale Q) a seécher| (%: |séche (Q) 3/2) | /pied)

Q) Q) 2/1)
Année
2003 15000 - 6 0000 9000 60 5400 60 15
2004 5000 -10000 2000 3000 60 1200 40 5
2005 7000 2000, 5000 2000 28 600 30 14
2006 20000 13000 2000, 18000 90 6000 33 26
2007 2 47% -17 525 675 1800 73 600 33 3
2008 14100 11625 2 100[ 12000 85 6000 50 21
2009 7900 -6200, 5700 2200 28 750 34 9
2010 11 460 3560 600 10860 95 3620 33 16
2011 11 965 505 665 11300 94 3800 33 17

Source :DSA wilaya de Bejaia, 2013.

La reprise fulgurante de la production de figue2666, 2008 et 2010 est caractéristique du fort
pouvoir du figuier a se régénérer en tant que espestique certes, auquel doit s'ajouter I'entrée
en pleine production des jeunes figuiers.

Contrairement a la consommation élevée de figuakhes en Algérie, on observe a Beni
Maouche des niveaux de consommation beaucoup aibies de I'ordre de 5% (600 Q) a 40%
(2000-6000 Q) en moyenne. De rares pointes de oomstion aux environs de 70% (5000-
5700 Q), relatives a de faibles productions (2Q089).

Les quantités destinées au séchage sont trés enpest elles représentent de 60% a 95% de la

production en frais, c'est dire l'importance acéer@ar la population a la figue séchée, produit
ayant une bonne tenue au séchage et a la conservati
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La production de figues séchées proprement ditie garant a elle de 33% a 60% soit environ le
1/3 du volume en figues fraiches. Quant aux rendésries demeurent faibles (3 a 17 Q /ha) et
rarement moyens (21 et 26 Q /ha) conséquenceévidemment de plusieurs facteurs dont le
plus important demeure le respect des techniquiksrales difficilement conciliable avec des
terrains en pente, la cherté de la main d'ceuvoel efa rareté. Les agriculteurs n‘ayant pas les
moyens financiers correspondant a l'entretien dbesees, au méme titre qu'une autre espéce
rustique bien connue en Algérie qui est l'oliviér la main d'ceuvre pour la cueillette est tout
aussi chere de surcroit sur des terres en pente.

65



La figue seche dans le monde et en Algérie

Conclusion
A travers ce chapitre, nous avons présenté latgitude la production de figue fraiche et séchée
dans le monde, son importance ainsi que la situakgola production en Algérie.

La figue peut étre consommeée en frais, comme alitnés nourrissant, ou servie comme produit
industriel. Elle peut étre séchée et transforméepldsieurs manieres. L'industrie accorde
actuellement une grande importance a ce fyaiir ses utilisations diverses.

La connaissance du milieu est importante car seactegistiques influencent directement
'ensemble des atouts et des contraintes de Exdiliigue. Nous avons abordé la commune de
Béni Maouche, ses caractéristiques naturelles eto&mnomiques. Cette commune est
considérée comme subhumide a semi aride froid. t8oitoire est constitué d’'une maniere
générale d’'un relief accidenté. Le couvert végésdlcomposé essentiellement d'arboriculture.
Cette derniére est souvent associée avec I'élevaadivité industrielle reste trés faible dans la
Localité. Les activités artisanales et touristigeasvegardent un patrimoine culturel important.
Le développement infrastructures hotelieres pouredéncer I'activité touristique et créer, bien
entendu, de la richesse. L'activité agricole eparticulier la production de figue, semble étre la
plus importante activité économique avec I'oléigtgtdans la commune de Béni Maouche.

Nous allons tenter d’approfondir la caractérisatdes systémes de culture dans le chapitre
suivant, a travers les données recueillies auprediguiculteurs enquétés dans la région.
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Chapitre 5

Résultats : Caractéristiques générales dasitations

Introduction

Notre enquéte a été réalisée en Avril 2013 en wsgm®e unique mais répété dans certains cas
compte tenu, soit de la non disponibilité des figlteurs, soit pour la vérification de certaines
informations préalablement récoltées. Les questivas ont été construits afin de nous
permettre de collecter des informations qui nousmpéient d'apprécier la structure des
exploitations, leurs connaissances de leur envewramt économique et institutionnel. Ces
guestionnaires sont composeés de questions fernégessitant des réponses directes et d’autres
guestions ouvertes donnant lieu a des réponsegplasibu des clarifications. Le questionnaire
est divisé en cinq parties qui touchent la globalg I'exploitation.

Il est important de signaler qu’on a effectué eefsetiens avec d’'autres acteurs économiques et
institutionnels, notamment avec : L'entreprise Khodla station de I''TAFv et la Station de
'INRAA dans la wilaya de Bejaia. Ceci afin de @alter d’autres informations et de comprendre
leurs relations avec les producteurs et les actiuta filiere.

Les informations obtenues ont fait l'objet de w®aient par le logiciel XLSTAT

version2013.04.08. Le recours a d’autres logictels MS Excel Version 2007 a été jugé
nécessaire par la suite pour I'analyse des diftésevariables.
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l. Identification de I'exploitant :
Notre échantillon est aléatoire, d’ou la dispergsieriocalisation géographique. Les exploitations
enquétées sont réparties en neuf (09) localisatieéngraphiques, comme le montre le tableau
suivant :

Figure n °11: La répartition des exploitations selon la locdlmagéographique
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Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn

D’apres le tableau, la majorité de I'échantillon sencentre & Akour el djabia avec 9
exploitations enquétées, soit 18% de la totaktd’@chantillon. Suivis par M'Rahna (16%) et
Aguemoune (14%).

Cette diversité de représentation s’explique aupai la disponibilité des exploitants le jour de
déroulement de I'enquéte.

Le graphe suivant montre la répartition de I'éditian selon les neufs villages de Béni
Maouche.

1.1Age du chef de I'exploitation :
Le tableau montre la forte présence de la tranGmgedjui varie entre 40 a 49 ans (% du total),
suivi par les exploitants ayant 60 ans et plus%2du total).
La moyenne d'age est de 48 ans. Cela veut dire I'quévité agricole est confiée a des
personnes agées par tradition, tandis que 14% &péd entre 20 et 40 ans. Ce relatif
vieillissement des chefs des exploitations nousspe a poser la question de la reléve dans ces
exploitations dans les prochaines années.

Il apparait que les jeunes ne s’intéressent pascoea a l'activité agricole, caractérisée par sa
rentabilité incertaine qui varie considérablemerdcales variations des conditions climatiques.
Le tableau suivant montre la répartition de I'édlilmm selon 'age en 5 classes de méme
amplitude.
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Tableau 10Lia répartition des exploitants selon leurs ages :

les classes d’age Nombre d'observation. %
Moins de 30 ans 5 10
De 30 a 39 ans 9 18
De 40 a 49 ans 17 34
De 50 a 59 ans 7 14
60 ans et plus 12 24
Total 50 100

Source :Fait par nous méme a partir des données de najtetn

Figure n° 12: Répartition de la population enquétée selon I'aggeakploitants
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Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn

1.2. L’ancienneté dans la profession :

L’ancienneté dans la profession influence sur kEnigre avec laquelle I'exploitant gere son

exploitation. Elle contribue a I'enrichissementsim expérience et a 'accumulation des savoirs
faire.

Tableau 11:Répartition des exploitants selon I'anciennetésdarprofession

les classes Nombre d'observation. %

Moins de 8 ans 5 10.0
De 8al5ans 12 24.0
De 16 a 23 ans 15 30.0
De 24 a 31 ans 10 20.0
De 32 a 39 ans 1 2.0

40 ans et plus 7 14.0
Total 50 100.0

Source :Fait par nous méme a partir des données de najrtn
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Dans notre échantillon, la moyenne d’anciennetées21.3 ans. Pres de 66 % des enquétés
ont une ancienneté de plus de 16 ans, dont 36 #24oans et plus d’ancienneté. En revanche,
34 % de cette population ont une ancienneté daesrs 16 ans.

Figure n°13 :la répartition des exploitants selon leur anciédans la profession
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294 m Moins de 8 ans
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20% mDe 164 23 ans

WDe 243 31ans
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Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn

1.3. Possession de la Carte Fellah

La carte Fellah est délivrée par la Chambre deitatjure de la wilaya de Bejaia. Dans notre
échantillon, 98% possédent la carte Fellah. Unidigteurs de I'échantillon (soit 2%) n’en
dispose pas. I'avantage de cette carte c’est défibims des programme de développement de
I'Etat et des subventions agricoles, ainsi lescadfieurs possédant cette carte accede aux credits
liés a I'agriculture.

1.4. Source de revenu :

Selon les déclarations des enquétés, I'activitécalgr représente la seule source de revenu pour
34% d'entre eux. En revanche, 66% exercent, en grid’agriculture, d’autres activités
génératrices de revenu. Le commerce en est le premi

Tableau 12 Répartition des exploitants selon leurs soureesedenu

Source des revenus Nbre d'obs. %
activité agricole + extra agricole 33 66.0
activité agricole seulement 17 34.0
Total 50 100.0

Source :Fait par nous méme a partir des données de najre€tn

70



Résultats : Caractéristiques générales des exgloita

Figure n°14: La répartition des exploitants selon leurs soudsesevenu
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. Identification des exploitations :
II.1. Possession de la terre :

a. la superficie totale

Tableau 13 :Répartition des exploitations selon la superfiotale

les classes Nbre d'obs. %
Moins 1ha 0 0
De 1 a5 ha 25 50
Plus de 5a10 ha 11 22
Plus de 10 a 20 ha 11 22
Plus de 20 a 50 ha 3 6
Total 50 100

Source :Fait par nous méme a partir des données de najuetn

On remarque que le pourcentage des petites expogade 1 a 5 ha) dans notre échantillon est
le plus élevé suivi par celui de (5 a 20 ha) avé%4Par contre les grandes exploitations ne
représentent que 6%.

Figure n°15 : Répartition en % des exploitations selon la sugierfotale
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Source :Fait par nous méme a partir des données de nafueétn

b. Le nombre de parcelles :

Durant notre enquéte, nous avons constaté un predreone morcélement des terres agricoles.
Il engendre des contraintes a I'optimisation’dglisation des ressources de I'exploitation. On

cite par exemple le déplacement de main d’ceulaesurveillance des vergers, ainsi que le
déplacement du matériel de travail.

Tableau 14 :La répartition des exploitations selon le nomlegdrcelles possédées

classes Nbre d'obs. %
15 a 17 parcelles 1 2.0
De 12 a 14parcelles 0 0.0
De 3a5 parcelles 21 42.0
De 6 a 8 parcelles 15 30.0
De 9 a 11 parcelles 4 8.0
Moins de 3 parcelles 9 18.0
Total 50 100.0

Source :Fait par nous méme a partir des données de nafueétn

D’aprés le tableau, 73% des exploitants ont un mende parcelles qui varie entre 6 et 17
parcelles.

Figure n°16: La répartition des exploitations selon le nombegdrcelles

25

20

15

10

5 I
| o H N =

15 a 17 parcelles De 12 3 14parcelles De 3 35 parcelles De 6 a8 parcelles De 9 4 11 parcelles Moins de 3 parcelles

Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn

c. Répartition des exploitations selon la superficietilisée :

La plupart des exploitations de notre échantillontgles petites exploitations de moins de 5 ha
avec 62%, suivies par les moyennes exploitatioag(ds de 5 al0 ha) avec 22% et (de plus de
10 a 20 ha) soit 10%. Les grandes exploitationss(de 20 a 50 ha) occupent la troisieme place
avec 2 % de I'échantillon.
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Pour la plupart des exploitations, petites moyermegrandes, un systéme polyculture domine.
On note aussi la forte présence de la culturevdéoli

Tableau 15 :La répartition des exploitations selon les suparsi utilisée :

les classes Nbre d'obs. %
Moins 1lha 0 0
De 1 a5 ha 31 62
Plusde 5a10 ha 11 22
Plus de 10 a 20 ha 5 10
Plus de 20 a 50 ha 3 6
Total 50 100

Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn

Figure n°17: Répartition des exploitations selon la superfidiésée :
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Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn

d. Répartition des exploitations selon la superfiei du verger de figuier:

La plupart des exploitations de figuier de notreattillon sont des petites exploitations de 1 & 5
ha avec 90%, suivies par les moyennes exploitafns de 10-20 ha) avec 6 %.
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Tableau 16 :Répartition des exploitations selon la superfittieverger de figuier

les classes Nbre d'obs. %
Moins 1ha 1 2
De 1 a5 ha 44 88
Plus de 5a 10 ha 2 4
Plus de 10 a 20 ha 3 6
Plus de 20 a 50 ha 0 0
Total 50 100

Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn

Figure n°18: Répartition des exploitations selon la superfiiieverger de figuier
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Source: Fait par nous méme a partir des données de najuetn

e. L’'emplacement du verger :
Le relief accidenté pose le probléme de mécanisatiale travail de sol.

Tableau 17 :Répartition des exploitations selon la pente daie

modalités Nbre d'obs. %
Terrain plat 11 22.0
Terrain en pente 39 78.0
Total 50 100.0

Source :Fait par nous méme a partir des données de najueétn

Le terrain en pente représente 78% des explaimtenquétés, soit 39 observations, et
seulement 22% qui ont des Terrain plat. La penteusshandicap pour lintroduction de la
meécanisation et la modernisation des systemesltleeauUn matériel adapté est indispensable.
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Figure n°19: Répartition des exploitations selon la pente daie
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Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn
f. Le statut juridique des terres :

Toutes les exploitations enquétées relévent dutgtatdique privé.

I1.2. Les caractéristiques des figuiers :
a. Nombre de figuiers dans les exploitations :

Tableau 18 :Répartition des exploitations selon le nombre dgeiér

Nombre d'arbre Nbre d'obs. %
Mois de 100 19 38
De 100 a 200 9 18
De 200 a 399 14 28.0
De 400 a 599 5 10.0
De 600 a 799 2 4.0
De 800 a 999 0 0.0
1000 a1200 1 2.0
Total 50 100.0

Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn

Figure n°20 : Répartition des exploitations selon le nombreigiaiér
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Source :Fait par nous méme a partir des données de nafueétn

b. Répartition des figuiers par classes et par ag#ans les exploitations.

Le tableau ci-dessous présente la répartition idesefs par classes, en nombre, en age et en
pourcentage.

L’'on remarque de prime abord, que le nombre deidigupar classe est inversement
proportionnel au nombre d’exploitations. En efles classes de plus grands nombre d’arbres
(300 a + de 500 pieds) se concentrent au sein @xgd8itations (26%) sur les 50 que comptent
notre échantillon. Evidement, I'importance du noentle pieds de figuiers demeure tributaire de
la surface agricole de I'exploitation qu’elle sditin seul tenant ou parcellisée.

Nous n’observons par ailleurs qu’une part impodaht verger présente des arbres agés de 45-
60 ans et plus de 60 ans. lIs représentent 49%duntiel arboricole (856guiers) sur un total

de 1745 arbres tout age confondus. C'est-a-dirdagumeitié environ du potentiel productif est
entrée en phase de décrépitude physiologique a geivue des rendements.

Tableau 19 :Répartition des figuiers par classe et par age tmexploitations.

Exploi Classes d'age
Classesde . . [ -des 5_44 45 - 60 +de 60
figuier (nbr) (nbr) | nbr % nbr % nbr % nbr %
moy moy moy moy
0-99 19 82| 13,3 27,9 418117 | 199 175| 25,0
100 - 199 9 35,6] 27 58,3 43,118,3 | 13,0| 239| 16,9
200 - 299 9 350 142 111y 4836,1| 12,2| 639| 253
300 - 399 5 42,00 14| 156,0 52 14{3 143 59,0 19,7
400-499| 1 0 0 100,0f 25| 300,0 75,0 0 0
+de 500 7 64,3 | 11,90 250,00 43 214 39 3000 411
TOTAL 50 185 | 10.6) 704,0 40,3392 | 22.46| 464 | 26.6

Source :Fait par nous méme a partir des données de najr€tn

C’est dans les 2 dernieres classes de figuiers-4900et + de 500) que I'on observe le plus
grand nombre d'arbres agés (600) représentant Seuls 70% des 856 pieds agés recensés et
34.4% de notre échantillon ce qui est énorme powenger.

En terme de nombre par classe, ils représente@@%ea 75% des pieds dans la classe des 400-
499 et 60% dans la classe des + de 500 arbreserire tde nombre par classe d’age nous
retrouvons le méme ordre de proportion de pieds &3@.5% : 45-60 ans et 64.6% : + de 60

ans).

Le capital productif réel n'est finalement représeque par la % classe d’age (5-44 ans soit
704 pieds), encore faut-il que ces arbres soiemeciement entretenus (respect des itinéraires
culturales) pour des rendements conséquents. D'aimt pde vue purement technigue
(agronomique) nous remarquons que cette classagdiers est composée d'arbres d’ages
hétéroclites qui va de 5 ans a 44 ans. Cette classeprend donc les divers stades
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physiologiques correspondant a divers niveaux ddymtion. Les plus importants étant, I'entrée
en production pour les jeunes arbres (4 a 10 ankg) pleine production a partir de la®f2
année, cela reste bien entendu étroitement liééglaarité dans I'entretien et le suivi des arbres

La classe de figuier de moins de 5 ans représertagital productif futur (moyen terme). Les
jeunes pieds immatures n’étant pas encore entrphase de pleine production. Et méme s'ily a
production, ce n’est tout au plus que quelqueseigqar arbre.

Par ailleurs I'ont peu avancer sans enconalanes ce cas, que 44 ans est un age limite maximum
pour des arbres en pleine production. Au-dela teadiaffaiblit et devient sensible aux attaques
extérieures (insectes, acariens, scolytes, etadowus’il n'est pas soigneusement suivi
(traitement, taille, fertilisation, travail du soktc....), nonobstant des rendements faibles
conjoints a une qualité médiocre des fruits quiuihdles écarts de tri important donc des
volumes commercialisables restreints.

Figure n°21: Répartition des figuiers par classe et par ags tenexploitations.
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c. Les variétés du figuier:

Durant le déroulement de I'enquéte, on a recenséatiEtés de figuier. Avec l'aide des
figuiculteurs, on a pu déterminer la spécificiedadrtaines variétés comme suit :

Les variétés les plus répandues :
1. Taamriouth : excellente pour le séchage. Consititgsentiel des vergers.

2. Aberkane bonne pour le séchage, moins répandukaguemiére.
3. Azendjar trés bonne variété, convoitée pour sasivenedicinales.
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Autres variétés moins répondus:

Bakkour (figue biferes) consommeée en frais, matiait juillet.

Bouankik ou Abgaithi ou Aaberki consommé en fragsmaturité est tardive.

Ayalaoui consommeé en frais et en sec.

Tahayount consommeé en frais surtout, trés suctiéieépour la fabrication de confiture.
Azegzaou consommeé en frais et en sec.

Abirous consommé en frais et en sec.

10. Tayadelt consommeé en frais et en sec.

© o ~No A

Les variétés de caprifiguiers :

11. Barzal.
12.Titnsakourth.

Tableau 20 :Répartition des figuiers selon les variétés en % :

Variétés Taamriouth Aberkane Azendjar Autres vasgét

% 7% 11% 5% 6,51%

Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn

Les variétés les plus répandues dans la régiorédeNBaouche sont celles destinées au séchage
comme Taamriouth, Aberkane et Azendjar. Ce sontvdeastés charnues, riches en sucre ayant
une bonne aptitude au séchage. La totalité deitxpis de notre échantillon affirment que la
variété Taamriouth est la plus demandée car la piyséciée par les consommateurs et les
commercants. Elle donne les meilleurs rendementgles productive que les autres variétes.

Tableau 21 :Répartition des variétés de figuiers par classes.

Classes de figuiers Observation Taamriouth| Aberkane | Azendjar Autres
(nbr) (nbr) (%) (%) (%) (%)
0a99 19 78 13 5 4,60

100 a 199 9 69 12 12 6,96
200 a 299 9 78 7 5 10,36
300 a 399 5 86 7 2 10,36
400 a 499 1 85 12,5 2,50 0,00
+ de 500 7 78 10 3 8,76

Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn

La TAAMERIOUTH compose a elle seule plus de la moite cet assortiment variétale dans
'ensemble des classes (nombre). Elle justifieeseconfortablement sa renommeée (69% a 86%)
par sa prépondérance dans ce verger. Les autretdégacomme ABERKANE (7%-13%) et
AZENDJAR (2%-12%) bien que peu représentées n'ésgnte pas moins elles aussi des
gualités reconnues par les populations pour Idetsethérapeutiques, en plus évidement de leur
intérét alimentaire. Nous sommes dans ce cas @nidaw cas de monoculture quelgue soit la
typologie des vergers (extensif, semi extensifensif,...). La caractéristique propre a la
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hY

monoculture (source de profits) est quel a cettehdése tendance a faire disparaitre
insidieusement les autres variétés ou a les mdiggnaNonobstant aussi les conséquences
sanitaires pour cette culture, ou seuls ceux gss@aent les moyens financiers et maitrisent les
techniques, soient en mesure d’investir et doec ties revenus conséquents.

Figure n°22 : Répartition des variétés de figuiers par classes.
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Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn

lll. Les interventions culturales pratiquées :
Le mode de conduite est en extensif et traditiannel

Opérations pratiquées :

1). Travaux du sol :
Le travail de sol est limité a un labour. Les latsosont effectues soit mécaniquement a I'aide du
tracteur (charrue a socs) suivie d’'un passageulivateur pour briser les mottes soit par un
charrue a traction animale (bceufs et araire) notamiorsque le terrain est fortement accidenté.
Le piochage autour du tronc de l'arbre se fait ayan du croc. Ces travaux sont effectués au
printemps.

a. La fertilisation
L'utilisation des engrais est absente. En revanlghBgueraie ne profite pas de fumure qu'en
cas de cultures intercalaires fertilisées c’estle de 3% de notre échantillon.

b. La plantation
Comme est apparu dans le tableau suivant, auesredquétés n’achete pas des plants de
figuier. Les figuiculteurs les préparent eux mémes.
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Tableau 22 :L’achat des plants et préparation des boutures :

les modalités Nbre d'obs. %
Préparation des boutures de figuiers 50 100.d
L’achat des plants de figuiers 0 0.0
Total 50 100.0

Source :Fait par nous méme a partir des données de najetn

La plantation de figuier se fait par deux méthodsst par le marcottage (Arcal) soit par
bouturage(les boutures : (Ikhoulef).

c. Lataille
Tous producteurs de la figue pratiquent la tallde est |égére et elle se limite parfois a la
suppression des branches dépéries(le cas de 2Q86paddation enquété). Certains troncs en
décrépitude subissent un recépage.
84% Des observations pratique la taille une foisgme, et 16% qui la pratique une fois chaque
les deux ans.

d. Irrigation
Toutes les agricultures de notre échantillon mjrant pas leurs vergers de figuiers. Dans cette
région, les besoin de la figue en eau est assardgp précipitations sous forme de pluies ou de
neiges surtout en hiver.

e. Traitement phytosanitaire
Les figuiculteurs de Béni Maouche n'utilisent augqumoduit phytosanitaire pour traiter leurs
vergers. Dans le cas des attaques de cocheniligular, ils pratiquent des tailles séveres des
rameaux attaquees.

f. La caprification
La maitrise de la caprification est une conditiorpérative pour I'obtention d’un fruit de qualité
et réduire en partie les pertes dues a des chuéesapurées, et donc améliorer la production
gualitativement et quantitativement.

lls cueillent les caprifigues (dokkars) le soir. e&v du raphia ou autre ficelle on
confectionne des chapelets de 02 a 03 caprifigialsk@r) qu'on suspend par la suite dans les
figuiers d'automne a raison de 04 a 05 chapeletarpee.

La caprification se pratique tot le matin. Elle efectuée de la fin juin & début juillet.

Tableau 23:la répatrtition des exploitations selon la pratigeda caprification

Modalités Nbre d'obs. %
Pratique la caprification 48 96.0
Ne pratique pas la caprification 2 4.0

Source :Fait par nous méme a partir des données de najretn
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Dans notre échantillon 96% pratique la caprificati&lle est nulle chez certains, soit 4% de
notre échantillon ne pratique pas la caprificaficcause de la cherté de dokkar.

D’apres les producteurs de la figue séchée, lebnerd'interventions dépend aussi de la
disponibilité de caprifiguiers et des moyens deplleitant.

Tableau 24:la répatrtition de la pratique de la caprificatg@ion le nombre d’'intervention

Le nombre d’intervention Nbre d'obs. %
l1a2 8 16
3a4 34 68

5 et plus 8 16
total obs. 50 100

Source :Fait par nous méme a partir des données de nafueétn

On remarque que 16% des figuicultures pratiquerst 2 appots de dokkar et 68% des
figuicultures pratique de 3a 4 interventions deldwk De 5 a 7 interventions de dokkar est
pratiqué par 16% de I'’échantillon .

Figure n°23 : la répartition de la pratique de la caprificatg@mion le nombre d’intervention

5et plus
d'intrventions 1a 2 intrventions
16% 16%

3 a 4intrventions
68%

Source :Fait par nous méme a partir des données de naueétn

g. Larécolte
Elle commence en Aolt et dépend des variétésgieefi et 'emplacement du verger, pour
la figue destinée a la consommation a I'état frats15 jours apres pour la figue destiné au
séchage.
La récolte des figues séchées doit étre faiteeavalies réguliers et courts, afin de minimiser le
contact avec le sol et les risques de contaminatiBour cela, tous les membres de famille
participent a la récolte (hommes ; femmes et tdargs)

D’apreés le tableau, on constate que tous les mendaréa famille interviennent dans la récolte et
leurs nombres varient selon le nombre d’individasglle ménage et la taille de I'exploitation.

81



Résultats : Caractéristiques générales des exyloiia

IV. La méthode de séchage et commercialisation

a. Le séchage
Le premier triage est effectué au niveau de l'aiee séchage (€limination des fruits de
mauvaise qualité, détérioré, tres petit calibre).

Les figues sont étalées dans des claies de rogaENYEN, TIDEKNIN, IDANCEN) et
exposees au soleil.

Les claies sont disposées sur des poutres, ouielessppour permettre a I'aire de circuler (sont
placées de 10 a 15 cm au dessus du sol). L'aidesksccation est appelé TARHA.

Le soir, les claies sont rassemblées I'une sutrkagt sont couvertes par un bache pour protéger
la figue de I'humidité de nuit.

Les claies doivent étre contrblées a intervallesrtsopour collecter les figues completement
séchées.

La durée de séchage differe selon :
> lavariété de la figue ;
> le stade de maturation des figues (le degré deatdesion des fruits récoltés) ;
> La taille de calibre des fruits ;
» Les conditions météorologiques (températures, hisdnidurée d'ensoleillement,...).

Selon notre enquéte, la période de séchage (dbioet au soleil) est de 3 a 4 jours pour 30%
de I'échantillon. Pour 30 % de cet échantillonséehage s’effectue en 5 a 6 jours. Pour le reste

la période est entre 7a8 jours.

b. La production :
La somme de la quantité produite par notre échamntile seche est de 492 Qx.

Tableau 25 :la répartition des observations selon les quangitéduites

guantités produites (gx) Nbre d'obs. %
moins de 10 30 60
de 10419 14 28
de 20 a 29 3 6
de 30 a 39 2 4
de 40 449 1 2

Source :Fait par nous méme a partir des données de naueétn

12 % de la population enquétée déclare les géamitoduites sont entre 20 a 49 Qx, et le reste
de I'échantillon produit moins de 20 Qx de la figggzhée.

c. Traitement des figues séches

Les figues séches a Béni Maouche ne subissenhawpération particuliere (ni trempage, ni
sulfitage).
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d. Le triage
Les figues seches font l'objet d'un classement ca#dgories selon leurs caractéristiques
(calibre, forme, couleur, consistance de I'épidg¢rme

Les catégories de variété Taamriouth sont dénommées
+ Extra;
+ 1%® choix (TOUFRINTE) ;
& 2°™choix ((TAOULIT) ;
+ 3°™ choix MARCHANDE (TACARBOUCHT).

Les catégories d’autres variétés sont de petitastigés et sont appelées selon le nom de la
variété de figuier. (Exemple : la catégorie de &éigesue de la variété Aberkane, il est nommé
Aberkane).

Le triage se termine par le classement du produibection de sa valeur marchande

Dans notre échantillon, les producteurs font lag®, qui se termine par le classement du
produit en fonction de sa valeur marchande et legétés de la figue. Le nombre de
catégories de figue dépend de la taille de I'expt@mn et le nombre de variétés dans le
verger.

e. Stockage
La figue apres le triage est mise dans des sapastique, ou laissé a l'aire libre dans une
chambre a la maison, ou encore conservée danotiesrppoterie appelée AKUFI ou KUFAN.
On note que 2% de notre échantillon conserve l&efiians pots en poterie.
Pour 82% de la population enquétée, la durée akage est entre 06 mois a 1 an. Elle est de
moins de 06 mois pour 18 % de cette population.

f. La commercialisation
Selon les résultats de I'enquéte, les figues fredche sont pas commercialisées (100% de
I’échantillon).
La quantité vendue de la figue seche dans notrargitlon est de 388 Qx. Elle est
répartie comme suit :
Tableau 26 :Les quantités vendues de la figue séchée

guantités vendues (Qx) Nbre d'obs. %
moins de 10 36 72
de 10a 19 9 18
de 20 a 29 3 6
de 30 a 39 1 2
de 40 a49 1 2

Source :Fait par nous méme a partir des données de najuetn

Le tableau montre que 72 % de notre échantillorpelucteurs vendent moins de 10
Qx, 18 % des producteurs vendent de 10 a 19 QX &b Yendent de 20a49 Qx. Tous les
figuiculteurs enquétés commercialisent la figuehgéc
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Conclusion

Dans ce chapitre, nous avons présenté les résdédianalyse des données de notre échantillon
pris d’'une maniére aléatoire sur neuf (09) loctiises géographiques.

Nous avons constaté que la moyenne d’anciennetdee21.32 ans. L'activité agricole est
confiée a des personnes expérimentées et la quektila releve reste posée.

Souvent, I'activité agricole représente la plusami@nte ou bien la seule source de revenu.

La plupart des exploitations sont des petites atgilons de moins de six (06) ha et constituées
généralement de plusieurs parcelles. Les terrains souvent en pente. Le morcellement des
terres agricoles, parfois trés poussé, engendrealdggintes pour I'optimisation de I'utilisation
des ressources de I'exploitation.

La région de Béni Maouche produit douze (12) vasétle figuier. Les variétés les plus
répondues sont celle destinées au séchage telT@amnriouth, Aberkane et Azendjar. Le travalil
de sol est limité a un labour. L'utilisation desgesis et des produits phytosanitaires est
absente. Ce qui confere a ce produit agricole wactare bio et naturel.

Dans le chapitre suivant nous allons discuter larisation de la figue séche de Béni Maouche
et sa labellisation.
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Chapitre 6

Discussion : Valorisation de la figue séchée de B&ouche

Introduction

Ce chapitre a pour objectif d'illustrer le processle mise en place d’indicateur géographique
pour la figue de Béni Maouche. En premier tempssnilentifions sommairement la filiere
figue seche et I'organisation de ses différentewast En deuxieme temps, nous élaborons une
typologie des exploitations enquétées. Sur la lmese criteres techniques et structurels, la
caractérisation de la diversité des exploitatiagai¢oles de Béni Maouche rend compte des
particularités structurelles et techniques de chaalientre elles.

Ensuite, et a travers le cercle vertueux de laigyain démontre la spécificité et la typicité de
cette figue séche. Elle a acquise réputation auprés des consommateurs qui reissena
leur spécificité liee a I'origine. En vue de lalsdkion, on va présenter, d’'une fagon sommaire, le
Cahier de charges et 'ensemble des acteurs puhliggivés activant dans le développement de
cette figue.
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|. L’organisation de la filiere :

L'organisation de la filiere de la figue séche aiBdaouche se présenterait comme suit:
ales figuiculteurs:
Prennent en charge la productierséichage et la vente des figues séchées aux
intermédiaires, aux commercants et aux transfoumste

b-Les commercants:
Interviennent sur le produit par tsansformation (confiture, confiserie, gateaux,
etc., a base de figue séchée).

cLa coopérative COOPFIG :

Huit producteurs de figues séches@# organisés et ont déposé au ministére de
l'agriculture et du développement rural (MADR) whemande d'agrément pour la création
d’'une coopérative de traitement et conditionnendmtla figue. Cette coopérative devant
prendre en charge les besoins des professionnetiesetadhérents afin de leur faciliter
'ensemble des opérations liees a la figue (praoluct valorisation, conservation,
commercialisation, approvisionnement, etc.).

Au 31 décembre 2013, une décision ministérielle2r04/06 a institué la création de cette
coopérative.

d-Les services du ministere de l'agriculture en ¢giae puissance publique :
1- la direction des services@aes (DSA) de la Wilaya de Bejaia,
2- les subdivisions de I'agtiate de la Daira de Seddouk,
3- la délégation agricole dedamune de Béni Maouche,
4- |es stations expérimentaledinstitut de I'arboriculture fruitiere et de la
vigne (ITAFV),
5- la chambre d’agricultureldevilaya de Bejaia,
6- la station de l'institut ratal pour la recherche agronomique (INRAA).

Ces structures ont pour réle essentiel d'appoder appui aux agriculteurs et a la future
coopérative. C'est bien, mais cela ne suffit ptysg, dit transformation dit aussi commerce
(contréle, qualité, prix, etc.), industrie (équipams: PMI-PME) et intérieur (pour exporter le
code douanier spécifique au produit doit étre ¢rééyt-a-dire les autres secteurs de puissance
publiqgue qui doivent venir indispensablement en giément quand on décide de travailler
sérieusement pour exporter le "Product of Algeria”.
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Encadrée n°3:Cas d’'un agriculteur-transformateur de figue séattfeaiche.

Abid Mourad, habitant du village Thiwal dans la coome de Beni Maouche, parcourt foires,
expositions, manifestations pour faire connaitrdigae de Beni Maouche et proposer les
produits suivants :

- pate de figue seche,

- confiture de figue fraiche,

- confiture de figue séche,

- miel de figue,

- figue séche coupée en confettis pour plats suaréalés

- confiserie de figue séche fourrée ou enrobéendedatat noir.

Cet agriculteur fabrique aussi avec les figuesiras :
- jus de figue fraiche,

- confiture.

Avec les figues seches moulues mélangées a dulahattabrique des gateaux orientaux. | Il
valorise aussi les figues de barbarie (opuntissfiodicg en fabricant de la confiture.
Cet agriculteur a une capacité de transformatior &nes par an de figues seches.

Il. Elaboration de la typologie

L’élaboration d’'une typologie se fait sur la bases ccriteres techniques et structurels des
exploitations concernées. La caractérisation d#iviarsité des exploitations figuicoles de Béni
Maouche rend compte des particularités structweltdechniques de chacune d’entre elles. Elle
« est indispensable pour comprendre le fonctionnémies exploitations agricoles. Elle permet
de mettre en évidence les différentes catégoriesxptbitations impliquées dans le
développement agricole d’une région donnée, lesemoye production dont elles disposent, les
conditions socio-économiques dans lesquelles élasillent, leurs différents intéréts, et les
conséguences qui en résultent sur la diversitésget®mes de production agricole pratiqués »
(CIRAD-GRET, 2002).

Les systémes de production sont, étant donnéenbture, composés d’éléments constitutifs et
de relations d'interdépendance complexes qui seeotrent au niveau de la famille-exploitation.
L'éventail d'une telle diversité des systemes dégbion exige que les criteres utilisés dans la
classification accentuent les différentes dimersiales composantes impliquées dans ces
interdépendances (Gibon, 1999).

Méme si un seul critere peut servir pour distingtiéiérents systéemes d'exploitation dans une
région donnée et a un moment précis, il n'estuenracas, suffisant pour mettre en relief cette
diversité. Une liste de critéres potentiellementipents doit étre dressée dés le début.
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[I.1. Catégorisation des exploitations agricoles

Les résultats de I'enquéte ont été codés. Noussaefiectué une analyse de corrélation entre les
variables afin de déterminer le poids des diff&yefdacteurs retenus et des liens gu'ils
entretenaient entre eux. Nous avons effectué ensumié analyse en composantes principales
(ACP) a l'aide du logiciel XLSTAT

Sept criteres présentant un poids significatif dansdlgse des corrélations ont été retenus. lls
seront présentés dans le tableau suivant :

Tableau 27 :Les critéres retenus pour I'analyse des corrélatio

Critere Unité de mesure codification
superficie agricole totale ha sat
superficie agricole utile ha sau
superficie du verger figuicole ha saf
age de I'exploitant an age
nombre de figuiers arbre nbr
guantité de figue seche produite gx gttfseche
guantité de figue seche vendue gx gttvendu

Les corrélations entre les variables quantitatidesl’analyse (appelées variables initiales),
établies par le logiciel XL STAT, sont consignéasslle tableau suivant.

Tableau 28:Corrélations entre les variables initiales de IRQCorrélations significatives
marquées a p <,05000 N=50)

Variableg sat saf age sau nbr qttfsécﬂ]e qttvenhu
sat 1

saf 0,758 1

age 0,391 0,389 1

sau 0,963 0,784 0,406 1

nbr 0,579 0,773 0,294 0,617 1

qttfseche| 0,437 0,567 0,232 0,497 0,786 1

gttvendu | 0,36 0,529 0,234 0,407 0,79 0,89 1

L’étude de la matrice de corrélations montre l'impace de la relation entre les différents
variables utilisés dans I’ACP. Dans notre cas nmmarquons qu’il n'y a pas des fortes
corrélations entre les variables et cela revidat@on-représentativité de I'échantillon et la non-
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prise en compte d’autres variables affectant Ndtéti

[I.2. Détermination des axes principaux

Les sept variables quantitatives inter-corréléest s@nsformées en sept nouvelles variables
guantitatives non-corrélées (composantes pringpale axes principaux). Les axes principaux
sont définis par la matrice des vecteurs propresadeatrice des corrélations des variables
initiales. Les éléments de la matrice des vectpunpres sont les coordonnées des variables
initiales sur les axes principaux (tableau). Cettatrice permet de représenter les variables
initiales sur un, deux ou trois axes ou méme plus.

A chaque valeur propre correspond un facteur. Ghdqateur est en fait une combinaison
linéaire des variables de départ. Les facteursaoparticularité de ne pas étre corrélés entre eux.
Les valeurs propres et les facteurs sont trieeghie décroissant de variabilité représentée.

Tableau 29: Matrice des vecteurs propres : (coordonnées aéahles « Active et
supplémentaire » initiales sur les cing premieesgxincipaux).

F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7
Valeur
propre 4,44 1,235 0,752 0,305 0,133 0,101 0,034
Variabilité
(%) 63,427 17,649 10,747 4,355 1,897 1,44 0,485
% cumulé | 63,427 81,076 91,823 96,178 98,075 99,515100

Les résultats de I'extraction en composantes grales montrent que les deux facteurs retenus
cumulent 81.076% de la variance totale. La prenteraposante représente une part de 63,427
%. Cela signifie que si I'on représente les donséesin seul axe, alors on aura toujours 63,427
% de la variabilité totale qui sera préservée.

Tableau 30: Variance des variables initiales sur les axescgraux

F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7
sat 0,389 -0,421 -0,272 -0,327 0,153 0,118 -0,673
saf 0,418 -0,158 -0,141 0,662 -0,573 0,111 -0,035
age 0,226 -0,355 0,906 -0,005 0,027 -0,038 -0,011
sau 0,405 -0,379 -0,245 -0,314 0,047 -0,029 0,728
nbr 0,423 0,243 -0,039 0,44 0,71 -0,252 0,012
gttfseche | 0,383 0,451 0,063 -0,35 -0,376 -0,608| 108,
gttvendu | 0,365 0,516 0,141 -0,199 -0,003 0,734 @,05

L’examen de ce tableau montre que la variance debre de figuiers des exploitations est de
0.423 sur le premier axe (c’'est la variance max@nat est de 0.243 sur le deuxieme axe. La
part de toute I'information initiale visible (quedide représentation) sur le plan principal est de
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I'ordre de 81.06%.

Figure n°24 : Analyse I'extraction des composantes principales

Bipiot |=mes FL =t FZ 1 2108 %]

P2 (L%.64 )
[t}

rL 53,43 wj

La carte montre les positions des 7 critéres etdesdonnées des 50 observations. On note que
81.1% de la variance est expliquée par les deus ef@ésentés. Par projection des deux plans
formés par les facteurs 1 et 2, les variables émmtées par les exploitations, permettent de les

classer en quatre types afin de les comparer.
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I1.3. présentation des quatre types d’exploitations

Type 1

Ce type regroupe 20% des exploitations enquété&esadyenne d’age des chefs d’exploitat
est de 46 ans. Cette valeur est trés proche deyamme générale qui est de 48ans.
La moyenne de la superficie agricole totale es3.deha. En moyenne, 75 % de cette super

on

ficie

est utilisée. Les figuiers occupent 55 % de la SAUon prend la moyenne 360 figuiers par

exploitation, on trouve une densité de 100 arbweshectare. La moyenne de production

par

arbre est de 5,22 kg. Une exploitation dans cemgquoduit en moyenne 18,8 gx de figue se€che

dont 77 % sera vendu.

Type 2

Ce type regroupe 20% des exploitations enquété&esadyenne d’age des chefs d’exploitat
est de 55,6 ans. Une certaine « vieillesse » esharquer.

on

La moyenne de la superficie agricole totale estldg80 ha. En moyenne, 80 % de cette
superficie est utilisée. Les figuiers occupent 39déola SAU. Si on prend la moyenne 247

figuiers par exploitation, on trouve une densité G arbres par hectare. La moyenne

de

production par arbre est de 3,11 kg. Une explomatians ce groupe produit en moyenne 4,9 gx

de figue seche dont 64 % de cette quantité seralue.

Type 3

Ce type regroupe 36% des exploitations enquétéesdyenne d’'age des chefs d’exploitat
est de 40 ans.
La moyenne de la superficie agricole totale est,06 ha. En moyenne, 77 % de cette super

on

ficie

est utilisée. Les figuiers occupent 44 % de la SAUon prend la moyenne 139 figuiers par

exploitation, on trouve une densité de 100 arbweshectare. La moyenne de production

par

arbre est de 5,35 kg. Une exploitation dans cemgquoduit en moyenne 7,44 gx de figue seéche

dont 87 % de cette quantité sera vendue.

Type 4

Ce type regroupe 28% des exploitations enquétéesdyenne d’'age des chefs d’exploitat
est de 48 ans.
La moyenne de la superficie agricole totale est,88 ha. En moyenne, 70 % de cette super

on

ficie

est utilisée. Les figuiers occupent 32 % de la SAUon prend la moyenne 139 figuiers par

exploitation, on trouve une densité de 65 arbredpatare. La moyenne de production par a

rbre

est de 5,11 kg. Une exploitation dans ce groupdyr@n moyenne 3,58 gx de figue seche dont

75 % de cette quantité sera vendue.
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I1I. Le cercle vertueux de qualité liée a I'origine deal figue de Béni Maouche :

[1l.1. Identification de produit :

Il est nécessaire de démontrer la spécificitée dypécité du produit dabelliser. Les produits
typiques sont des produits qui ont acquis ou sontaurs d’'acquériune certaine réputation
aupres des consommateurs qui reconnaissent lecificgp® liée a l'origine et assimilent le nom
associé au territoire de production a une certgiradité. Cette spécificité doit étre maintenue
dans toute la filiere, d’ou la nécessité de metre place un systeme de tracabilité et
d’étiquetage.

1. La figue de Béni Maouche est synonymes des produdimentaires de terroir :
La figue de Béni Maouche est synonymes des prodliitentaires de terroir :
Son lieu de production : le terroir de Béni Maoughe
La production de figue destinée au séchage stefatans la région ;
Le séchage aussi est réalisé aussi dans la méendegoroduction ;
L’emballage et stockage est fait par les produsteux méme au sein de la commune ;
Tout le processus de production se déroule dam&iae région ou terroir.

2. Les facteurs de production qui donnent la spécifité et la typicité a la figue séche :
D’apreés les résultats d’enquéte menée sur tetais, les facteurs qui rentrent dans la production
et qui jouent un rble important dans la différation de produit sont comme suit :

3. Nature des produits agricoles et la technologie dabrication :

e Technique de séchage traditionnel ;

 Conduite de verger du figuier est traditionnel atum apport des engrais, et aucune
utilisation des produits phytosanitaires d’ou ugdification biologique lui convient.

- La matiere premiére qui entre dans sa productidndesterroir. pour le caprifiguier
(dokkar) : les figuiculteurs de Béni Maouche fdéthange avec les autres exploitants de
l'autre coté de la vallée de Soummam, car la périabel maturation de dokkar est précoce
dans la vallée.

Encadré 4: Les caractéristiques physico-chimiques de la fegehée de Béni
Maouche

Les caractéristiques physico-chimiques de la figue séchée de Béni Maouche selon
IMESSAOUDANE (2009}

Le poids moyen des figues est de 14.78 + ou —d.@nc le nombre de fruit
dans 1 Kg est de 59.09 fruits par Kilogramme ;

La teneur en eau est de (24.04 + ou — 2.28) % [A60g ;

Teneur en matiére minérale est de (2.23 + ou —)®0de matiere seche ;
Teneur en sucres totaux de 47.65+ ou- 0.96 g/100g de figue séches ;

Teneur en protéines est de 3.75g/100g de figue séches ;

Le taux d’acidité titrable est de 0.64 + ou — 0.04 g/100g ;

Le pH est de 4.96 + ou —0.02.

[72)
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4. Le savoir-faire des figuiculteurs de la région :
Tous les enquétés affirment que le savoir-fairdnégté des parents et des grands parents. 80 %

de cette population font I'échange de savoir-fagtedes expériences dans le domaine avec les
autres figuiculteurs. Donc de cette maniére, qusaloir-faire est transmis entre les générations
des producteurs.

5. Laréputation :
La figue seche de Béni Maouche a une solide répuatdlle est aussi connue sous le sobriquet

de "BEJAOUIA" ou "LEBJAOUIA" sur les marchés alggms. Ce sobriquet qui est aussi un
gualificatif désigne la belle figue séche, ou u de bonne qualité. C'est un peu notre "label”
made in Algeria pour désigner un bon produit, é&wident pour ceux qui savent apprécier ses
gualités gustatives et alimentaires. Ce produiteestsultante d'une harmonie entre une somme
de facteurs dont, un milieu naturel, des hommes eavoir faire.

On peut tracer la chaine « terroir- produit » dédae séchée comme suit :

Figure n°25 :la chaine terroir — produit de la figue séche®dri Maouche
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Source :Fait par nous méme a partir des données de najretmn
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[11.2.Qualification :

1. L’organisation des producteurs de la figue autour @ produit :
1). association :

La 1°"® association dénommée "association des productluta figue seche de la wilaya de
Bejaia", fut créée en 2006. Elle a obtenu son agnéren 2009, son siege se situe dans la
commune de Beni Maouche. Ses prérogatives s'atituhutour des préoccupations des
figuiculteurs, de l'organisation et de la partitipa aux manifestations nationales et
internationales afin d'y présenter et de faire a@tna la figue séchée en I'état et sous toutes ses
formes. Le nombre d’adhérents a cette associaiéléve a 126 membres.

Le nombre d'adhérents et de non adhérents confamitsspondant & notre échantillon est 50
personnes (tableau 31). La majorité des agricudtéi2%) ne sont pas adhérents ou ne veulent
peut étre pas adhérés aux associations profesiespar manque de visibilité.

Tableau 31ladhérents et non adhérents a I'association de éotrantillon de producteurs

Adhésion Nbre d'obs. %
Non adhérent 36 72.0%
adhérent 14 28.0%
Total 50 100.0%

Source :Fait par nous méme a partir des données de najretmn

Une minorité non négligeable de 14 adhérents (28%4)blent étre déterminés a s'engager dans
la voie associative qui leur parait étre la voieoimournable pour défendre leurs droits, leurs
intéréts, se faire entendre en défendant, protégeadiffusant ce produit particulier qui est la
figue séche soit en I'état soit sous diverses ptagens (pate de figue pour gateaux, chocolat
fourré aux figues, confettis de figue pour cousceosfiture, etc.).

2). Deuxiéme association:

Cette 2™ association appelée "association de développedeptoduction de la figue de la
commune de Béni Maouche" a obtenu son agrémgnireA011, pour une durée de 3 années.
Elle s’est fixée les objectifs suivants:

- création de pépiniéres de la principale varigtda production d’'autres variétés de
figuiers ;

- aider les producteurs a améliorer leur proditétiet la production de la figue;

- la production et la commercialisation de la &geche.

3).Troisieme association:

L'association "AMFIGAL" est en cours de créatiole se mobilise afin d'obtenir son agrément
pour réaliser ses objectifs dans le cadre du comdiément et de la commercialisation de la
figue séche dans les différentes wilayates.
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2. Le Cahier des charges de la figue séchée de Béraddiche :

Les éléments du Cahier des charges pour la figuéchée "Tzerthe de Béni Maouche”

Le Cahier des charges référentiel est défini paotaité chargé de son élaboration en vue de
I'octroi des indications géographiques ou IG. Gai€r des charges définit et arréte les actions,
les propriétés de la figue séche. Il s'agit d'umdication géographique liant un produit a sa
région.

Dans ce Cahier des charges, on trouve en preraietds caractéristiques concernant la qualité
de la figue séchée selon les normes internatiqiaie I'annexe), suivi des articles qui traitent
les points suivants :

1) Le produit a labelliser est la figue seche ;
2) L'appellation de ce produit est « FIGUE SECHE DENBERIAOUCHE » ;
3) L'aire géographique retenue est délimitée parrgtdge administratif de la commune et
de la daira de Béni Maouche comprenant 28 villages
4) Description des produits et de leurs caractérissqu
= Description des variétés et de leurs caracténstq
= Description de la méthode d'obtention du produdeetitinéraire technique.

Concernant les descriptions de la méthode d’olmerdu produit et l'itinéraire technique, nous
remarquons qu’il n'a pas été mis l'accent sur kshhiques traditionnelles pratiquées et le
savoir faire locale des figuiculteurs. Ce Cahies dharges impose par ailleurs des pratiques
étrangeres a la région.

On ne trouve pas dans ce méme Cahier des charges :

La détermination de I'organisme de contrdle ( 83ted-dire I'autorité ;

Les éléments précis relatif a I'étiquetage (B3tea-dire la normalisation des
étiquetages ;

Absence des caractéristiques spécifiques aua Bg¢chée de Béni Maouche ;

La délimitation cartographique de la région deduoiction, c'est-a-dire du " berceau”, n'a
pas été réalisée.

Absence d’études sérieuses du milieu de produdiwant comporter une étude
physique détaillée (sol, climat, etc.) et une ésmigoéconomique pointue.

[11.3.La rémunération
Les prix de vente oscillent entre 50 da et 500eddlbgramme selon les catégories.

Tableau 32 :la moyenne des prix selon les catégories de leefgpchés

La catégorie de la figue séchée La moyenne des p(da)
Extra 500
1° choix (TOUFRINTE) 350
2°™ choix ((TAOULIT) 150
3°™ choix MARCHANDE (TACARBOUCHT) 50

Source :Fait par nous méme a partir des données de najretmn
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A chaque automne, des marchands ambulants desetgldynitrophes se déplacent aux
maisons des figuiculteurs dans les villages paheter la figue séchée de Béni Maouche. Et
aussi pour échanger des Iégumes (piments, tomigieorg contre la figue seche (la derniéere
catégorie TACARBOUCHT).

L'échange se fait au détail, en équivalent de velwwn de poids, pour la consommation
ménagere. Cela constitue une sorte de petits madd@roximité saisonniers.

La féte de la figue séchée :

Chaque automne, une foire est organisée autow figue séchée au village de Trouna a Béni
Maouche. Elle donne I'ouverture a la vente deigad séchée. Cette féte est organisée par
I'association des producteurs de la figue de layedilde Bejaia avec 'APC de Béni Maouche.

Figure n °26: |a foire de la figue séche de Beni Maouche

B=l Confiture et chocolat de la fisue séche b | Café de figue seche
Source: par nous-mémes durant la foire de la figue séehBéni Maouche

Une exposition de différents produits de terrogs(figues seches, le miel, I'huile d'olive, les
raisins, les grenades les produits artisanales ét§ arganisée par une centaine de producteurs
qui ont pour objet de faire reconnaitre leurs prsdu
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[1l.4. La reproduction :

Les IG impliquent un Cahier des charges préciegard des modes de production utilisés.
Dans le Cahier des charges de la figue de Béni blegun’y a aucune regle qui prend en
considération le volet de reproduction et protecties ressources naturelles de la région.

Les pratiques traditionnelles et les éléments hipies en lien avec les caractéristiques du
produit et le lieu de production peuvent alors g &hentionnés. Une démarche IG peut ainsi
encourager la prise en compte de la diversité @iléy voire la réactiver et la sauvegarder dans
une région. La mise en place d’'une IG peut alonforeer I'appropriation du produit par les
producteurs et I'affirmation de leur identité. heoduit devient alors la fierté et le bien commun
d’un groupe.

Les IG ont ainsi le potentiel de préserver une rdit@ de pratiques traditionnelles, en particulier
celles associées a la production agricole, alinientau artisanale d’'importance économique :
utilisation d’especes végeétales ou animales, pafipar gestion ou sélection d’espéces utiles,
conduite des cultures, conservation des écosystéransformation.

[11.5. Lintervention de I'Etat :

D’aprés les résultats de notre enquéte, I'enseniddefiguiculteurs confirment que l'intérét des
services du ministére de l'agriculture pour cetl&re demeure timide pour ne pas dire
pratiguement absent.

5% des exploitants de notre échantillon, peutléselus instruits ou les plus informés, ont une
connaissance certaine des labels de qualité. Sutdnnaissent les démarches nécessaires vers
la création d’'un label pour la figue séchée mamhaucune connaissance de la réglementation
nationale en vigueur en la matiére.

Malgré cela, les exploitants sont conscients dquialité de leur produit et 65 % d’entre eux
acceptent de supporter des codts supplémentaitgsppéserver et protéger leurs productions.
Le rOle de I'administration agricole dans la vulgation et I'encadrement ne suffit plus, il est
méme devenu obsoléte pour ne pas dire ridiculéecsujet sensible est celui de I'argent c'est-a-
dire du financement de la production-transformafs#thage)-conditionnement.

Le ministére de I'agriculture se doit de créer descanismes intelligents d’aides, de soutiens
sérieux et pérennes conjointement au ministerdidasces afin non seulement de pérenniser ce
produit, de concrétiser sa labellisation et réliaiile « product of Algeria » par I'exportation.

42 % des exploitants de notre échantillon ont pigéia une formation dans le domaine agricole,

10 % d’entre eux ont été initiés aux techniquetadsnduite culturale du figuier et du séchage
de la figue.
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IV. Analyse diagnostic : méthode SWOT

N Faiblesses
Forces

organisations professionnelles limitées,

v’ tradition ancienne vivante absence ou faible intervention de I'Etat,

v richesse par le savoir-faire local, absence d’unités semi-industrielles modernes,

v riche patrimoine ancestral pérenne verger figuicole 4gé (> 45 ans),

v' zone de production conséquente et absence ou manquement dans le suivi cultural,

potentielle sur plusieurs communes cueillette manuelle codteuse,
faible productivité du travail car saisonnier,
absence de promotion commerciale collective,

encadrement et vulgarisation ne suffisent plus,

AN N N N U N N U N

production artisanale, faible effort

Opportunités

Menaces
v’ Création de valeur ajoutée et

amélioration des revenus agricoles ;

b . - . v Non maitrise des procédures et concepts liés a la
réputation avérée du produit,

valorisation
v' Augmentation progressive de la demande v’ Faible coordination entre les intervenants de la filiere
nationale et internationale v Disparition de savoir-faire traditionnel
v' Marché local important v’ Faible organisation dans les domaines de la
v' Avantage naturel important commercialisation et de la distribution
v' Disponibilité des terres en zone de v Morcellement des terres et problémes fonciers, le
montagne taux de petites exploitations (1 a 5 ha) est de 50%

¥ Volonté politique pour développer la Vieillissement du verger figuicole

filiere locale Exode rural

Concurrence de produit étranger de bonne qualité

DN N NN

Reconversion par des cultures lucratives
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Conclusion

La figue seche de Beni Maouche est connue. Paqgusages, elle confere une réputation a la
région. Le savoir lié a sa production est hériténd’ génération a une autre.

Nous avons vu a travers ce chapitre que le prosedsulabellisation, bien qu’a son deébut,
mobilise un ensemble d’acteurs mettant et de moy&insi, un Cahier de charges vient d’étre
élaboré. Cependant, il ne précise pas le typel@echoisi et il impose d’autres pratiques non
utilisées habituellement dans la région. Nous jugegque pour la figue séche de Beni Maouche,
le label AOP semble étre un choix convenable. Ssengin place pourrait contribuer a la
promotion du produit et au développement de l&rili Notons que le réle de I'Etat dans la
vulgarisation et I'encadrement reste insuffisanes Lacteurs locaux doivent ceuvrer et
accompagner la conception et a la mise en ceuvre ladepolitique de qualité.
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Conclusion de la deuxiéme partie

Notre travail visait I'identification du type deldal a circonscrire dans le cas particulier de la
figue seche de Béni Maouche.

Les résultats de I'enquéte aupres de 50 figuictdtelans ce territoire, nous a permis de
caractériser le fonctionnement concret de l'amoet ld filiere figue séchée dans son
environnement. L'examen des techniques de valwisale ce produit de terroir, nous interpelle
pour que soit attribué un signe distinctif mériéoqui ne peut étre que « I'appellation d’origine
protégée » ou AOP.

Cette appellation est la mieux adaptée au produiépmond bien aux conditions de productions
spécifiques de la figue de Béni Maouche. Cette ligifmn peut étre aussi interprétée comme la
reconnaissance du savoir faire de la populatioBete Maouche a travers ce produit.

Sa mise en place contribuera certainement a lannegssance (création d'un code par les
douanes a I'export) et au développement de ladilfgoutien au méme titre que la Deglet Nour),
ainsi qu’'a 'amélioration des conditions de vie ldepopulation locale a travers I'amélioration
des revenus des producteurs et la création d’emphéanmoins, la coordination entre les
différents acteurs et I'organisation des intervésnanx diverses strates de la filiere demeurent la
condition indispensable pour réussir le processidatiellisation de la figue séchée a Beéni
Maouche.

Nous avons pu observer que le processus de laighs bien qu’a ses débuts en Algérie,

mobilise un ensemble d’acteurs et de moyens. Bi&imagcahier des charges ait été élaboré, il ne
précise pas le type de lindication géographiqu®g) (thoisi. Il impose par contre d’autres

pratigues étrangéres non usitées dans la région.

Nous pensons que pour la figue seche de Beni Mapuehlabel AOP semble étre le choix
convenable. Notons que le role de I'Etat dans lgansation et 'encadrement ne suffit plus
mais que les aides et les soutiens devraient @iie gpnséquents mais séverement suivi et
contrblés par les agents de 'administration adgicbes acteurs de Beni Maouche se doivent de
participer et d’'accompagner la conception de laereis ceuvre de cette politique de qualité qui
les concerne au plus pres.

100



Conclusion générale

Conclusion générale

La présente étude aborde le sujet de la promotsnpadoduits de terroir. Elle a été axée sur
'amont de la filiere figue seche de Beni Maouchdeechoix du type du label a suggérer pour
promouvoir ce produit et elle s’inscrit dans le aeautour de la question.

L'importance et l'utilité de produire des connaisses fines et précises sur cette filiere, pour
contribuer a mieux concevoir les politiques de tEweement, ne sont plus a démontrer. La
connaissance du milieu est centrale car ses casticpges influencent directement I'ensemble
des atouts et des contraintes de la filiere figue.question du terroir a été explicitement
soulevée dans ce travall

Un ensemble de définitions et notions nécessaitaampréhension de ce sujet a été passé en
revue. Ainsi, nous avons vu que le terroir est spaee géographique délimité d’'un territoire
donné ou une communauté humaine a construit als @®ison histoire un savoir intellectuel
collectif de production, fondé sur un systéeme @lattions entre un milieu physique et
biologique, et un ensemble de facteurs humains.skesir-faire mis en pratique révelent une
originalité, conferent une typicité et engendrem¢ wéputation pour un produit originaire de ce
terroir.

Nous avons tenté ensuite de présenter le fondetm@éotique de notre recherche en introduisant
un ensemble de concepts et en précisant leuéutaitirs liens et la logique de leur utilisatioa. L
notion de filiere comme outil théorique nous a perde faire une analyse des interactions entre
les agents économiques individuels mais égalementnieux préciser les formes de
coordination. L’analyse par le cercle vertueux delige nous a fournis une méthodologie pour la
mise en place d’'un processus local de qualificad@produit. Ce processus passe par la mise en
place d’'un cahier de charge, la création d’'un osyae chargé du contrdle de la typicite,
'amélioration de la qualité/prix et le renforcemede I'appropriation du produit par le
consommateur. Les acteurs publics locaux jouemblenimportant dans la conception et la mise
en ceuvre de la politique de qualité. L'implicatieinla coordination entre tous les acteurs restent
la clé de réussite de toute initiative. Le recauta matrice SWOT a apporté une aide pertinente
dans l'analyse des forces et faiblesses de ce preiddans la détermination des opportunités et
menaces se trouvant dans son environnement.

Pour les produits de terroir, plusieurs points égatiation sont en suspens et font I'objet de
vives discussions sur le plan international. Dansddre des récentes négociations en vue de
'adhésion de I'Algérie a 'OMC et de son parteaéravec I'Union Européenne, on enregistre
une mise en place et/ou une revue de certainesresestglementaires. Pour étre efficace, le
cadre juridique devrait s’accompagner de la diffnsiles informations relatives a ses objectifs,
sa portée et caractéristiques, ainsi que de mesderesnforcement des compétences, tant pour
les institutions publiques que pour les acteursydteme de production.
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Le cadre juridique algérien devrait étre le spliproche possible aux réglementations
internationales pour étre adapté aux besoins et m@iorités des marchés internationaux
concernes.

Le territoire est aujourd'hui au cceur des préodiups des scientifiques, des politiques, mais
eégalement des acteurs economiques. Les indicagjéographiques (IG) constituent un moyen
de développement rural et contribuent a la foidéeloppement économique par la valorisation
des produits, a 'aménagement du territoire et @réservation de I'environnement et la vie
sociale par 'ensemble de pratiques qu’elles eragment.

L’Algérie, méme si elle est membres de I'Arrangeimda Lisbonne, restent encore trés en
retard. Elle dispose depuis la fin des années 86 dispositif dense de prise en charge de la
gualité. Ce dispositif réglementaire et institutieh concerne deux aspects importants : la
protection du consommateur, et les preuves de &it§udes produits et des services aux
consommateurs Cependant, pour la valorisation dexlupgs agricoles de terroir, la
réglementation et le dispositif institutionnel sifi§aes sontencore a I'état de mise en ceuvre par
les pouvoirs publics.

La figue peut étre consommeée en frais, comme alitnés nourrissant, ou servie comme produit
industriel. Elle peut étre séchée et transforméepldsieurs maniéeres. L'industrie accorde
actuellement une grande importance a ce fruit pearutilisations diverses. Nous avons présenté
la situation de la production de figue fraichedth®e dans le monde, son importance ainsi que
la situation de la production en Algérie. Pour mieypprocher le processus d'attribution d’'un
label de qualité spécifique lié a I'origine a uroguit de terroir en Algérie, nous nous sommes
intéressés a une zone particuliere, ou elle esitééppour la richesse et la variété de la figue
seche de son Terroir. Ce produit est le fruit ddilersité de son milieu naturel, des pratiques
traditionnelles de ses agriculteurs et de I'arinaite développé par sa population a travers les
siecles constituant un élément essentiel de litdecuiturelle de la population de Beni Maouche,
de son histoire, de ses traditions et de son medeed

Nous avons abordé la commune de Beéni Maouche, sesctéristiques naturelles et
socioéconomiques. Cette commune est considérée emsubhumide a semi aride froid. Son
territoire est constitué d’'une maniere généralendalief accidenté. Le couvert végétal est
composé essentiellement d'arboriculture. Cetteiglerrest souvent associée avec I'élevage.
L'activité industrielle reste trés faible. Les wités artisanales et touristiques contribuent a la
sauvegarde d’'un patrimoine culturel important. Eseloppement des infrastructures hotelieres
pourrait relancer l'activité touristique et crébien entendu, de la richesse. L’'activité agricadle e
en particulier la production de figue, semble é&rglus importante activité économique avec
I'oléiculture dans la commune de Béni Maouche.

Nous avons présenté les résultats de l'analyseddesées de notre échantillon pris d’'une
maniere aléatoire sur neuf localités. Nous avamstaté que la moyenne d’ancienneté dans la
figuiculture est de 21 ans. L'activité agricole eshfiée généralement aux personnes agees et
expérimentés. La question de releve reste posaeey I'activité agricole représente la plus
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importante si ce n’est pas l'unique source de reveéa plupart des exploitations sont de petites
tailles de moins de 6 hectares et constituées gé&méent de plusieurs parcelles. Les terrains
sont souvent en pente. Le morcellement des tegesokes, parfois trés poussé, constitue une
contrainte pour I'optimisation de l'utilisation desssources de I'exploitation. La région de Beni
Maouche produit selon notre enquéte douze 12 earig figue. Les variétés les plus répondues
sont celles destinées au séchage telles que : Tiaatha Aberkane et Azendjar. On remarque
gue le travail de sol se limite a un labour. Ligition des engrais et des produits phytosanitaires
est absente, ce qui confere a ce produit un caeslsi@ en naturel.

La figue seche de Beni Maouche est connue. Pagusagés, elle confére une réputation a la
région. Le savoir lié a sa production est hériténd’ génération & une autre. Le processus de
labellisation, bien qu’a son début, mobilise unesnisle d’acteurs mettant et de moyens. Ainsi,
un cahier de charges vient d’étre élaboré. Cepénilaie précise pas le type de I'lG choisi et il
impose d’autres pratiques non utilisées habituedi@nadans la région. Nous jugeons que pour la
figue seche de Beni Maouche, le label AOP semlpée @t choix convenable. Sa mise en place
pourrait contribuer a la promotion du produit etdveloppement de la filiere. Notons que le
réle de I'Etat dans la vulgarisation et I'encadrem@ste insuffisant. Les acteurs locaux doivent
ceuvrer et accompagner la conception et a la misewame de la politique de qualité.

Pour la commune de Béni Maouche, avec une aciivitéstrielle faible, la mise en place d’'un
label spécifique a la figue reste éventuellement@ur de la question de développement rural
durable.

Toutefois, le choix de ce type de label n'est pafindif. De méme, la typologie que nous avons
proposée constitue une premiere ébauche. On nendréen aucun cas, rendre compte d’une
maniere compléte et précise de la complexité dgukstion. D’autres analyses plus fines des
données utilisées et peut étre d’autres investigatsur le terrain permettraient de mieux affiner
les résultats atteints.

Sur le plan méthodologique, I'approche filiere,clercle vertueux de la qualité et la méthode
SWOT adoptés pour l'analyse et linterprétation fooment leur intérét. En revanche, le
caractére inachevé des difféerentes procéduregistdtons mises en place récemment par I'Etat
en matieres de labellisation nous a posé un prabléencohérence et d’actualisation. Certes,
I'éventuelle mise en place d’'une IG et ses impidsat sur la filiere, devraient faire I'objet d’une
recherche et analyse plus fine et profonde. Lalii@les résultats obtenus suit alors la fiabilité
de l'analyse entreprise. Il est a noter que l'enmviement interne ou externe peut rapidement
changer, ce qui nécessite une mise a jour régu@données, de configurations et de méthodes.
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Annexe

1. Questionnaire

2. Evolution des superficies de figuiers en Algérie



1.Le savoir faire des producteurs de la figue sechde BeniMaouche
2013 - ENSA

l. IDENTIFICATION DE L'EXPLOITATION/

1. NOM Prénom

2. Localisation géographique

3. Age |

4. SAT |

5. SAU |

. Identification du verger de figuier :

9. Quel est I'emplacement de votre verger ?
O 1. Terrain plat O 2. Terrain en pente

10. De combien de parcelles se

compose wotre verger ?

10. 1. Ces parcelles sont-elles regroupées ?
O 1.0ui O 2.Non

11. Quel est le nombre des arbres |

dans wotre verger ?

11. INombre de figuiers selon I'age |

<5 ans

11.2. Nombre de figuier selon I'age: |

5a45 ans

11.3. Nombre de figuier selon I'age :|

entre 45 a 60 ans

11.4. Nombre de figuier selon I’ége:|
Plus de 60ans

12. Quelles sont les variétés de figuiers les gluépondu dans

votre verger ?
O 1. Taamriouth [0 2. Aberkand’]
O 4. Autres
Vous pouvez cocher plusieurs cases

3. Azemdj

12.1 Le pourcentage de la variété Azendjar par gport
au nombre total des arbres

6. Depuis quant pratiquez-vous
I'activité agricole ?

7. A ce que l'activité agricole vous permet de slatenir
aux besoins de votre famille ?

o~ 4 AN o
O 10uUr U ZINOTIT

71 Sinon, gL ielle autre activité ngrir‘nln prnfinll:ﬂ-\/mlq’)

La gquestion n'est pertinente que si 7 = <wl~n

8. Quelle estla ssuperficie de
votre verger de figuier ?

12.2. Le pourcentage de lavariété Aberkan par

rapport au nombre total des arbres

12.3 Le pourcentage de la variété Taamriouth parapport

au nombre total des arbres

13. Quelle est la variété qui donne le meilleur relement ?
O 1. Taanmriouth O 2. AberkandD 3. Azemd]

14HQuelle estla variété que vous jugez de meille qualité ?
1. Taamriouth O 2. AberkaneO 3. Azemd]

15. Quelle est la variété la plus demandée par les
consommateurs (la plus vendue) ?

—O—tTaamrouth—O—2Aberkames——3Azamd;

16 Qlland travaillez-vous \otre verger 2

[1.1 Multiplication et plantation

17OEst-ce qu@ wus achetez les plant&. Dui 2. Non




.Si oui,
a.0u ? 1EbPreparez les boutures vous-méme ?

1.0ui O 2.Non

19. Quand wus les plantez-?

La question n'est pertinente que si 17 = <GUI

b. A quel prix ? |

_ _ _ 20. Utilisez- vous des engrais pour les figuiers ?

La question n'est pertinente que si 17 ©YI> ]

O 1.0ui O 2. Non

c. Recewez- vous des ssubventions ?
O 1.0ui O 2.Non

La question n'est pertinente que si 17 = < GUI

1.2 Taille :
21. Taillez-wous vos figuiers ? 21.3i, oui
O 1. 0ui O 2.Non O 1. Une fois par an 2. Tousdesix ans 3. Autre

La questinlest pertinente que si 22ui

11.3. La caprification (dokkar):

22. Pratiquez-wous la caprification ? 22.2. Combien dintervention pratiquez-wous ?
O 1.0ui O 2.Nor©O O 1.1a2 2.2a4  3.5a7
a. Si, oui
22.1. Quand faitesyous la caprification b.Si non, pourquoi ?
7

La question n'est pertinente que si 22= <pon
Il.4. La récolte

23.Quand faites-vous la récolte de la figue fraieh? 28.Quelle estla quantité |
récoltée par jour destiné au

séchage ?

24. Quand faitesywous la récolte pour la figue shée?

29. Quelle estla quantité récoltée
de lafigue séchés par campagne ?

25.Qui fait la récolte ?

[ 1. Main d'ceuvre familiale ] 2. Main d'ceusa@ariée 30. Quelle estla quantité de figue |
fraiche soumise au séchage pour

Vous pouvez cocher plusiewrases. . . 2
P P obtenir 1kg de figue séchée ?

26. nombre de main doeuvre | |

27. Quelle estle nombre de jours de | |
travail pendant la récolte ?




9.Séchage :

I1.5. Séchage, triageConditionnement et

stockage

31. Pour combien de jours laissez vous la figugour le séchage

[ 3-4 jours 0 2. 5-6jours 7-8jours

32.Quand faites-wous le triage de la figue séch@e
O aprés le séchage O 2. pendafidle séchage

33. A combien de catégorie wous trier la figue ske ?
d 2catégories [1 O3 catégories [1 4 cdi¥gories
0 5 catégories

O @)
@)

? 34. Ou stockez-vous wfigue séchées ?

1. sac easphue 2. Cagette 3. autres

. Si autres, le quel?

35. Combien de temps wus la stockez ?
1. moins de 6 mois 2.de 6mois a 1 an 3. autre

Jiste -il des unités de conditionnement qui &té votre
produit pour le conditionnement ?

1. Oui Non

[1.6 La commercialisation

37. A ce que wus commercialisez wotre figue a latfrais
P

] 1. Oui 2. Non

38. A ce que wous commercialisez votre figue a laéts
fchée ?
1. Qui 2. Non

. ¢Si oui,

a)Combien de quantité vendez-vous
al'état séché ?

39. Quelles sont les différentes catégories vendu@
O 1. extra [0 2. 1lére choikl . 2&me chois
[ 4. 3éme chois

Vous pouvez cocher plusiewrases.

40. A quel prix vendez-vous votre figuF

séchée selon les différentes
catégories ?

41. Quel estle mode de commercialisation de votpeoduit ?
1. Sur le marché local 2. A des grossist
3. Au détalil
Vous pouvez cocher plusieurs cases .

42. Exigde-il des produits concurrents a votre prguit?
O 1.0ui O 2. Non

. Si oui, le quel?

La gquestion n'est pertinente que si 42Qui"

| . Typicité du produit et Perception de la filiere

43. Les conditions environnementales dautres géons du pays

permettent-elles de produire le méme produit ?
1. Oui 2. Non
44. Comment avez-wous acquis le sawvoir faire ?

45. Etes- vous Adhérent a une organisation profaéssnelle ?
O 1L.oui O 2. Non

. Si oui,
Laquelle ?
[ 1. Chambre d'agriculture[] 2. Coopérative
[ 3. Association 0 4. Syndicat
O 5. Autre

Vous pouvez cocher plusieurs cases .
La question n'est pertinente que si 45= oui.

46. Connaissez-wous les labels de qualité ?

1.0ui O 2.Non

47. Pensez-wous a labelliser de votre produit ?
O 1.0ui O 2.Non
La question n'est pertinente que si 46Gui"



9.Séchage :

48. "Pensez wous que la labellisation va améliorda
situation de
lafiliere de larégion ?
O1.0ui O 2.Non
La question n'est pertinente que si 46Gui"

49. Connaissez-wous les démarches de la labellisati?
O 1.ouiO 2 Non
La question n'est pertinente que si 4&ui"

50. Eteswvous au courant des réglementations sules
labels
en général ?
O 1.0ouiO 2. Non
La question n'est pertinente que si 4&ui"

51. Etesvous préts a engager des couts supplémerea
pour
protéger votre produit ?

O1.0ui O 2 Non

52. Avez-vous des rapports avec les services de
wilgarisation
agricole ou dencadrement ?

O 1.0uiO 2. Non

53. Les contacts avec les wilgarisateurs sont-ils
réguliers ?
O 1.0uiO 2 Non

La question n'est pertinente que si 52Gui"

54. Avez-vous recu un encadrement ?
O 1.0uiO 2 Non

. Si oui, par quel organisme ?

1. Conseil technique (ITAF V)
O 2.Chambre d'agriculture

3. Autre

Vous pouvez cocher plusieurs cases.

La question n'est pertinente que si 54 = <sui
L] .

56. Dans quel domaine avez-wous regu cet

encadrement ?

57. A ce que wous considérez que l'intervention de
I'Etat est suffisante pour la filiere ?

1.0uiO 2.Non




2. Evolution des superficies en figuiers en Algéri(2000-2012).

Tableau : Evolution des superficies en figuiers en Algéae00-2012).

Figuiers en masse
Nombrede densité Figuiers Total

superficie figuiers en | moyenne paf isolés (NB) figuiers Figuiers en
Année totale (ha) | Ecart/an (ha) masse (1) ha (2) (NB) (1+2) rapport
2000 36000 3345590 | 92,93 1154980 | 4500570 | 3944680
2001 38070 2070,00 | 3671360 | 96,44 1193010 | 4864370 | 3992630
2002 39830 1760,00 | 3775080 | 94,78 1247910 | 5022990 | 4095770
2003 44030 4200,00 | 4411420 | 100,19 | 1188910 | 5600330 | 4230410
2004 45920 | 1890,00 | 4475340| 9746 | 1242740| 5718080 | 4450570
2005 46542 622,00 | 4719950 | 101,41 | 1324600 | 6044550 | 4610040
2006 49180 2638,00 | 5207600 | 105,89 957420 | 6165020 | 4611980
2007 48790 -390,00 | 5174830 | 106,06 962800 | 6137630 | 4621890
2008 47273 | -1517,00| 5049653 | 106,82 | 1033969 | 6083622 | 4559251
2009 46935 -338,00 | 4938428 | 105,22 | 1081076 | 6019504 | 4811357
2010 46921 -14,00 | 5098240 | 108,66 | 1042200| 6140440 | 5023600
2011 46331 -590,00 | 5087420 | 109,81 | 1052130 | 6139550 | 4973250
2012 45125 | -1206,00| 4976310| 110,28 | 1011205| 5987515 | 5015190

Source :DSA wilaya de Bejaia, 2013.




Résumé :

La présente étude aborde le sujet de la promotesnpdoduits de terroir. Elle est axée sur la
filiere figue séche de Beni Maouche et sur le tgpdabel a définir. Le fondement théorique de

notre recherche puise son contenu de la notioflideefqui a permis d’analyser les interactions

entre les agents économiques individuels et mieégiser les formes de coordination. L’'analyse

de I'approche de cercle vertueux de qualité nofsuenis une méthodologie pour la mise en

place d’'un processus local de qualification du pibd.e recours a la matrice SWOT a apporté

une aide pertinente dans lI'analyse des forces ®ffalklesses de ce produit ainsi que dans la
détermination des opportunités et des menacesiauwleeson environnement. Les résultats de
'analyse des données prélevées d’'une maniereoaktant concerné neuf localités.

Les (IG) constituent un moyen de développement aireontribuent a la fois au développement

economique par la valorisation des produits, a@aagement du territoire et a la préservation de
I'environnement et la vie sociale par I'ensemblepdetiques qu’elles encouragent. La typologie,

a travers une ACP nous a révélé I'existence derg@tl) types de figuiculteurs. Nous jugeons

gue pour la figue séche de Beni Maouche, le lal@dP Aemble étre un choix convenable.

Mots clés :produits de terroirs _ promotion _ IG _ figue s&chBéni Maouche.

Summary :

This study approaches the topic of labeling. Itukexd on the dried fig sector in Beni Maouche amd th
choice of label to suggest to promote this prodlibe theoretical basis of our research draws itsect
from the concept of the sector-based approach hshallowed us to analyze the interactions between
individual economic agents but also to better defihne forms of coordination. The analysis of the
approach of the quality virtuous circle provideswith a methodology for the establishment of a loca
qualification process of the product. The use ofCBManalysis provided relevant assistance in anadyzi
the strengths and weaknesses of this product andeintify opportunities and threats present in the
environment. We presented the results of data sisaily our sample taken randomly on nine locations.
The (IG) are a means of rural development and & both to economic development through the
promotion of products, planning and preservatiothefenvironment and social life by the set of ficas
that they encourage. Typology, through ACP hasaledethe existence of five (05) types of fig-farmer
For the dried fig of Beni Maouche, we think that DO is an appropriate choice.
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