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Résumé : ce travail porte sur I’analyse de I’impact d’utilisation des réseaux sociaux dans les

pratiques des ¢€leveurs bovins laitiers de la wilaya de Ghardaia. L’enquéte de ce travail a été basée
sur des questionnaires aupres des éleveurs. Afin d’analyser et évaluer ’impact de ces réseaux
sociaux, une comparaison a ¢été faite entre ceux qui utilisent les réseaux sociaux et ceux qui ne les
utilisent pas en terme des revenus, les déterminants des revenus et les déterminants techniques des
revenus.

De cette comparaison on a pu explorer les raisons d’utilisation ou pas des réseaux sociaux par ces
¢leveurs et comment ils tirent de la valeur de ces réseaux sociaux ainsi que leur effet sur le
déroulement technique de I’é¢levage bovin.

Mots clés : réseaux sociaux, communication agricole, innovation, TIC, marge brute, cout de
production.

Abstract: This work focuses on the analysis of the impact of the use of social Medias in the
practices of farmer’s dairy cattle of the wilaya of Ghardaia. The investigation of this work has been
based on questionnaires among farmers. In order to analyze and assess the impact of these social
Medias, a comparison was made between those who use the social Medias and those who do not use
them in terms of incomes, the determinants of income and the technical determinants of incomes.

From this comparison it was able to explore the reasons for use or not of social Medias by these
farmers and how they derive from the value of these social media as well as their effect on the
conduct of the technical cattle breeding.

Key words:

Social Medias, agricultural communication, innovation, TIC, gross margin, cost of production.
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