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Résumé

Dans la wilaya de M’Sila, région steppique, 1’oléiculture est une spéculation nouvellement
introduite. Le vrai début du développement de la culture de I’olivier remonte a la période de la
mise en ceuvre du programme national du développement agricole en 2000 qui est le PNDA.
Notre ¢tude a pour but d’étudier la situation de la filieére oléicole dans la wilaya de M’Sila. Pour
collecter des informations sur la filiere régionale, nous avons mené une enquéte sur terrain par
questionnaire au niveau de 13 exploitations et 5 huileries. Deux méthodes sont utilisées
(Panalyse SWOT qui constitue un cadre de diagnostic structuré et un outil universel d'aide a la
décision. La seconde, l'analyse de causalité, selon 1'outil Parmenides EIDOS, permet d'obtenir
une hiérarchie des relations dans le secteur a partir des avis des acteurs intervenants). La filiére
oléicole est trés importante pour le développement des zones rurales, avec un nombre
impressionnant d’exploitations agricoles. Cette filiére connait, cependant, des difficultés qui
handicapent son développement, notamment 1’absence de 1’encadrement technique et d’une
organisation collective professionnelle qui veille a 1’intérét général de tous les acteurs de la
filiére en tracant des objectifs a long terme visant le march¢ international qui est plus porteur.
Des ¢léments d’une stratégie sont proposés pour renforcer cette filicre et la conduire vers
I’amélioration.

Mots clés : Filiére / Huile d’olive / SWOT / Cause - Effet / Facteurs / M’Sila / Algérie.
Abstract

In the wilaya of M'Sila, a steppe region, olive growing is a newly introduced speculation. The
real beginning of the development of olive cultivation goes back to the period of the
implementation of the national program of agricultural development in 2000 which is the
PNDA. Our study aims to investigate the situation of the olive sector in the wilaya of M'Sila.
To collect information on the regional sector, we conducted a field survey by questionnaire at
13 farms and 5 oil mills. Two methods are used (SWOT analysis, which is a structured
diagnostic framework and a universal tool for decision support. The second, causality analysis,
according to the Parmenides EIDOS tool, allows us to obtain a hierarchy of relationships in the
sector based on the opinions of the actors involved). The olive sector is very important for the
development of rural areas, with an impressive number of farms. However, this sector is
experiencing difficulties that handicap its development, including the lack of technical
supervision and a professional collective organization that ensures the general interest of all
stakeholders in the sector by setting long-term objectives aimed at the international market
which is more promising. Elements of a strategy are proposed to strengthen this sector and lead
it towards improvement.

Key words: Sector / Olive oil / SWOT / Cause - Effect / Factors / M'Sila / Algeria.
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