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Résumé 

Dans la wilaya de M’Sila, région steppique, l’oléiculture est une spéculation nouvellement 

introduite. Le vrai début du développement de la culture de l’olivier remonte à la période de la 

mise en œuvre du programme national du développement agricole en 2000 qui est le PNDA. 

Notre étude a pour but d’étudier la situation de la filière oléicole dans la wilaya de M’Sila. Pour 

collecter des informations sur la filière régionale, nous avons mené une enquête sur terrain par 

questionnaire au niveau de 13 exploitations et 5 huileries. Deux méthodes sont utilisées 

(l’analyse SWOT qui constitue un cadre de diagnostic structuré et un outil universel d'aide à la 

décision. La seconde, l'analyse de causalité, selon l'outil Parmenides EIDOS, permet d'obtenir 

une hiérarchie des relations dans le secteur à partir des avis des acteurs intervenants). La filière 

oléicole est très importante pour le développement des zones rurales, avec un nombre 

impressionnant d’exploitations agricoles. Cette filière connaît, cependant, des difficultés qui 

handicapent son développement, notamment l’absence de l’encadrement technique et d’une 

organisation collective professionnelle qui veille à l’intérêt général de tous les acteurs de la 

filière en traçant des objectifs à long terme visant le marché international qui est plus porteur. 

Des éléments d’une stratégie sont proposés pour renforcer cette filière et la conduire vers 

l’amélioration. 

Mots clés : Filière / Huile d’olive / SWOT / Cause - Effet / Facteurs / M’Sila / Algérie. 

Abstract  

In the wilaya of M'Sila, a steppe region, olive growing is a newly introduced speculation. The 

real beginning of the development of olive cultivation goes back to the period of the 

implementation of the national program of agricultural development in 2000 which is the 

PNDA. Our study aims to investigate the situation of the olive sector in the wilaya of M'Sila. 

To collect information on the regional sector, we conducted a field survey by questionnaire at 

13 farms and 5 oil mills. Two methods are used (SWOT analysis, which is a structured 

diagnostic framework and a universal tool for decision support. The second, causality analysis, 

according to the Parmenides EIDOS tool, allows us to obtain a hierarchy of relationships in the 

sector based on the opinions of the actors involved). The olive sector is very important for the 

development of rural areas, with an impressive number of farms. However, this sector is 

experiencing difficulties that handicap its development, including the lack of technical 

supervision and a professional collective organization that ensures the general interest of all 

stakeholders in the sector by setting long-term objectives aimed at the international market 

which is more promising. Elements of a strategy are proposed to strengthen this sector and lead 

it towards improvement. 

Key words: Sector / Olive oil / SWOT / Cause - Effect / Factors / M'Sila / Algeria. 

 

 

 



 

 

 ملخص

أدخلت. تعود البدایة الحقیقیة  أصبحت زراعة الزیتون من التكھنات في الآونة الأخیرة السھوب،منطقة  المسیلة،في ولایة 
تھدف دراستنا إلى  PNDA وھو 2000تنفیذ البرنامج الوطني للتنمیة الزراعیة في عام  الزیتون إلى فترةلتطور زراعة 

على الأرض  أجرینا دراسة استقصائیة الإقلیمي،المسیلة. لجمع المعلومات حول القطاع  دراسة واقع قطاع الزیتون في ولایة
الذي یشكل إطارًا تشخیصیاً منظمًا  SWOT ستخدم (تحلیلم زیت. طریقتان مصانع 5ومزرعة  13عن طریق استبیان في 

یسمح بالحصول على تسلسل ھرمي  ،Parmenides EIDOS وفقًا لأداة السببیة،تحلیل  الثاني،دعم القرار.  وأداة عالمیة
مع عدد ھائل  یفیة،الرألأطراف الفاعلة). قطاع الزیتون مھم جدا لتنمیة المناطق  للعلاقات في القطاع من آراء الجھات الفاعلة

تقنیة ومنظمة جماعیة  ولا سیما غیاب الإشراف تطورھا،الصعوبات التي تعیق  لدیھ ذلك،ومع  القطاع،من المزارع. ھذا 
 اللاعبین في القطاع من خلال تحدید أھداف طویلة الأجل تستھدف السوق الدولیة التي مھنیة تضمن المصلحة العامة للجمیع

 .التحسن إلى ویؤديراح عناصر إستراتیجیة لتعزیز ھذا القطاع أكثر ازدھارًا. تم اقت

 .تأثیر / عوامل/ المسیلة/ الجزائر -: قطاع/ زیت الزیتون / سبب  مفتاحیةالكلمات ال

 


