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Résumé : Ce travail vise à analyser le marché des produits agroécologiques en Algérie, ses 

perspectives de développement, ainsi que l’étude du comportement du consommateur algérien 

quant à la consommation de ces produits. 

Cette analyse est faite grâce à deux études, une réalisée au niveau du collectif Torba, premier 

initiateur des circuits courts de commercialisation en Algérie, et l’autre réalisé en ligne afin de 

déterminer l’attention d’achat de l’ensemble des Algériens. Par ailleurs, les résultats obtenus 

nous ont permis de formuler des recommandations qui vont permettre l’essor des filières 

agroécologiques ainsi qu’une mise en marché efficace via les circuits courts. 

 

 

Abstract: This work aims to analyze the market of agroecological products in Algeria, its 

development prospects, as well as the study of the behavior of the Algerian consumer as for 

the consumption of these products. 

This analysis is made thanks to two studies, one realized at the level of the collective Torba, 

first initiator of the short circuits of marketing in Algeria, and the other realized on line in 

order to determine the attention of purchase of the whole of the Algerians. In addition, the 

results obtained have allowed us to formulate recommendations that will allow the 

development of agroecological channels as well as an effective marketing via short circuits. 

 

 

ن دراسة ، فضلاً ع، وآفاق تنمیتھافي الجزائر طبیعیةتجات الزراعیة ال: یھدف ھذا العمل إلى تحلیل سوق المنملخّص

 .سلوك المستھلك الجزائري فیما یتعلق باستھلاك ھذه المنتجات

تسویق وائر ال، وھي البادئ الأول لدربةإجراؤھا على مستوى مجموعة ت ، واحدة تمإجراء ھذا التحلیل بفضل دراستین تم

. تبشراء ھذه المنتجا الجزائرییناھتمام ؤھا عبر الإنترنت من أجل تحدید ، والأخرى تم إجراالقصیرة في الجزائر

قطاعات الزراعة  ، مكنتنا النتائج التي تم الحصول علیھا من صیاغة توصیات من شأنھا أن تسمح بتطویربالإضافة إلى ذلك

بالإضافة إلى التسویق الفعال عبر دوائر قصیرة طبیعیةال . 

 


