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Annexe

Résumé : Ce travail vise a analyser le marché des produits agroécologiques en Algérie, ses
perspectives de développement, ainsi que I’étude du comportement du consommateur algérien

quant a la consommation de ces produits.

Cette analyse est faite grace a deux études, une réalisée au niveau du collectif Torba, premier
initiateur des circuits courts de commercialisation en Algérie, et 1’autre réalisé en ligne afin de
déterminer I’attention d’achat de I’ensemble des Algériens. Par ailleurs, les résultats obtenus
nous ont permis de formuler des recommandations qui vont permettre 1’essor des filieres

agroécologiques ainsi qu’une mise en marché efficace via les circuits courts.

Abstract: This work aims to analyze the market of agroecological products in Algeria, its

development prospects, as well as the study of the behavior of the Algerian consumer as for

the consumption of these products.

This analysis is made thanks to two studies, one realized at the level of the collective Torba,
first initiator of the short circuits of marketing in Algeria, and the other realized on line in
order to determine the attention of purchase of the whole of the Algerians. In addition, the
results obtained have allowed us to formulate recommendations that will allow the

development of agroecological channels as well as an effective marketing via short circuits.
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