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Résumé : 

Cette recherche vise à étudier la chaîne de valeur de la figue en Algérie, 

l’accent a été mis principalement sur le segment consommateur. A partir 

de la présentation de l’état de la filière figue Algérienne, nous avons pu 

constater qu’elle est caractérisée par une faible organisation, ainsi 

qu’une faible productivité des facteurs utilisés par rapport aux grands 

pays producteurs. 

Pour réaliser notre étude, nous nous somme basés sur une enquête 

quantitative touchant le dernier maillon de la filière.    

A travers notre analyse, la chaîne de valeur de la figue dans la wilaya 

d'Alger est confrontée à des problèmes de production qui est très faible 

ne couvrant pas les besoins des consommateur, à celui de la hausse des 

prix à la consommation et de la  non disponibilité des produits au niveau 

de toutes les communes.  

De ce fait, le travail effectué tout au long de ce mémoire nous a permis 

d’apporter différentes recommandations afin d’y remédier aux 

faiblesses consentis dans l’organisation du volet de consommation.  

Mot clé : filière, chaîne de valeur, consommation, figue, 

consommateur, Alger, Algérie. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 الملخص

� �ش�ل  ك!� / الجزائر ، و)ان ال!#
�0 � يهدف Bذا ال@حث إ> دراسة سلسلة ق5مة الت�1

� الجزائري ، نرى أنه  . من عرض حالة قطاع الت�1 � �1Tقطاع المستهل Uع /Vأسا

� بdنظ5م ضع5ف ، وكذلك إنتاج5ة متدن5ة للعوامل المستخدمة مقارنة Xالدول  يتم!�

ة.   المنتجة الTب!�

/ القطاع. عU مسح   لإجراء دراسdنا ، اعتمدنا 
 )o/ يتعلق XالراXط الأخ!� �0

/ ولاqة الجزائر مشاpل إنتاج5ة 
�0 � من خلال تحل5لنا ، تواجه سلسلة ق5مة الت�1

� ، مثل ارتفاع أسعار المستهلك  �1Tاحت5اجات المستهل /xة ولا تغqضع5فة للغا

 وعدم توفر المنتجات عU مستوى جميع ال@لدqات. 

فإن العمل الذي تم تنف5ذە خلال Bذا الموجز قد مكننا من تقدqم  ون5dجة لذلك ،

/ تنظ5م قسم الاستهلاك. 
 توص5ات مختلفة من أجل معالجة نقاط الضعف �0

� ، مستهلك ، الجزائر  ال�لمة الرئ�س5ة: قطاع ، سلسلة الق5مة ، استهلاك ، ت�1

 العاصمة ، الجزائر. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Abstract : 

This research aims to study the value chain of the fig in Algeria, the 

emphasis being placed mainly on the consumer segment. From the 

presentation of the state of the Algerian fig sector, we were able to note 

that it is characterised by a weak organisation, as well as a weak 

productivity of the factors used compared to the large producer 

countries. 

To carry out our study, we based ourselves on a qualitative survey of the 

last link in the chain.    

Through our analysis, the value chain of the fig in the wilaya of Algiers is 

confronted with problems of production which is very weak and does 

not cover the needs of the consumers, with that of the rise in consumer 

prices and the non-availability of products at the level of all the 

communes.  

Therefore, the work carried out throughout this dissertation has enabled 

us to make various recommendations to remedy the weaknesses in the 

organisation of the consumer sector. 

Key word: sector, value chain, consumption, fig, consumer, Algiers, 

Algeria. 

 

 

 

 

 

 

 


