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Résumé

Les entreprises publiques ont fourni des efforts afin de promouvoir le secteur agroalimentaire
ainsi le secteur agroalimentaire a travers les programmes lancés depuis les années 2000.

Le secteur de l'industrie agroalimentaire en Algérie constitue un support important du tissu
industriel national du fait du réle important qu'il joue dans I'économie du pays. Le but de
notre recherche est d'étudier 1’état des lieux des entreprises agroalimentaire du secteur public
et secteur privé pour les entreprises algériennes et montrer le poids de leurs roles.

Les résultats de notre étude nous ont révélé que les entreprises agroalimentaires sont plus au
moins, négativement affectées (production, volume d’exportation et volume d’importation)
par la crise qui a frappée [’économie algérienne en raison de leur dépendance au marché
international a cause de la crise sanitaire.

Globalement les TAA dépendent en grande partie des approvisionnements étrangers en
maticres premiéres agricoles en effet le développement de I’'TAA locale est primordial pour
réduire la dépendance extérieure et satisfaire les besoins des IAA de I’ Algérie.

Summary

Public enterprises have made efforts to promote the agrifood sector of the public sector as
well asthe private sector through programs launched since the 2000s.

The agro-food industry sector in Algeria constitutes an important support of the national
industrial fabric because of the important role it plays in the country's economy. The aim of
our research is to study the state of play of agrifood companies in the public sector and private
sector for Algerian companies and to show the weight of their roles.

The results of our study revealed to us that agrifood companies are more or less negatively
affected (production, export volume and import volume) by the crisis that hit the Algerian
economy due to their dependence on the international market. because of the health crisis.
Globally, the TAA largely depend on foreign supplies of agricultural raw materials, indeed the
development of the local IAA is essential to reduce external dependence and meet the needs
of the IAA of Algeria.
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