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Résumé :

La baisse des prix des hydrocarbures, toute en maintenant les dépensesdes projets conséquents
d’investissements publics, a eu pour effet vertueux d’accélérer le processus de diversification de
I’économie algérienne, qui devient plus que jamais une priorité pour préparer I’ére « post-
pétrole ». Cet objectif est notamment soutenu par le ministére de I’agriculture et du
développement rural a travers son programme de développement du secteur agricole intégré dans

la feuille de route duquinquennat 2020-2024.

La production algérienne de fruits notamment les figues est faible si 1’on considére
lespotentialités du pays, et envue de la rusticité¢ du figuier. La filiére figue avec toutes ses chaines
de valeur qui en découlent, représente un sujet intéressant d’étude selon une approche pratique
d’identification, promotion des chaines de valeur agricoles et agroalimentaires. C’est dans cette
optique que s’inscrit le présent travail portant sur une analyse et un diagnostic systémique de la

commercialisation de la filiére figue au niveau du territoire de la wilaya de Tlemcen.

Néanmoins,quels sont les approches et les outils qui contribuent a la promotion de la
commercialisation au sein de la chaine de valeur au niveau du dit territoire. Ainsi, différentes
hypotheses ont été¢ émises dans ce contexte dont leur vérification a impliqué 1’adoption d’une
démarche méthodologique incluant des recherches documentaires et empiriques. Pour réaliser
cette derniére, nous nous sommes basés sur une enquéte quantitative et qualitative touchant

I’ensemble des acteurs de la filiere.

Les principaux résultats obtenus ont confirmé la richesse de la wilaya de Tlemcen d’un terroir et
d’un territoire propices au développement de la filiere figue.Constituant une contribution notable
a I’économie de la wilaya, en diminuant le taux de chomage et en générant un revenu

supplémentaire pour ceux qui lapratiquent et c’est ce qui les motivent a développer cette filicre.

Cependant, le probleme qui se pose a eux étant la commercialisation, ceci ne leur permet pas de
vendre uniquement des figues, la plupart des producteurs ou commergants font d’autres cultures
et ont des activités commerciales en paralleles, ce qui représente un apanage pour le
développement de la filiere. De ce fait, le travail effectué tout au long de ce mémoire nous a
permis d’apporter différentesrecommandations afin d’y remédier aux faiblesses consentis dans

I’organisation du volet de commercialisation.

Mots clés :filiere,chaine de valeur, commercialisation, figue,producteur,transformateur,

distributeur, consommateur, Algérie, Tlemcen.



sadldll

Aoy 1 Apactl) g AN 5 ) 5 48853 Cangd) 138 Js il e Le din ) QWU Candl Byt g e b
2024-2020 Al sbeadl 5050l 48 ) 50 7 saall oDl g Uadll ) ool Lgaali s A (1

Adla Appls GLAKLY OO Bks el ccama il e e aSIal (5 5l el ZLY1 ey
Al el 1A Apmiall dmplal) ol sall Gil) B s A glie ) ALY B e 481 s s SOl 3a g
pdll JuDls 48 555 aaa) dgiplal 4 e s Al jall L e gt g clgie dadlil) all Judls ae ol
Al (ol Ltall (383 (i) Sulad Jendl 138 aaimg ¢y sanall Vin JDA (e ARl 5 Gl 3

Ol Y 5 ) 5 (5 shne o il

e all Judls Jala 3 jlaill 48 55 8 daalusal) Jilus sl 5 el 865 (50 (8 aS3 AN ) Y
S (e Lgiaa) e CiSe Cua uadll B b Caa jla B Gl 8 B30 (A ey AV 1 G il S (5 sl
Sl e Ulee Ll o aiad) 138 ) Jseasl) dal (0 Al s Lonn se Cigmy pual dngian 4 s

Al (8 el JalS ue o0 535 (oS (Sl (3T

ekl e e Gl iy g e o lali LY 5 5 ks A b Al e e dSaal) i) o
Jiilna i s Alad) i il (NA (e ¥ ) SlaBl 8 Ao lal) Laabiaal (g (K Lol e

(Ol 7 siie (B gt Dlailay ESY) (e agiSay Y 52 (s lacll Lalil) 8 (S - 5 shaall (Sl (Y
Ol 1Al Al ol e Jiay e ob) ) sall (g AT cildalis oyl sladll o cpatiall K o) Cua
Uasall Corall Bl Ja e Jesd 3l el 581 ae sy W rans 3800 o2 Al Saviall Jeall

Lol Gl

Obasali ¢ ) 3l cllgtong s «Jgna céj.'m (O o ylad ‘?"SM JuSla A aualisad) ¢l



Abstract

The fall in hydrocarbon prices, while maintaining the expenditure of substantial public
investment projects, has had the virtuous effect of accelerating the process of diversification of
the Algerian economy, which is becoming more thanever a priority to prepare for the "post-oil"
era. This objective issupported in particular by the Ministry of Agriculture and Rural
Development throughits agricultural sector development programme integrated into the road

map for the five-year period 2020-2024.

Algerian fruit production, particularly figs, islow considering the country's potential and the
hardiness of the fig tree. The fig sector, with all its value chains, represents an interesting subject
of study according to a practical approach of identification and promotion of agricultural and
agri-food value chains. It is in this perspective that the present work on an analysis and a
systemic diagnosis of the marketing of the fig sector in the territory of the wilaya of Tlemcen.

Never theless, what are the approaches and tools that contribute to the promotion of marketing
within the value chain in the said territory This, different hypotheses were put forward in this
context and their verification involved the adoption of a methodological approach including
documentary and empirical research. To carry out the latter, webased ourselves on a quantitative

and qualitative survey of all the actors in the sector.

The main results obtained confirmed the richness of the wilaya of Tlemcen in terms of a land and
a territory favourable to the development of the fig sector. This constitutes a significant
contribution to the economy of the wilaya, by reducing the unemployment rate and generating
additional income for those who practice it, which is what motivates them to develop this sector.
However, the problem they face is marketing, which does not allow them to sellonly figs, as
most producers or traders grow other crops and have commercial activities in parallel, which is
an advantage for the development of the sector. Therefore, the work carried out throughout this
thesis has enabled us to make various recommendations to remedy the weaknesses in the

organisation of the marketing aspect.

Key words: value chain, marketing, fig, producer, processor, distributor, consumer, Algeria,

Tlemcen.



