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Résumé

Résumé
En Algérie, I’¢levage caprin est considéré comme activités agricoles traditionnelles, associ¢ a

¢levage ovin.

L’¢levage caprin occupe une place marginale dans la consommation. Toutefois, il contribue
fortement a I’économie familiale et s’adapte aux pratiques régionales. Généralement, le lait est

consommg 1a ou il est produit, c’est le cas de la région de notre étude, la région de Batna.

L’¢étude I’état de la consommation du lait de caprins et ses sous-produits laitiers dans la région
de Batna en Algérie est effectuée par la méthode d’enquéte (entretien). Celle-ci a ciblé un
¢chantillon de 200 consommateurs dont 37% qui consomment les produits laitiers de caprins.
Les premiers résultats montrent que la filiere laitiere caprine reste peu connue aussi bien au
niveau des relations commerciales entre les acteurs de I’amont et de I’aval. Dans la région

d’étude, le lait de chévre connait deux circuits : circuit court et un circuit long.

Les consommateurs commencent a s habituer aux produits laitiers de chévre grace a sa valeur
nutritive. Mais la plupart de consommateurs enquétés considere que les prix sont élevés (cher),
cependant, la vente du lait intéresse de plus en plus d’éleveurs du fait de son prix attractif (plus

de 120DA/litre) mais pas les consommateurs.

Dans la région d’une| faible production laitiere, absence des centres de collecte le manque des
distributeurs ce qui explique I’indisponibilités de ces produits. Donc L’organisation des
maillons de la filicre reste I’enjeu majeur d’un développement durable de la filiére laitiere

caprine dans la région d’étude.

Les Mots clés : Consommation, lait, Caprins, filiere, chaine de valeur, Batna.




Résumé

Abstract

In Algeria, goat farming is one of the most traditional agricultural activities, associated with

sheep farming.

Goat farming occupies a marginal place in consumption. However, it makes a strong
contribution to the family economy and to regional culture. Usually, milk is consumed where

it is produced, this is the case in the region of our study, which is the region of Batna.

The objective is to study the situation of the consumption of goat milk and its dairy by-products
in the region of Banta in Algeria. Were carried out by the survey method (interview), it targeted
a sample of 200 consumers, 37% of whom consume goat milk products. The first results show
that the goat milk sector remains little known both in terms of commercial relations between
upstream and downstream players. In the study region, goat's milk has two circuits: short circuit

and a long circuit.

Consumers are starting to get attached to goat's milk products for its nutritional value. But most
of the consumers surveyed perceive that the prices are high (expensive), however, the sale of
milk interests more and more farmers because of its attractive price (more than 120DA / liter)

but not consumers. In the study region.

Low milk production, absence of collection centers, lack of distributors which explains the
unavailability of these products. Therefore, the organization of the links in the sector remains

the major issue for the sustainable development of the goat milk sector in the study region.

Keywords: Consumption, milk, Goats, division, value chain, Batna.
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