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Résumé : L’Algérie, depuis l'indépendance, s’est engagé dans un processus de réformes
économiques, notamment en raison de sa politique globale d’ouverture de son économie aux
marchés internationaux et de diversification de ses exportations. Dans le but d’assurer les
conditions optimales de son intégration dans le processus de mondialisation et de sa
communication avec le reste du monde, un plan a été lancé pour mettre a niveau le cadre
juridique et institutionnel de I’'économie algérienne. Tout ce qui procéde est de soutenir
I'engagement de I'entreprise sur le marché international, favorisant ainsi I'exportation hors-
hydrocarbure.

L'objectif de la présente étude est d’analyser les avantages ainsi que les contraintes a
I'exportation des produits agroalimentaires en Algérie.

Une enquéte a été menée aupres des exportateurs des produits agroalimentaires. Les
résultats obtenus montrent que I'Algérie a un grand potentiel pour I'exportation de ces
produits. Cependant, plusieurs contraintes internes et externes limitent cette activité et ont
méme poussé quelques entreprises a 'abandon.

Mots clés : Marché international, mondialisation, exportation des produits agroalimentaires,

promotion, contraintes, Algérie.

Abstract: Algeria, since independence, has been engaged in a process of economic reforms,
in particular because of its global policy of opening its economy to international markets and
diversifying its exports. In order to ensure the optimal conditions of its integration in the
process of globalization and its communication with the rest of the world, a plan was launched
to upgrade the legal and institutional framework of the Algerian economy. All that proceeds
is to support the commitment of the company on the international market, thus promoting
the export out of hydrocarbon.

The objective of this study is to analyze the advantages as well as the constraints to the export
of agri-food products in Algeria.

A survey was conducted among exporters of agri-food products. The results obtained show
that Algeria has a great potential for the export of these products. However, several internal
and external constraints limit this activity and have even pushed some companies to abandon.
Keywords: International market, globalization, export of agri-food products, promotion,

constraints, Algeria.
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