:}i E N S

» - as\all Lol dubsgll Gwjyaall
1905

b Al 5 Ak sl 5l B sean
REPUBLIQUE ALGERIENNE DEMOCRATIQUE ET POPULAIRE
aladl Sl Mall aidatll 3 ) 5
MINISTERE DE L’'ENSEIGNEMENT SUPERIEUR ET DE LA RECHERCHE SCIENTIFIQUE

Ecole Nationale Supérieure Agronomique dadall Llsd) dida o) A jaal)
Département : Economie Rurale oMl ALaBY) 1 pamaddl)
Spécialité : Economie Agricole et Rurale sl 5 (AN ALY Al

Mémoire de fin d’étude
En vue de 'obtention du dipldme de Master

Théeme :

-

Les marchés de gros de fruits et Iégumes, vecteurs

d’innovations en agriculture : cas du marché de gros

\_ d’El Ghrous, Biskra. )
Présenté par : BARIZIANE Tawfik Soutenu publiqguement le : 14/07/2022
Jury:
Président de Jury: Mr. KACI Ahcene. Professeur a I'ENSA- Alger
Promoteur : Mr. ASSASSI Sami. MCA a I'ENSA- Alger
Examinateur : Mme. BENTERKI Nacima. MAA a I'ENSA- Alger

Mm. AKLI Samia. MCA a I'ENSA- Alger

2018 / 2021



Table des matieres

(0= 0 L= fol [T 0 T<T o L A OO PO PR PPPPPTOPPPI 2
DCAUCOUCE. ... ettt sttt et e et s s e sasanans 3
T =l [T T o =TSR PPPRPRSPY 9
LiSte d@S taBl@AUX .....ccueiiiiiiiiii ettt et st et st e e s e e s beeesareeea 10
INtroduCtion SENEIAle..............ooiiiie e e et e e e e et e e e e ata e e e eaaraeaeaan 1
2 Méthodologie de recherche et ENQUELE ..........eiiiiiiiiie et e e earee e 3
(00T T'e 1) 4 o < RSO PUPRR 6
L’innovation, UNE reVUE de [EEEIatUre..........coooeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 6
S 1o e Yo ¥ Tt o T o VPRSP 7
N 0 1< 1 YR To T o We [N T T o V= 4 o SRR 7
5  Les courants économiques et I'iNNOVAtION ....cccuiiiiciiiieiiiiie et 8
5.1 Les économistes classiques et I'iNNOoVAtioN..........cciiiiiiiie i 8
5.2 Schumpeter et I'INNOVAtION ......ccuiiii e are e e e 9
5.3 Les économistes néoclassiques et I'iNnNovatioN............ocoviiiiiiiee e 10
5.4 La théorie de I'économie EVOIUtIONNISTE......cuveiiirecie e 11

(SR Y/ oTe] o T-41=No [T T T To 1V Y d o o[- TSRS 11
6.1 L'innovation « technologique » ou « Manageériale »......cccccovcvveeiriiiieiiiiiee e 12
6.2 L'innovation « de produit » oU « de ProCEAE M .....cuveiiiirieieeiiieeeecieee et eecrre e e 13
6.3 Les innovations incrémentales et radicales .........cooveeriiiiiiiinieene e 13

2 N 10V (o V7 N [ Y T o =TT S A LYol Y o] T 14
7.1 Recherche et développement, invention, iNNOVAtioNn.........cccueeeeeciiieeiiiiee e 14
7.2 L'innovation, est-elle poussée par la technologie, ou entrainée par le marché ? ................ 15

8  L'iNNOVAtioN €N @BFICUITUIE ...uvieiie e e e e e e e e e e et rr e e e e e e e e nnarteeeeeaeean 15
8.1 L'innovation induite : rationalité des agriCUulteurs .......cccooeiiiiee e 16
8.2 L’émergence du systéme d’innovation agricole..........ouuieiiviiiiiiiiiiie e 17
8.2.1 Une approche systémique d'iNNOVAtion ........ccceevciiieiiiiiie e 17
8.2.2 Les principales approches du systeme d’innovation en agriculture ........cccccccoeeeunnnneen. 17

8.2.2.1 Le systeme national de la recherche agronomique (national agricultural innovation
SYSTEIM) INARS ...ttt e e e e ettt e e e e abaeeeette e e e e sbeeeesasreeeeanssseeeasseeeeansreeeeannreeens 18



8.2.2.2 Systéme de connaissance et d’information agricole (agricultural knowledge and

INFOrmMation SYStEM) AKIS ........oiiiieiee e e e e e et e e e e tr e e e e etr e e e e e baeeeeenres 18
8.2.2.3 L’approche du systéme d’innovation (agricultural innovation system) AlS.............. 18

9  Model théorique de processus d’adoption des iNNOVAtiONS.........ccccviieeeeeeeeciiiiieeee e 19
9.1 La théorie de diffusion de I'inNovation de ROZEIS ......cccvieieiiiiiieeeiiiie e 19
9.1.1 Définition de concept diffusSioN .........ceiiciiiiiiiiiiecccee e 20
9.1.2 La courbe de diffusion de I'iNNOVation ...........coceeiiiiieniinicieeeeeeeee e 20
9.1.3 Définition de concept adOPLioN.......viieiciiiieeciiee e 22
(00T T'o 11 4 o < | USSR 25
ZONE A ERUTE ...t st e b et e s b e s be e e s are e s beesnaeenareeaas 25

R 1oV oo [F ot i o T DTS P U UUPOTO PR 26
2 Présentation de 1a région d’ EtUE........ccuiiiiiciiie e 26
21 La zone d’étude la commune de El Ghrous..........ccovieiieiiiiiiiiceeeeeeee e 26
2.2 Agriculture et les systemes de production dans la commune de El Ghrous............cccveeee. 27

3 Les acteurs du systeme d iNNOVATION ......ccuuiiiiiiiiie e e 29
3.1 [T T £ UL S o1 4 V=T UROUSTR 29
3.1.1 Les firmes d’ agrofournitUre ... .. ..o 29
3.1.2 ST = =T = 1T 29
3.1.3 [ T=d Aol =T U SRS 30
3.1.3.1  Les agricUltUIrs IOCAUX ...cuuiiiiiiiiie ettt e e e e etae e s senaeeeeeaes 30
3.1.3.2  LesS agriCUlteUrs BLranGerS ....ccuciiieeiciiie et ettt e et e e e seta e e eeabaee e ernraeeeeaes 30
TR 0 . N I T o 0= - 1Y PRSP 30

3.14 L'association des plastiCUITUIES .....c.uviieeciiieeeieee e 30

3.2 [T ot €Y UL 5 o 10 o] ok URPRE 31
3.2.1 LUNIVEISIEE <.ttt et a ettt ettt e e sbeesaeesaneeate e 31
3.2.2 Les centres de reCherChE......oo.ii it 31
3.2.3 Les institutions techniques (INPV €t ITDAS) .....ccuieecreeeiieeciee ettt e 31
3.24 Les structures d’ encadrEemMent........ccuiieiiieiiie ettt 32
3.2.4.1 Ladirection des services agricoles DSA ........ccccuiiiiiciieeeciiee et 32

3.2.4.2 L'Assemblée Populaire CommuNale (APC) .....ccueeeeiciiieeeeiiee et eeavnee e 32
3,243 LemMArCh@ ..ot 32

4  Les principaux marchés de la wilaya de BisKra.........ccoeeieiiiiiieciiiie e 33
4.1 Le Marché de gros de DOUCEN .....ceieieicciieieeee e ettt e e e e e et e e e e e e e e sttrbr e e e e e eeesanrsaaeeaeeaennnnes 33

4.2 Le Marché de gros de M ZIFQ8 ....ccecueeeeiiiiie ettt s e et e et e e e s abe e e e ssbaeeesnareee s 33



5 Lefonctionnement et structure du marché de gros de fruits et Ilégumes de El Ghrous............... 34
5.1 Caractéristique physique de Marché...........cooooii e e 34
5.2 La geSHION AU MAICNE .....eiiiieeeeeee e e e e e e e ab e e e et e e e eeanbeeeeennreeens 34

521 Les horaires de foNCtioNNEMENT .....cccueiiiiiiiiiieeee e 35
5.2.2 Les frais d’entrée au Marché ..........cooiiiiiiiiiii et 35
5.23 I T =T ol 1 =T PP 36
5.3 Les produits dU mMarChé @ .. ... s e e e araee s 36
5.4 Les différents acteurs du marché ...........oovioiiiiiiiiee e e 37
5.4.1 Les agriCUlteUrs (VENAEUIS) ....vviiiiiiiee ettt e e e e s e e e s ave e e e eaaeee s 37
5.4.2 LES FEVENEUIS ..ottt sr e et san e sr e e e neeesareeenneeas 37
54.3 I = [ ] o] (=T U ] T PP PPPPPTPPPPRN 38
544 W T o [ o] oV o - Yo SRS 38
545 LeS MaNULENTIONNAINES ......eiiiiiiieieeeee et e s e s eneeee s 39
5.4.6 LES COMIMEBIGANTS ..iieiiiiiiiieie et e ettt e e e e e e et aa b e e e e e e e aeetba e e eeeeeesassanaesaaessessnen 39
5.5 Barrieres et conditions d'eNtrée.........couiiiiiiiiiiiieeecee e 41
55.1 Barriéres et conditions d'entrée des VeNdeurs ..........cccveveerieriiniecniecsecnee e 41
5.5.2 Barriéres et conditions d'entrée des commEercants .......cccceeecveeeeecieeeeccieeeecreee e 41
5.6 Le systeme d'information et sa qUAlIté ........ccooeoiiiiiiii e 41
5.6.1 L2 QUANTITE ...ttt e et e e e et e e e e tt e e e e eabeeeeeaseeeeennaeeeeanbeeeeanreeaas 42
5.7 [ o] ) GO PSP UPPPPPPPTTRNt 43

(0 = = | | PSRRI 44

Le processus d’adoption des innovations dans la région d’El Ghrous. .................ccccooeiiiiiiiinni i, 44

1 Lesinnovations identifiées dans 1a FEZION .......coociiiiieiiiii e 45
1.1 Le systéeme d’irrigation par GOULte @ GOUTLE ......ceeiiiiiiiiiiiee e e 46
1.2 Les SEMENCES NYDIIAES ..cceieeeee e e e e e e e e e e e aae e e e e e eeennes 49
1.3 Apparition d’autres tECHNIGUES.......oiii et e et eeera e e e eearaeeeeaes 50
1.4 L'accélération de la maturation de 12 tomate .......coceeeiiiiiiiiiiiic e 51
1.5 Effeuillage apPlIGUE .....co et s e st e e e e e e e e nabaae s 52

2 Processus d’adoption des innovations dans 1@ rEZION ........occcveeieiiiieiiiiiee e 53
2.1 Premiére phase : 12 problémMatiqUe......cccuueeeeeiiiiiiiiiiieee e e e e arrre e e e e e e e eanes 55

2.1.1 EMergences des ProbIEMES ........c.ceeuiieieeeuiieecteee ettt st ee s e s eeeeas 55
2.1.2 EXpression d’Une demMande ........coocuiieeeiiiie et e 56
2.2 Deuxiéme phase : I'introduction de 1a teChNiQUE .......cccvieiieiiiieecee e 56

2.2.1 Proposition de plusieurs teChNIQUES ..........uevieei i 56



2.2.2 =3 T 58

2.2.3 (@ o [0 ] Do [N F= T8 =Tl o [ o [0 U USER 59
2.2.4 Diffusion de 13 tECHNIGUE ....ccuveiie e e e e e e e e areee s 59

2.3 Troisieme Phase : "adOPtioN .....ccciiii i e s seataeeeeae 61
231 2L=Te] o 1=T ol o V=TSP 61
2.3.2  EVAIUBTION ettt 62
233 DECISION A’ @SS@I w.nveeveeriiiriie ettt 62
234 Généralisation de 12 teChNIQUE ....coooeiiiiiee e 63

T €] o Tol (V1o T W OO P TP PP POPRRTRRTSRRPRPON 63
(60T T'o 11 1 <0 Y SRS 66
Contribution du marché d’El Ghrous dans le processus d’adoption d’innovation agricole............... 66
L INEPOUCTION ittt ettt et e s e e s bt e e s ab e e st e e e bbeesabeeebeeesabeesabeeennteesabeeennes 67
2 Emergence des problémes et OPPOrtUNILE ......eiviiiiiiiiiiiie e e 67
2.1 Détection directe des problémes et/ou des OPPOIrtUNILES......c.ceevveveeveeiiiieiieeceree e 67
2.2 Mise en évidence de I'écart de développemMENtS .......ccccvveeeeiiiieeciiiee e 68

3 Expression d’'une demande de SOIULIONS.......cccuiiieiiiiiie i e 69
4 Emergence des idées et SOIULIONS .......c.cvcviveveeiiieeeeeeeeeeetete ettt ettt s e et ees et stese s e eeeseneas 69
3.1 Un marché qui attire des agriculteurs porteurs de NOUVEAUX SAVOIrS .......ccceeercvrrreeeeeeeennnns 69

LT @ o [o ) TSP PUPTOPPRPRIO 72
5.1 Passage direct a la diffusion sans faire des testS.......cvvviiiiiiiiieeriiie e 72

Lo 11 U1 e o PP SPR 73
6.1 Marché permet la diffusion des nouvelles variétés (publicités) .........ccevveeevveenceiiiieeciee, 73

6.2 Le marché renforce le contact et la création des relations entre ces acteurs vecteurs de

LR =Y 1] =T ol =Tl o [ oo [ TSRS 74
6.2.1 Relation agriculteurs-agriCUltEUIS ......ccueiiiieeeee e e e 75
6.2.2 Relation agriculteurs —COMMErgants .......cceeeeeeieicciiiiie e e e 76

T RECNEICNE ettt e s bbbt e s bt e s bt e e at e e sabe e s beeesareean 77
8 EVAIUALION oottt ettt ettt a ettt s ettt n et et et es s antetesnes 78
8.1 ObServation des rESUITATS. .....c.eeiieiieiii it 78

8.2 Faire des essais ou pas par les agriculteurs suiveurs : L'observation des résultats des autres

sur le marché peut nous permettre de ne pas réaliser cette étape .......coceeeecveeeeciieececieee e 79
S B 0o 1o ol U1 T o S S PSRPPR 80
(00T 1ol [T [o Ty 1= L= 4 =T o | PSR PPR 82
Références BibliographiqUES............cooiiiiiiiiiiiii e e e e e e e e saraee s 86

T 1414 1) LSO PRRPTRPPRPRt 91



(O TV TI o a oY =l W =T a[o (V=] TSR PR 92

3.2 DESTINE QUX AZIICUITEUIS ...eiiiiiiiie et ettt e ettt e et e e et e e e et e e e e eabeeeeeaseeeeeaseeeeansseeesannseeans 92
33 (] o (=Yoo L a o [V YRS 92
3.3.1 EMergence des Probl@mMES ....uuii i aae s 92
3.3.2 EXpression d UNe deMande .......ceeiciiieeiiiiiee ettt e s e e s e e e s e e e e anaee s 93

3.4 Introduction de 1@ tEChNIGUE .....eii i e 93
3.4.1 EMErgences deS idBES .....uuiiiiiiiieiciiie ettt e et e e s e e st e e e s ab e e e e s araee s 93
3.4.2 ChoiX dES tECHNIGUES.....ciiiiiiee et e e e et e e e e abe e e e e e e e e e nnes 94
3.4.3 =] PP TP P T OPTOT PP 94
344 DIFfUSION <.ttt ettt sttt ettt et b e saeesaeeeare e 94

3.5 ¥ [ o 14 To o IS SSRUR 95
351 RECNEICNE .. ettt s b e et esbe e e saee s 95
3.5.2 EVAIUALION 1ottt sbe e naee s 96
353 DECISION A’ @SS w.nveenveeriiiiie ettt 96
354 GENEIAlISATION ..eeiiieiieie e 97
Est-ce que il y a des possibilités de rejet apres adoption ? POUIrQUOI .....ccccvveeeiciieeeiciieee e 97
RESUIME ettt b e bt e bt e h et e a e e st et e e bt e eh e e ebe e eat e e ae e e at e et e et e e ebeenheesaneeare e 98
1010 010 0T [V PP PPP PR UPPPPPNS 98



Résumé :
L’adoption des innovations en agriculture est I'un des facteurs qui peuvent assurer une croissance et
un développement de la production agricole dans les pays en voie de développement. Durent le
processus d’adoption des innovations plusieurs acteurs contribuent et parmi eux le marché.

Dans ce travail nous allons décrire le processus général d’adoption des innovations dans le domaine
de la plasticulture a El Ghrous, wilaya de Biskra. Cette région qui a connu développement
remarquable ces tentes derniers années. Pour analyser la contribution de marché dans le processus
d’adoption des innovations dans la région. Les résultats de cette étude montrent le réle de marché
dans le systéme d’innovation et ¢a contribution dans le processus d’adoption des innovations dans la
région.

Mot clé : processus d’adoption des innovations, systéme d’innovation, développement.

Summary:
The adoption of innovations by farmers is one of the factors that can ensure the growth and
development of agricultural production in developing countries. During the innovation adoption
process, several actors contribute and among them the market.

In this work we will describe the general process of adoption of innovations in the field of
plasticulture in El Ghrous, wilaya of Biskra. This region which has experienced remarkable
development in recent years. To analyze the market contribution in the process of adoption of
innovations in the region. The results of this study show the role of the market in the innovation
system and its contribution to the process of adopting innovations in the region.

Key word: innovation adoption process, innovation system, development.
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