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Résumé

ملخص:

علىتساعدوتعمیمھا،الرقمیةالمعلوماتلتجھیزأداةبوصفھاوالاتصالات أو التكنولوجیا الرقمیة،المعلوماتتكنولوجیات
ییسروالاتصالاتالمعلوماتتكنولوجیاتاستخدامأنعدیدةدراساتوتبینالإدارة،وحداتمختلفبینالتنسیقتحسین
مكانكلوفيوقتأيفيوالاتصالاتالمعلوماتلتكنولوجیاواستخدامھاأدواتھابفضلوأنوتداولھا،المعلوماتتحویل
.بالبیئةالمرتبطةالمنافسةفيالتغیراتمعوالتعاملالمعلوماتإلىالوصولللشركةیمكن

أنالمھممن. المھامتنفیذوتیسرالإداریةالمرونةمنأكبربقدرتتمتعأنالزراعیةالأغذیةلشركةالتكنولوجیاتھذهوتتیح
إلىالتقلیلمعأفضلنحوعلىالجدیدةالمشاریعوإدارةبقائھالضمانوالاتصالاتالمعلوماتتكنولوجیاتالشركاتتعتمد
التغییرعلىوالاتصالاتالمعلوماتتكنولوجیاتتأثیركیفیةفھمالشركات؛فيالجدیدةالتغییراتمقاومةمنحدأدنى

الإداريوالأداءالرقمیةالتقنیاتوالاتصالات أوالمعلوماتتكنولوجیابینالعلاقةووصفدراسةحاولنالقد. الإداري
الجزائر.فيالزراعیةالأغذیةقطاعفيللشركات

كلمات مفتاحیة:

الزراعیة, الشركة, تطبیقات, -الرقمیة, تكنولوجیا, تكنولوجیا المعلومات والاتصالات, التسییر (الادارة), ویب, الغذائیة
الانترنت, التسویق, التجارة الالكترونیة, قطاع.

Résumé : 

Les Technologies de l’information et de la communication, en tant qu’outil de traitement et de 

circulation de l’information numérisée, participent à la mise en place d’une meilleure 

coordination entre les différentes unités de la gestion, contribuent ainsi à faciliter le 

changement managérial ; Plusieurs études montrent que l’usage des TIC facilite la 

transformation, la circulation de l’information et que grâce à ses outils, c’est à tout moment et 

partout que l’entreprise peut accéder aux informations et faire face aux mutations de la 

concurrence liée à l’environnement.

Ces technologies permettent à l’entreprise agro-alimentaire  d’avoir une plus grande flexibilité 

managériale et facilitent l’exécution des tâches. Il est important pour les entreprises d’adopter 

des TIC pour assurer leurs survis et de mieux gérer les nouveaux projets tout en minimisant 

les résistances aux nouveaux changements dans les entreprises ; Pour comprendre comment 

les technologies de l’information et de la communication agissent sur le changement 

managérial. Nous avons essayé d’étudier et décrire la relation entre les technologies de 

l’information et de la communication (TIC) ou bien Les technologies numériques et la 

performance managériale des entreprises du secteur agroalimentaire en Algérie.

Mots clés :

Numérique, Technologie, TIC, Management, Web, Agro-Alimentaire, Entreprise, 

Applications, Internet, Marketing, E-commerce, Secteur.



Résumé

Abstract :

Information and Communication Technologies or Digital Technologies, as a tool for the 

processing and circulation of digitised information, help to establish better coordination 

between the various management units, Several studies show that the use of ICTs facilitates 

the transformation and circulation of information and that, thanks to its tools, the use of ICT It 

is at any time and everywhere that the company can access information and cope with 

changes in competition linked to the environment.

These technologies allow the agri-food company to have greater managerial flexibility and 

facilitate the execution of tasks. It is important for companies to adopt ICTs to ensure their 

survival and to better manage new projects while minimizing resistance to new changes in 

companies; To understand how information and communication technologies affect 

managerial change. We have tried to study and describe the relationship between information 

and communication technologies (ICT) or digital technologies and the managerial 

performance of companies in the agri-food sector in Algeria.

Keywords:

Digital, Technology, ICT, Management, Web, Agro-Food, Business, Applications, Internet, 

Marketing, E-commerce, Sector.


