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Résumé

L’Algérie repose sur un grand potentiel de production des dattes, 4°™ plus grand producteur mondiale,
1°" classe en termes de qualité par la fameuse « Deglet Nour ».

Cette étude a pour objectif d’identifier les acteurs intervenants dans les circuits de distribution des
dattes afin d’examiner les processus de formation des prix en analysant le prix de revient et la marge
prélevé pour chaque acteur impliqué dans la chaine de valeur « Deglet Nour ».

Mots-clés : Chaine de valeur, Circuit de distribution, Formation des prix, Prix de revient, Marge, Deglet
Nour.

Summary

Algeria is based on a great potential of production of dates, 4th largest producer worldwide, 1st class
in terms of quality by the famous “Deglet Nour”.

This study aims to identify the actors involved in the distribution channels of dates in order to examine
the processes of price formation by analyzing the cost price and the margin taken for each actor
involved in the value chain of “Deglet Nour”.

Keywords: Value chain, distribution channel, price formation, cost price, margin, Deglet Nour
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