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Résumé :

L'agroécologie est un mouvement social et agricole qui a pris de I’ampleur avec la pandémie
de COVID-19. Cette résurgence souleéve des questions sur la durabilit¢ du mouvement tant du point
de vue de la production que de la consommation. L'objectif principal de ce travail consiste a mener
une enquéte sur la disposition des consommateurs de produits agroécologiques a payer davantage
pour ce type de produits. Il s'agit d'analyser les habitudes alimentaires et les habitudes d'achat de ces
consommateurs, ainsi que leur comportement a 1'égard des produits agroécologiques. L'enquéte a été
réalisée par le biais d'un questionnaire scindé en quatre sections portant sur l'initiative, les produits
agroécologiques, la disposition a payer plus pour ces produits, et le profil socioéconomique du
consommateur. Enfin, une analyse statistique a ¢été effectuée pour déterminer les différentes
corrélations entre les données collectées. Les résultats confirment que la décision d’achat des
consommateurs et leur comportement envers les produits agroécologiques sont liés a plusieurs
facteurs dont la proximité du marché, situation médicale, prix et qualité des produits. Leurs raisons
d’adhésion a ce type d’initiatives sont tout aussi diverses telles que la sante, 1’agriculture biologique
et durable ainsi que la protection de I’environnement.

Mots clés : agroécologie, consommateurs, CAP, durabilité, achat.



ABSTRACT :

Agroecology is a social and agricultural movement that has gained momentum since the COVID-19
pandemic. This resurgence raises questions about the sustainability of the movement from both a
production and consumption point of view. The main objective of this work is to conduct a survey on
the willingness of consumers of agroecological products to pay more for this type of product. This
involves analyzing the dietary habits and purchasing habits of these consumers, as well as their
behavior towards agroecological products. The survey was carried out using a questionnaire divided
into four parts covering the initiative, agroecological products, the willingness to pay more for these
products, and the socio-economic profile of the consumer. Finally, a statistical analysis was carried
out to determine the different correlations between the collected data. The results confirm that
consumers' purchasing decisions and their behavior towards agroecological products are linked to
several factors including proximity to the market, medical condition, price and quality of the products.
Their reasons for joining this type of initiatives are just as diverse, such as health, organic and
sustainable agriculture, as well as protection of the environment.

Key Words : agroecology, consumers, WTP, sustainability, purchase.
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