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Résumé :
La filiére caroube en Algérie traverse actuellement une période de revitalisation. Elle suscite un fort
engouement de la part de I'Etat, des investisseurs, et surtout des consommateurs étrangers, notamment

européens, attirés par ses performances socioéconomiques et ses qualités nutritionnelles.

L'objectif de ce mémoire est de présenter un état des lieux du fonctionnement de la filiére caroube en
Algérie. On identifie ses différents segments ainsi que les principaux acteurs qui la composent. On

vise a mettre en évidence les avantages et les contraintes liés a son développement.

Pour parvenir a cet objectif, des entretiens ont ét¢ menés avec trois principales entreprises
exportatrices de la caroube en Algérie et des organismes publics. Ceci va nous permettre de
caractériser chacun des maillons de la filiere, a savoir les producteurs, les collecteurs, les

transformateurs, les exportateurs et les importateurs. Une étude de cas a été réalisée pour analyser le



role de ces différents acteurs et comprendre les différents processus impliqués dans cette chaine de

valeur.

Les résultats de cette analyse mettent en évidence un probléme majeur au sein de la filiere, a savoir
une organisation insuffisante qui entrave son développement. En outre, la production de caroubes ne

suffit pas a répondre a la demande, en raison de diverses raisons.

Malgré les avantages indéniables de ce produit, nous constatons que son adoption reste limitée a une

minorité d'agriculteurs.

Cette ¢tude met en lumiére I'importance de repenser l'organisation de la filiére caroube en Algérie. 11
est question de de mettre en place des mesures incitatives pour encourager davantage d'agriculteurs a
adopter cette culture prometteuse. En résolvant ces problématiques, la filiere caroube pourrait
connaitre un développement plus soutenu, contribuant ainsi a renforcer I'économie et a répondre a la
demande croissante des consommateurs.

Mots clés : Filicre caroube, organisation, entreprises de transformation, développement, Algérie



ABSTRACT:

The carob industry in Algeria is currently undergoing a period of revitalization, arousing strong
interest on the part of the State, investors and, above all, foreign consumers, particularly Europeans,

attracted by its socio-economic performance and remarkable nutritional qualities.

The aim of this dissertation is to carry out a comprehensive analysis of the carob industry in Algeria,
identifying its different segments and the main players involved. In addition, it aims to highlight the

advantages and constraints linked to its development.

To achieve this objective, interviews were conducted with three carob-exporting companies and
public state bodies, enabling us to characterize each link in the chain, namely producers, collectors,
processors, exporters and importers. A case study was carried out to analyze the role of these different

players and understand the various processes involved in this value chain.

The results of this analysis highlight a major problem within the sector, namely insufficient
organization, which is hampering its development. In addition, carob production is insufficient to

meet demand, for a variety of reasons.

Despite the undeniable advantages of this product, we note that its adoption remains limited, confined

to a minority of farmers.

This study highlights the importance of rethinking the organization of the carob industry in Algeria,
as well as introducing incentives to encourage more farmers to adopt this promising crop. By
resolving these issues, the carob industry could enjoy more sustained development, helping to

strengthen the economy and meet growing consumer demand.
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